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Персоналізація мобільних мультимедійних систем залишається актуальним напрямом 

досліджень у галузі інтелектуальних технологій. Останні роботи з афективних обчислень 

демонструють ефективність використання нейронних мереж для аналізу емоційного стану 

користувача [1–3]. Водночас у рамках сучасних трендів Industry 4.0 значну увагу приділено 

використанню трансформерних та легковагових нейронних моделей у задачах класифікації та 

обробки неструктурованих даних [4–7], що підтверджує актуальність інтеграції 

інтелектуальних методів в мобільні програмні системи. 

У цьому дослідженні об’єктом є процес відтворення відеоконтенту в мобільному 

застосунку. Розпізнавання емоцій реалізовано за допомогою компактної згорткової нейронної 

мережі, оптимізованої для TensorFlow Lite, а виділення обличчя здійснювалося з використанням 

каскадів Хаара. Адаптивна логіка поєднує часову фільтрацію емоційних класів, статистичну 

обробку на основі ковзного середнього та набір правил зміни параметрів відтворення. 

Розроблена модель аналізує емоційний стан користувача в ключових подіях взаємодії: 

під час запуску застосунку, початку перегляду, паузи та завершення відео. Система класифікує 

емоції за категоріями та реалізує адаптацію у трьох напрямах: 

– контекстуальна адаптація – формування рекомендацій при вході та навігації між 

розділами; 

– сценарна адаптація – зміна режимів перегляду залежно від емоційного стану; 

– постпереглядова адаптація – коригування рекомендацій та формування довгострокового 

емоційного профілю. 

Експериментальні результати показали, що подієвий (event-driven) підхід до 

розпізнавання емоцій суттєво знижує навантаження на пристрій і зберігає точність адаптації. Це 

забезпечує більш природну персоналізацію мультимедійного контенту. 

  


