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ВІТАЛЬНЕ СЛОВО РЕКТОРА 
Національного університету «Львівська політехніка» 

 
з нагоди V Міжнародної науково-практичної конференції 

«СУЧАСНІ ТРЕНДИ В ПОВЕДІНКОВОМУ МАРКЕТИНГУ» 
 
Високоповажні гості! Шановні учасники науково-практичної конференції «Сучасні тренди в 

поведінковому маркетингу»! Колеги, дослідники, студенти –  всі, хто творить майбутнє науки та 
практики! Сьогодні ми зібрались тут не лише для того, щоб поговорити про цифри, моделі чи 
концепції. У годину, коли світ змінюється швидко і непередбачувано, а виклики щодня стають 
новими орієнтирами, ми знову об’єднуємося навколо того, що має справжню цінність –  знання, 
розуміння й людську поведінку.  Ця конференція є не просто черговим науковим заходом. Це 
простір, де ми намагаємось зрозуміти головне: як функціонує людина – з її страхами, надіями, 
прагненням до довіри та сенсу. 

У фокусі сьогоднішнього заходу поведінковий маркетинг. Науковий напрямок, що відходить 
від ідеї «раціональної істоти» і звертає увагу на іншу частину дійсності: емоції, середовище, 
соціальні норми, несвідомі імпульси. Він підкреслює той факт, що ми не детерміновані за своєю 
реакцією особи, не запрограмовані споживачі, а живі, чутливі люди. Люди, які хочуть бути 
почутими, зрозумілими, прийнятими. Адже людина – це не лише розрахунок. Це пам’ять. Це 
вразливість. Це довіра. Це свобода вибору, навіть у найважчі моменти. 

Сьогодні поведінковий маркетинг стає не теоретичним інструментом, а практичним 
дороговказом. Він допомагає побудувати середовище, що «м’яко підштовхує» людей до корисних 
рішень – без примусу, але з глибоким розумінням їхніх потреб. І в часи, коли наша країна 
проходить крізь найболючіші випробування це як ніколи актуально. Бо перемога – не лише про 
фронт. Це про суспільство, яке зберегло емпатію, гідність і цінності навіть у пікові моменти 
темряви. Поведінковий маркетинг показує: те, як ми будуємо простір – інформаційний, соціальний, 
економічний – впливає на вибір кожного, а отже, формує нашу спільну реальність. 

Ця така тонка, така людяна тема об’єднала людей із усієї України. І недарма ця зустріч 
відбувається саме тут – у Львові. Адже Львів – не просто місто. Це душа України. Місто, яке 
відкриває обійми, вміє слухати, зберігати, приймати. Місто, де історія переплітається із майбутнім, 
де у камені живе пам’ять, а в повітрі – надія. 

У цей буремний час Львів став точкою перетину шляхів, прихистком, місцем сили. І ця 
конференція – про причетність. Про взаємозв’язок. Про те, що наука є не сухою абстракцією, а 
способом краще бачити людину, чути її, розуміти. Бо саме розуміння – це перший крок до змін. Бо 
сильна держава починається зі свідомої людини, а її майбутнє – це ми, з нашими виборами, нашою 
етикою, нашою здатністю залишатися людьми.  

Ця конференція – не просто подія. Це спільне дихання наукового простору, місце, де теорії 
набувають людського обличчя. Момент, коли ми творимо щось більше разом. 

Тож запрошуємо кожного з вас до відкритої, глибокої, продуктивної роботи.  Нехай ці дні 
будуть наповнені змістом, справжніми зустрічами, новими ідеями та спільними кроками вперед. Бо 
саме тут, у Національному університеті «Львівська політехніка», серед сердець, що б’ються в 
унісон, ми разом творимо науку, що служить суспільству. Науку, що насамперед бачить Людину.  

Сильна Україна починається саме з таких зустрічей. Дякуємо, що ви тут. Разом – до Справи! 
Разом – до Перемоги! Разом – лише Вперед! 

 

Ректор                                                                           Наталія ШАХОВСЬКА 
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РИНОК ШТУЧНИХ ДІАМАНТІВ: ЕТИЧНІСТЬ СУЧАСНОСТІ 
 

Поруч із ринком природних діамантів надзвичайно динамічного розвитку набуває і ринок 
штучних діамантів, особливо зараз. Така тенденція пояснюється тим, що природні камені є дещо 
вартіснішими відносно синтетичних, а за виглядом вони практично одинакові. Крім цього, потрібно 
розуміти, що сам синтетичний діамант не є імітацією вартісної коштовності, він є повноцінним 
коштовним каменем: відмінність полягає лиш у тому, що він є вирощеним в лабораторних умовах з 
використанням сучасних технологій та методик. 

Варто нагадати також і про те, що саме штучно створені діаманти мають «ідеальний» вигляд 
на відміну від природних, які характеризуються певними дефектами, що є їх основною особливістю 
як природного мінералу (алмазу). 

Як відомо сучасний світ бізнесу орієнтується на стратегічне збереження екосистеми. Саме 
завдяки такій стратегії, ринок штучних діамантів зазнає колосального розвитку. Адже, з одного 
боку, він забезпечує збереження навколишнього середовища та екології, а, з іншого, – націлений на 
значне збільшення покупців, що відображається у вартості таких каменів. Сучасність бізнесу 
багатогранна та невпинна у своєму розвитку й постійно потребує незвичайних та неповторних 
новинок. Тому, ринок штучних діамантів на даний час займає досить значну позицію серед інших 
сегментів ринку коштовного каміння загалом. 

Доцільно зауважити, що ринок штучних діамантів в Україні почав набирати стрімкої 
популярності починаючи з 2025 року: саме в цей період даний сегмент розпочав свій активний шлях 
як значної ніші коштовних прикрас в країні. Одним із ключових чинників, що посприяв такій ситуації 
є вартість даних каменів, що забезпечує їх доступність для звичайного покупця. Адже, ціна штучного 
діаманта приблизно на 40 % є меншою від його природного аналога. Для прикладу, ціна за 1,0 карат 
для природного діаманта складає 5-7 тис. USD, тоді як за синтетичний – 3-4,5 тис. USD [1]. 

На даний час, українське населення все більше обирає свідоме споживання: завдяки такій 
позиції саме придбання штучних коштовних каменів буде не лише набирати значних оборотів на 
ринку, але й буде забезпечувати вагомий аргумент таких дій. 

Власне, етична сторона щодо розвитку такого бізнесу теж має ряд значних переваг, які 
відображаються в тому, що штучні камені відносно простіше виготовляються – в лабораторних 
умовах: не потрібно сильно й безповоротно руйнувати природне середовище, забруднювати 
екологію, використовувати дешеву людську працю, створювати значні соціальні конфлікти тощо. 

Штучні діаманти вважаються одними із етичних продуктів сучасного світу бізнесу. Зокрема 
тому, що для їхнього створення не руйнується навколишнє середовище. На їх виготовлення 
необхідно від трьох тижнів до двох місяців, а не мільйони років. Їхні зовнішні характеристики нічим 
не поступаються природнім, а, навпаки, навіть є значно кращими. При їх виготовленні 
(лабораторному вирощенні) також формується певний набір особистих характеристик: колір, форма, 
розмір, вага, чистота. Ці синтетичні камені започатковують новий етап у ювелірній індустрії, що 
характеризується етичністю «споживання» коштовностей з власною історією створення (майже так 
само як і природні). Єдина значна відмінність полягає у тому, що природні діаманти є певним 
фінансовим активом, а от штучні такою властивістю поки що не володіють. Проте, як показує 
практика ринки на даний час дуже швидко еволюціонують, а ринок штучного коштовного каміння і 
поготів, тому з часом і синтетичні діаманти займуть місце інвестиційного ресурсу. 

 
Використані джерела 
1. Куліш О. (11.05.2025). Штучні діаманти 2025: чому вони змінюють усе? URL: 

https://homester.com.ua/shtuchnyj-diamant/ (дата звернення: 30.10.2025). 
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