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 Анотація 

   українською:  

Предмет дослідження  - теоретичні та практичні аспекти маркетингової комунікаційної 

політики.  

Об'єкт дослідження –   маркетингова політика комунікацій. 

Метою роботи є обґрунтування теоретичних положень та розробка практичних рекомендацій 

щодо вдосконалення маркетингової політики комунікацій на  підприємстві.    

Методи  дослідження  −  системного,  фактичного  та  логічного  аналізу, порівняння  та  

узагальнення,  абстрактно-логічний;  економічного  аналізу та ін.   

Сьогодні  вже  важко  недооцінювати  корисність маркетингових  комунікацій  в  діяльності  

підприємства. Їх мета - дати можливість  фірмі  ефективно  ідентифікувати  потреби  своїх  

клієнтів, ситуацію на ринку та обрати найкращий  спосіб ведення бізнесу.  

Результати  проведеного  дослідження  рекомендовані  для  впровадження  в діяльності ТОВ 

«Західхімпостач».  

 

англійською:  

The subject of the study is a set of theoretical and practical aspects of marketing activities at the 

enterprise.  

The object of the study is the components of the marketing policy of communications. 

The purpose of the work is to substantiate the theoretical provisions and develop practical 

recommendations for improving the marketing policy of communications at the enterprise. 

Research methods - systematic, factual and logical analysis, comparison and generalization, abstract-

logical;  economic analysis, etc.   

Today, it is difficult to underestimate the usefulness of marketing communications in the company's 

activities.  Their purpose is to enable the company to effectively identify the needs of its customers, the 

market situation and choose the best way of doing business. 

The results of the conducted research are recommended for implementation in the activities of 

Zahidhimpostach LLC.  

 


