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ОСОБЛИВОСТІ ТРАНСФОРМАЦІЇ НАЦІОНАЛЬНОГО БІЗНЕСУ 

 

         Доцільно зазначити, що трансформаційно-адаптаційні процеси, які 

стосуються функціонування національного бізнесу в умовах війни в країні, 

відбулися значно швидшими темпами, аніж, це відбувалося за умов пандемії. 

          Так, від початку війни в Україні, впродовж трьох місяців 2022 року, темпи 

щодо активності реєстрації нового бізнесу в країні становили 81,00 % та 47,00 %, 

у порівнянні із даними 2020 та 2021 років, відповідно. 

На рис. 1 [1] відображено кількість нового зареєстрованого бізнесу в Україні, в 

розрізі по її областях. 

 

 
Рис. 1. Зареєстрований бізнес в Україні (станом на 24.05.2022) 

 

       З наведених даних видно, що найбільша частка зареєстрованого нового 

бізнесу в країні припала на м. Київ (16,90 %) та Київську обл. (6,30 %), Львівську 

обл. (10,00 %), Дніпропетровську обл. (7,60 %). Значна кількість нового бізнесу 

зосередилася і в таких областях країни як: Львівська (10,00 %), Івано-Франківська 

(4,00 %), Хмельницька (3,80 %), Чернівецька(3,00 %). Дана тенденція, в більшості, 

пов’язана із державною програмою підтримки українського бізнесу – релокацією. 
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