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CBIT MapKETUHTY PI3HOMAHITHUH 1 MOCTIHHO PO3BUBAETHCS - 3'SIBISIOTHCS
HOBI 1HCTPYMEHTH, METO/IH, 1 3apa3 y 3B'SI3Ky 3 aKTUBHUM PO3BUTKOM IHTEpPHET-
TEXHOJIOT1M y LEHTP1 yBaru OMUHSIOTHCS coLialibHI Mepexi. KomnaHii cekTopa
B2B 3amMucaooThes, YU TaM € iX HUJIbOBA ayJuTOpis 1 SK 3 HEK IpallfoBaTH,
amke digital-mpocyBaHHs BiApi3HAEThCS BiA TpaaMiiiHOro. Ha chbOroaHiImHiHi
neHb SMM 3aiimae cepiio3He MiClieé Y MAPKETUHTOBUX IUIAHAX Pi3HUX OpEeHIB,
TaK sIK 1[ed THCTPYMEHT e(DEeKTUBHMUIA 1 IMiJIBUIILYE BII3HABAHICTH Ta MIPOJIAXKI.

OcCHOBHI TiepeBarn JaHOro Ccrnoco0y MpPOCYBaHHS OYEBHJIHI: IIBHUJIKE
3pOCTaHHS BINI3HABAHOCTI 32 PAaxXyHOK BI3yaJbHOTO KOHTAKTy 3 ayJIUTOPIEIO;
MOJKJIMBICTh 3aB'i3aTH KOMYHIKAI[I0 3 ayAUTOpPI€I0; KOHTAKT 13 IIbOBOIO
ayJIUTOPIEI0 B 3pYyYHOMY JIJII HUX MICIll; HEHAB'A3JIMBICTh 1 KOPUCHICTb.

bpennam BapTo 061yMaHO MiIXOMUTH IO BUOOPY COLMEPEXK ISl 3aIMyCKY 1
PO3YyMITH METYy BUKOPHCTAHHS JaHOTO METOAY MpocyBaHHs. [ominbHuM Oyze
PO3TIISIHYTH BaxJuBi Gaktop SMM-npocyBanHs Ha puHKY: 1) [HTepakTUBHUIA
KOHTEHT. Jly»e BaxiuBo 30epiraTi 6ananc Mixk iIHPOPMATUBHIUM KOHTEHTOM TIO
Oi3HeCy ¥ PIAKICHUMH, KYMEIHUMH TOCTaMH, SKIIO TaKUW pO3BaxKaabHUN

KOHTEHT MiIXOIUTh 1Ib0oBO1 ayautopii B2B xommanii. Hampuknan, ue Oyzae
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JIOPEYHO, SKIIO Oi3HeC HaIIeHWH Ha MmaAnpueMmIiB 1 Mamuid Oi3Hec. Ilin
IHTEepPaKTUBHUM CJiJI PO3YMITH CalT, KOHTEHT SIKOTO (OPMYETHCS HA OCHOBI
JaHUX, OTPMMAHUX BiJ BiJBiayBaua caity i 00pobieHux cepepoM; 2) HoBunu
y npodeciifniii chepi. HoBunu Ta ycnixu B npodeciiiniii cepi miaxoasaTs s
KOPIIOPAaTUBHOTO KOHTEHTY Ta CTBOPIOIOTH MO3UTHUBHUN IMIIK Ha OQIIIAHUX
CTOpIHKax y coiMepekax. HoBuHHI moctu y npodeciiiHux cdepax miaxoasiTh
OUTBIIIOCTI KOMITaHI#. 3aBX/IM I[IKaBO TIOJIMBUTHCS, III0 HOBOTO BiIOYBAETHCS HA
pOOOTI, IK KOHKYPEHTH CIPABJISIOTHCS 13 3aBJaHHSMHU 1 IKUM JOCB1JIOM MOXYTh
NOAUIMTHCA 3 THITMMU. TakoX MOKHA HaJaBaT 1H(GOPMAIIIIO PO JOCITHEHHS Yy
npodeciitHii cepi — me mikaBa iHdopmarnis s ayauropii; 3) [logkacTw.
[Toakactn MOXyTh OyTH SIK pO3Ba)kajibHi, TaK 1 HayKoBi abo HOBUHHI. Lle piy,
sKka € Ha KokHOMy TeiedoHni, i Boun 100% Oe3komroBHi; 4) [Ipe3enTarris
NpPOAYKINi BiJ CHIBpOOITHUKIB. JloBipa — HaWBaxJIuBIMK ¢dakTop s
npogaxis 'y B2B. Kowmmanii 00sThCS NPUITYCTUTUCS TMOMUIIOK, JIOBIO
npuiiMaroTh pimeHHs monao coienpaul. o6 MiHIMI3yBaTH HACTOPOKEHICTH,
BUKOPUCTOBYUTE BIJICO MJIsi IEMOHCTPYBAaHHSI TIPOYKIlli, MOKHA POOUTH OTJISIAH
a00 maBatu kopucHi mopanu; 5) KopucHuii konteHt. Hampukman, me crarti
npodeciitHoi TemaTuku, O0akaHo y cdepi, 1€ 3aMOBHUK € €KCIIEpTOM 1 KOro
JyMKa € BaroMor0 JIJIsl MTOTEHIIMHUX TOKYIIIIB, KOPUCHI CTaTTI Ta ONMUTYBaHHS
a00 BijI€0 3 «IahxakaMu» 11010 OCOOTMBOCTEN KOPUCTYBAHHS MPOAYKIIIEIO.

Omxe, mpocyBanHsi B2B-komnaHniii y conmepexkax ais SMM-meHemkepa —
3aBJaHHS HE 3 JIETKUX. SIKIIO peajsbHO OIIHIOBATH MOKJIMBOCTI MPOCYBaHHS B
collMepekax 1 BYACHO I1H(QOpPMYBaTH 3aMOBHHMKA, TO MOXXHA YHUKHYTHU
KOH(JTIKTIB Ta MapHUX OYIKyBaHb Hajaml. Ajie BapTo HE 3a0yBaTH, 110 OJHUM
BIJIMIHHO 3aXOJUTh KOHTEKCTHA pekiiama, a inmuM — SEO.
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