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Анотація 

   українською:  

Дручків Г. Удосконалення маркетингової товарної політики підприємства радіоелектронної 

промисловості – Рукопис. 

Дослідження на здобуття освітнього ступеня магістра за спеціальністю 075 «Маркетинг» – 

Тернопільський національний технічний університет імені Івана Пулюя. – Тернопіль, 2020. 

На основі аналізу ефективності маркетингової товарної політики ТРЗ «Оріон», обрано стратегію 

розвитку підприємства та розроблено заходи по удосконаленню товарної політики. 

 

 

англійською: 

 

Druchkiv G. Improvement of marketing commodity policy of the radio-electronic industry 

enterprise – Manuscript. 

Research for obtaining a master's degree in specialty 075 «Marketing» – Ternopil National Technical 

University named after Ivan Pulyuy. – Ternopil, 2020. 

Based on the analysis of the effectiveness of the marketing product policy of TRP «Orion», the 

strategy of enterprise development is selected and measures to improve the product policy are developed. 

The work was tested at Ternopilkhlibprom LLC, where the practical value of some provisions of the 

study were confirmed. 

 


