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Монографія  є  результатом  наукових  досліджень

колективу  авторів  та  присвячена  аналізу  тенденцій

розвитку  маркетингу  в  умовах  економічних

трансформацій.  Розглянуто  маркетингові  особливості

розвитку  економіки,  нові  інструменти  та  технології,

приділено  увагу  питанням  управління  маркетинговою

діяльністю в умовах трансформацій економіки. 

Для  наукових  працівників  і  викладачів  вищих

навчальних закладів, економістів та бізнесменів.
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