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Робота присвячена дослідженню стратегічних і тактичних маркетингових рішень у діяльності ПрАТ «Компанія Ензим». У роботі розкрито теоретичні засади стратегічних і тактичних маркетингових рішень у діяльності підприємства, зокрема чотири основних підходи до планування стратегії, основні моделі, які підприємство може використовувати для прийняття стратегічних рішень, основні тактичні і стратегічні завдання маркетингу. Проведено аналіз господарської і маркетингової діяльності ПрАТ «Компанія Ензим». Здійснено дослідження стратегій розвитку ПрАТ «Компанія Ензим» та основних представників дріжджового ринку. Обґрунтовано стратегії розвитку бізнес портфелю ПрАТ «Компанія Ензим», з метою оптимізації товарної політики та обґрунтування виведення на ринок нового бізнесу ПрАТ «Компанія Ензим» - Агробеллум NPK.
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SUMMARY
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Work is devoted to strategic and tactical marketing decisions in the activity of ATDP «Company Enzyme». In the work the theoretical foundations of strategic and tactical marketing solutions in the enterprise , including the four main approaches to planning strategy , the basic model that the company can use for strategic decision-making, the basic tactical and strategic marketing objectives. The analysis of business and marketing activity of ATDP «Company Enzyme». Research of Strategies of ATDP «Company Enzyme» and the main representatives of the yeast market. The strategy of the business portfolio of ATDP «Company Enzyme», in order to optimize product policy and rationale to market for new business ATDP «Company Enzyme» - Ahrobellum NPK.
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