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1. Загальні відомості
Державна атестація проводиться державною екзаменаційною комісією після закінчення навчання за освітньо-кваліфікаційним рівнем «магістр». Метою державної атестації є оцінювання рівня професійної компетентності, ступеня засвоєння освітньо-професійної програми підготовки на відповідність освітньо-кваліфікаційному рівню «магістр». Державна атестація здійснюється державною екзаменаційною комісією (ДЕК). ДЕК оцінює рівень науково-теоретичної і практичної підготовки випускників, вирішує питання про здобуття освітнього рівня «магістр», присвоєння відповідної кваліфікації та видачу документа про вищу освіту. За результатами позитивної атестації видається диплом державного зразка про здобуття відповідного освітнього рівня та отриману кваліфікацію.
Державна комісія для ОКР “магістр” створюється щорічно для всіх форм навчання і діє протягом календарного року. До складу ДЕК входять голова комісії та щонайменше чотири члени. Голови комісій з атестації затверджуються з числа провідних фахівців виробництва або вчених наукових установ. До участі в роботі ДЕК як екзаменатори залучаються професори, доценти та викладачі кафедри. 

Державна атестація фахівця рівня «магістр» проводиться у формі комплексного державного екзамену згідно з вимогами ОПП.

Вимоги до програми та екзаменаційних білетів з комплексного державного екзамену визначає випускова кафедра менеджменту інноваційної діяльності та підприємництва з урахуванням вимог ОКХ, рекомендацій Методичної ради університету, Науково-методичної комісії (НМК) МОН України з менеджменту інноваційної діяльності.
2. Підготовка до державної атестації

Підготовка до комплексного державного екзамену є заключним етапом навчання студентів за програмою підготовки зі спеціальності  8.18010012 «Управління інноваційною діяльністю» і має на меті систематизування, закріплення і розширення теоретичних знань, вмінь та навичок, визначення спроможності їх практичного застосування у вирішенні професійних завдань, що передбачені для первинних посад відповідно до вимог ОКХ.

До державної атестації допускаються студенти, які успішно виконали всі вимоги навчального плану та не мають академічної заборгованості. 

До державної комісії деканатом подаються такі документи: 

– затверджені деканом списки студентів, допущених до державної атестації;

· зведена відомість про виконання студентами навчального плану і отримані ними оцінки з теоретичних дисциплін, курсових проектів і робіт, практик;

· завірена залікова книжка студента.

3. Проведення державної атестації
Складання комплексного державного екзамену проводиться на відкритому засіданні ДЕК за участю не менше половини членів комісії при обов’язковій присутності голови комісії.

Робота державних комісій проводиться у терміни, передбачені графіком навчального процесу. Розклад засідань державної комісії доводиться до загального відома не пізніше, ніж за місяць до початку державного екзамену. 

Комплексний державний екзамен проводиться в усній формі і складається з двох етапів:

1-й етап – тестова перевірка знань;

2-й етап – теоретичні питання та розв’язування аналітично-розрахункової завдання. 

Екзаменаційні завдання сформульовані згідно з навчальною програмою і охоплюють весь основний матеріал циклу дисциплін:
	1. Економіка інноваційного підприємства

	2. Інтелектуальна власність 

	3. Інноваційний менеджмент

	4. Трансфер технологій

	5. Маркетинг інновацій

	6. Електронний бізнес та електронна комерція

	7. Стратегічне управління інноваційним розвитком

	8. Управління інноваційними проектами


Результати складання комплексного державного екзамену визначаються оцінками “відмінно”, “добре”, “задовільно”, “незадовільно”. Рішення державної комісії про оцінювання рівня підготовки студентів, а також про присвоєння студентам-випускникам кваліфікації магістра з управління інноваційною діяльністю та видачу їм державних документів про вищу освіту приймається державною комісією на закритому засіданні відкритим голосуванням звичайною більшістю голосів членів комісії, які брали участь у засіданні. При однаковій кількості голосів голос голови є вирішальним.

Студенту, який успішно склав комплексний державний екзамен, рішенням державної комісії присвоюється кваліфікація магістра з управління інноваційною діяльністю і видається державний документ про освіту.

Документ про вищу освіту з відзнакою видається студенту, який отримав підсумкові оцінки “відмінно” не менше як з 75% усіх навчальних дисциплін та індивідуальних завдань, передбачених навчальним планом за весь термін навчання, а з інших навчальних дисциплін та курсових проектів (робіт) і практик – оцінки “добре”, склав державний екзамен з оцінкою “відмінно”.

Результати державного екзамену оголошуються в день його проведення після оформлення протоколу засідання державної комісії. 

Студент, який не склав державний екзамен, або не з’явився на державний екзамен без поважних причин, відраховується з вищого навчального закладу як такий, що виконав навчальний план, але не пройшов державної атестації.

Студентам, які не складали державний екзамен з поважної, документально підтвердженої причини, ректором може бути продовжений строк навчання до наступного терміну роботи державної комісії, але не більше, ніж на один рік.

Повторне складання державного екзамену дозволяється тільки під час наступної державної атестації протягом трьох років після закінчення вищого закладу освіти. Перелік державних екзаменів для осіб, які їх складають повторно, визначається навчальним планом, що діяв у рік закінчення ними вищого закладу освіти.

Усі засідання державної екзаменаційної комісії протоколюються у визначеному порядку. Протокол підписують голова та члени державної комісії, які брали участь у засіданні. 

Після закінчення роботи державної комісії голова комісії складає звіт на ім’я ректора і подає його до навчального відділу університету.

У звіті голови комісії дається аналіз рівня підготовки випускників, відповідність тематики та змісту завдань сучасним вимогам, характеристика знань студентів, виявлених під час екзамену, недоліки в підготовці з окремих дисциплін (питань), висловлюються рекомендації щодо поліпшення навчального процесу.

Звіт голови ДЕК з напряму обговорюється на засіданні випускової кафедри менеджменту інноваційної діяльності та підприємництва і Вченої ради факультету управління та бізнесу у виробництві. 
Загальні підсумки роботи державних комісій зі спеціальностей університету обговорюються на засіданні Вченої ради університету.
4. Розв’язування тестових завдань
На першому етапі комплексного державного екзамену засобом діагностики є тестове завдання закритої форми із запропонованими відповідями, в яких вибирають правильні (чотири відповіді, тільки одна з яких є правильною). Система базових тестових завдань охоплює всі змістовні модулі з комплексу винесених на державну атестацію дисциплін.
Тестові завдання складаються з двох компонентів:
а) запитальної (змістовної) частини;
2) 4 відповідей.
Запитальна частина тестового завдання формулюється у стверджувальній або запитальній формі стисло, чітко, без подвійного тлумачення. Запитальна частина тестового завдання виділяється активним кольором. Елементи відповіді частини тестового завдання мають окрему індексацію.
Якщо відповідь передбачає певну процедуру обчислювання, то остання є простою, без необхідності застосування складових технічних засобів.

Тест (добірка тестових завдань кожного варіанта) включає достатню для забезпечення відповідної точності методу вимірювання кількість завдань. При проходженні тестування студенту надається 60 хвилин для відповіді на 60 запитань.
Тест забезпечує пропорційне представництво всіх визначених до державної атестації дисциплін та різноманітних змістовних модулів зі складу кожної з цих дисциплін. 

Контроль знань студентів здійснюється з використанням інформаційної системи ATutor. Порядок проходження тестування наступний. Напередодні екзамену студент заходить у профіль «Кафедра МП МП» і робить запис на курс «Державний екзамен для магістра спеціальності 8.18010012 «Управління інноваційною діяльністю».

 Під час тестування студент отримує одночасно всі 60 питнь, у кожному запитанні зазначено, з якої воно дисципліни.  Для відповіді на запитання потрібно визначити один правильний варіант із 4-х запропонованих і проставити біля нього відповідну відмітку. Відповідь сприймається ПК після натискання кнопки "Підтвердити". З моменту підтвердження правильної відповіді змінити вибір буде неможливо. 

Тестові завдання, які виносяться на державний екзамен наведені у наступному підрозділі.
5. Перелік запитань з дисциплін
1. Економіка інноваційного підприємства
1. Що собою являє підприємство?

1) господарський проект, що реалізується одним або декількома

підприємцями

2) самостійний суб’єкт господарювання, створений для задоволення суспільних та особистих потреб шляхом систематичного здійснення різних

видів господарської діяльності

3) цілісний майновий комплекс, що має здатність самостійно виробляти продукцію, надавати послуги тощо

4) будь-який суб’єкт ринкових відносин, що займається комерційною діяльністю

2. Підприємництво як певний стиль і тип господарської поведінки має такі характерні риси:

1) оперативність, гнучкість, динамічність, постійне самооновлення

2) орієнтація на потреби споживачів, їх поведінку на ринку

3) ініціативність і пошук нетрадиційних рішень, готовність ризикувати

4) усе викладене вище, а також цілеспрямованість, наполегливість у бізнесі

3. Підприємство діє на підставі:

1) власного статуту

2) колективного договору

3) трудового договору

4) положення

4. Головне завдання підприємства полягає у:

1) задоволенні потреб ринку з метою одержання прибутку

2) ефективному використанні основних фондів і оборотних засобів

3) підвищенні продуктивності праці і ефективному використанні системи мотивації праці

4) підвищенні якості продукції, що випускається

5. Які заходи доцільно застосовувати в умовах обмеженого попиту?

1) зберігати свою частку прибутку – не знижувати ціни

2) нарощувати прибуток – підвищувати ціни

3) оптимізувати співвідношення «ціна - якість» з метою збереження своїх клієнтів-покупців

4) використовувати престижні торгові марки у комерційному підприємництві

6. Що таке державне регулювання підприємництва?

1) обмеження у здійсненні підприємницької діяльності

2) визначення суб'єктів підприємницької діяльності

3) регламентація поведінки суб'єктів підприємницької діяльності

4) видача державних трансфертів

7. Які підприємства утворюються шляхом об’єднання майна юридичних та фізичних осіб?

1) державні підприємства

2) господарські товариства

3) приватні підприємства

4) комунальні підприємства

8. Сукупність постійних працівників, що мають необхідну професійну підготовку та певний досвід практичної діяльності – це:

1) трудовий колектив

2) персонал підприємства

3) кадри підприємства

4) трудовий потенціал

9. До категорії “службовець” відносяться працівники, що:

1) займаються інженерно-технічними, економічними й іншими роботами

2) зайняті безпосередньо в процесі виробництва та надання матеріальних благ

3) здійснюють підготовку й оформлення документації, облік і контроль, господарське обслуговування

4) обіймають посади керівників структурних підрозділів підприємства

10. Кваліфікація – це:

1) сукупність спеціальних знань і практичних навичок, що визначають ступінь підготовленості працівника до виконання професійних функцій обумовленої складності

2) більш вузький різновид трудової діяльності в межах професії

3) вид трудової діяльності, здійснення якої потребує відповідних спеціальних знань

4) вид трудової діяльності, здійснення якої потребує практичних навичок

11. Трудомісткість – це:

1) кількість продукції, виробленої одним чи декількома робітниками за одиницю часу

2) витрати часу одного робітника чи колективу на створення одиниці продукції

3) частина витрат на оплату праці у собівартості продукції

4) витрати живої праці на виробництво одиниці продукції

12. Витрати робочого часу на виробництво одиниці продукції характеризують:

1) денну продуктивність

2) річну продуктивність

3) загальновиробничу трудомісткість

4) технологічну продуктивність

13. Виберіть найбільш повне і точне визначення категорії оплати праці:

1) ціна робочої сили

2) винагорода, розрахована, як правило, у грошовому вираженні, яку відповідно до трудового договору власник або уповноважений ним орган виплачує працівнику за виконану ним роботу

3) заробіток у вигляді винагород, інших заохочувальних і компенсаційних виплат

4) грошова оцінка виконаної роботи

14. Професія характеризує:

1) можливість опанування суміжних професій

2) вид трудової діяльності

3) стаж роботи на даному підприємстві

4) співвідношення між працівниками різних спеціальностей

15. Співвідношення кількості прийнятих працівників і середньооблікової їх чисельності характеризує коефіцієнт персоналу:

1) плинності

2) прийому

3) вибуття

4) сталості

16. Співвідношення кількості звільнених протягом року працівників і середньооблікової їх чисельності характеризує коефіцієнт персоналу:

1) плинності

2) прийому

3) вибуття

4) сталості

17. Виробничі фонди підприємства – це:

1) вартісний вираз знарядь і предметів праці, взятих у сукупності з грошовими ресурсами, що обслуговують процес виробництва

2) знаряддя праці, виражені у вартісній формі, що беруть участь у процесі виробництва тривалий час, зберігаючи при цьому натурально-речову форму, а свою вартість передають частинами на заново створений продукт

3) предмети праці, виражені у вартісній формі, які беруть участь у процесі виробництва протягом лише одного виробничого циклу, втрачають при цьому свою натурально-речову форму і повністю передають свою вартість на заново створений продукт

4) частина виробничого потенціалу, що використовується фірмою протягом декількох років та оплачується одночасно в момент придбання

18. До показників ефективності використання основних фондів відносять:

1) фондовіддачу

2) фондомісткість

3) умовний строк окупності

4) фондозабезпеченість

19. До показників руху основних фондів не відноситься:

1) коефіцієнт зростання

2) коефіцієнт вибуття

3) коефіцієнт рентабельності

4) коефіцієнт придатності

20. У процесі виробництва основні фонди:

1) повністю переносять свою вартість на новостворений продукт

2) частково переносять свою вартість на новостворений продукт

3) не переносять свою вартість на новостворений продукт

4) споживаються повністю

21. Під амортизацією розуміють:

1) процес поступового перенесення вартості засобів праці в міру їх зношення на виготовлену продукцію і використання цієї вартості для відтворення зношених засобів праці

2) постійні витрати, оплата яких здійснюється підприємством кожний господарський рік

3) частина виробничого потенціалу, що використовується фірмою протягом декількох років та оплачується одночасно в момент придбання

4) вартісний вираз знарядь і предметів праці, взятих у сукупності з грошовими ресурсами, що обслуговують процес виробництва

22. Який із наведених показників характеризує інтенсивність оновлення основних фондів?

1) коефіцієнт придатності

2) коефіцієнт вибуття

3) коефіцієнт оновлення

4) коефіцієнт зносу

23. До показників забезпеченості підприємства оборотним капіталом відносять:

а) фондооснащеність виробництва

б) ступінь забезпеченості підприємства оборотним капіталом

в) вартісне співвідношення між оборотними й основними фондами

г) фондоозброєність виробництва

24. Обігові фонди являють собою:

1) предмети праці, що беруть участь у виробничому процесі та переносять свою вартість на вартість виробленої продукції

2) засоби та предмети праці, що має підприємство та використовує у виробничому процесі

3) предмети та засоби праці, котрі беруть участь тільки в одному виробничому циклі, за який повністю переносять вартість на собівартість виробленої продукції

4) предмети праці, що беруть участь у виробничому процесі та частково переносять свою вартість на вартість виробленої продукції

25. Предмети праці, виражені у вартісній формі, які беруть участь у процесі виробництва протягом лише одного виробничого циклу, втрачають при цьому свою натурально-речову форму і повністю передають свою вартість на заново створений продукт – це:

а) основні виробничі фонди

б) виробничі фонди

в) оборотні фонди

г) основні невиробничі фонди

26. Найвищу швидкість перетворення в готівку мають такі активи підприємств:

а) грошові кошти та їх еквіваленти

б) поточні фінансові інвестиції

в) готова продукція

г) нематеріальні активи

27. До оборотних фондів підприємства не відносяться:

а) виробничі запаси

б) незавершене будівництво

в) витрати майбутніх періодів

г) засоби праці

28. Вкажіть позичкові джерела формування інвестиційних ресурсів:

1) довгострокові кредити

2) чистий прибуток

3) дохід від реалізації продукції

4) фонд амортизаційних відрахувань

29. Коефіцієнт економічної ефективності використання інвестицій характеризується:

1) відношенням обсягів реалізованої продукції до суми капітальних витрат

2) відношенням прибутку (приросту прибутку) до суми інвестицій

3) відношенням суми інвестицій до прибутку (приросту прибутку)

4) відношенням продуктивності праці до суми капітальних витрат

30. Інновація – це:

1) результат інноваційної діяльності, втілений у нових продуктах, технологічних процесах або соціальних послугах

2) нова продукція науково-технічного призначення

3) оновлення основних фондів підприємства

4) коефіцієнт автоматизації виробництва

31. Інноваційними процесами називаються:

1) проведення досліджень у галузі фундаментальних наук

2) сукупність прогресивних, якісних змін, що відбуваються у виробничо-господарській системі

3) процес перепідготовки кадрів підприємства

4) використання зарубіжних аналогів як базу для оцінювання технічних параметрів продукції

32. Що не являється основним показником технічного рівня підприємства є:

1) ступінь технічної оснащеності праці

2) технічний рівень устаткування

3) рівень механізації й автоматизації виробництва

4) фондовіддача

33. Основними елементами, що визначають величину виробничої потужності підприємства, є:

1) склад устаткування та його кількість

2) техніко-економічні показники використання машин і устаткування 

3) фонд часу роботи устаткування

4) номенклатура продукції, що впливає на трудомісткість продукції при даному устаткуванні

34. Рівень використання виробничої потужності діючого підприємства визначається показниками:

1) коефіцієнтом освоєння проектної потужності 

2) коефіцієнтом оборотності

3) коефіцієнтом використання поточної потужності 

4) коефіцієнтом завантаження

35. Якість продукції – це:

1) кількісна характеристика ступеня придатності продукції для задоволення конкретного попиту у ній

2) сукупність властивостей виробу, які визначають його здатність задовольняти певні потреби споживачів за призначенням

3) сукупність властивостей виробу

4) властивість товару довгий час зберігати свою робото придатність за різних умов експлуатації

36. Показники якості виробництва продукції характеризують:

1) технічний рівень продукції, відповідність готового виробу вимогам нормативно-технічної документації

2) рівень дефектності продукції

3) рівень відповідності сучасним міжнародним вимогам

4) властивості товару

37. Сертифікат продукції – це документ, який:

1) засвідчує рівень якості продукції

2) засвідчує право власності на продукцію

3) є необхідним для реалізації продукції на міжнародних ринках

4) підтверджує рівень конкурентоспроможності продукції

38. До показників якості не належать:

1) біологічні показники

2) показники екологічності

3) естетичні показники

4) економіко-правові показники

39. Загальний коефіцієнт якості розраховується як:

1) частка від ділення фактичного одержаної грошової виручки від реалізації певного виду продукції на умовний грошовий дохід

2) частка від ділення умовного грошового доходу на фактично одержану грошову виручку від реалізації певного виду продукції

3) добуток фактичного одержаної грошової виручки від реалізації певного виду продукції на умовний грошовий дохід

4) добуток умовного грошового доходу на фактично одержану грошову виручку від реалізації певного виду продукції

40. Грошове відображення витрат виробничих факторів, необхідних для здійснення підприємством своєї виробничої діяльності, являють собою:

1) фінансові результати діяльності

2) інвестиційні витрати

3) фінансові витрати

4) поточні витрати 

41. Валовий прибуток (збиток) – це різниця між:

1) валовою продукцією і матеріальними витратами

2) чистою виручкою та виробничою собівартістю

3) чистою виручкою й матеріальними витратами

4) доходом від реалізації та собівартістю реалізованої продукції

42. Чистий прибуток – це сума:

1) прибутку від звичайної діяльності після оподаткування й надзвичайного прибутку (з податками на нього)

2) прибутку від звичайної діяльності після оподаткування й операційного прибутку

3) операційного прибутку та прибутку від звичайної діяльності до оподаткування

4) валового прибутку й збитку від операційної діяльності

43. Яке призначення має чистий прибуток?
1) повністю залишається в розпорядженні підприємства

2) підлягає оподаткуванню

3) не використовується для формування резервного фонду

4) не використовується для формування фонду нагромадження

44. Рентабельність – це:

1) реалізована частка чистого доходу

2) економічна категорія, яка означає дохідність, прибутковість виробництва

3) грошова форма додаткового прибутку

4) економічна категорія, яка означає ефективність інтенсифікації виробництва

45. Санація підприємства – це:

1) надання підприємству зовнішньої інформаційної допомоги

2) задоволення вимог кредиторів та виконання зобов’язань перед бюджетом

3) сукупність усіх заходів, які здатні привести підприємство до фінансового оздоровлення

4) те саме, що й реструктуризація

46. Екстенсивний тип розвитку інноваційних підприємств має місце тоді, коли:

1) підприємства отримують приріст продукції лише за рахунок приросту ресурсів

2) приріст продукції є результатом ефективнішого використання авансованого капіталу

3) частка приросту продукції за рахунок поліпшення використання авансованого капіталу перевищує частку її приросту, одержану завдяки збільшенню його розміру

4) приріст продукції досягається однаковою мірою за рахунок приросту

авансованого капіталу та підвищення ефективності його використання

47. Який варіант співвідношення не характеризує економічну ефективність?

1) ресурси і результати – у вартісній формі

2) ресурси – у вартісній, результати – у натуральній формі

3) ресурси – у натуральній, результати – у вартісній формі

4) ресурси і результати – у натуральній формі

48. Соціальна ефективність не охоплює сферу:

1) покращення умов праці і побуту

2) покращення довкілля

3) підвищення рівня зайнятості і безпеки життя людей

4) підвищення рівня освіченості працівників

49. Змінні витрати – це:

1) витрати, безпосередньо пов’язані з виробництвом певного різновиду продукції

2) витрати, загальна сума яких за певний час залежить від обсягу виробленої продукції

3) витрати, які прямо обчислюються на одиницю продукції

4) витрати, загальна сума яких не залежить від кількості виробленої продукції

50. Властивість виробу тривалий час зберігати свою придатність характеризує його:

1) надійність

2) довговічність

3) продуктивність

4) ремонтопридатність

2. ІНТЕЛЕКТУАЛЬНА ВЛАСНІСТЬ

1. Правами інтелектуальної власності у відповідності до Цивільного кодексу України є:

1) право на використання об’єкта інтелектуальної власності та розпоряджання ним

2) право на використання, виключне право дозволяти та перешкоджати використанню об’єкта інтелектуальної власності

3) право володіти, право користуватися, право розпоряджатися об’єктом інтелектуальної власності

4) усі перераховані відповіді неправильні
2. Права на об’єкти інтелектуальної власності можна віднести до:

1) матеріальних активів

2) нематеріальних активів

3) державних цінних паперів

4) недержавних цінних паперів
3. Що відбувається, якщо ви не сплачуєте щорічне мито за підтримку в силі патенту в даній країні?

1) на вас автоматично поширюється охорона на наступний рік

2) до закінчення юридичної дії патенту повинне пройти принаймні 20 років

3) до закінчення юридичної дії патенту повинне пройти принаймні 10 років

4) патентна охорона припиняється, вона не має сили в даній країні і її об’єкт стає загальнодоступним для вільного використання
4. Засобами захисту винаходів і нових продуктів є:

1) торгова марка

2) авторське право

3) патент

4) авторське посвідчення
5.  Винаходом може бути технічне рішення, що має:

1) істотну новизну і практичну корисність

2) істотну новизну, певну технічну ознаку і практичну корисність

3) оригінальність, визначену технічну ознаку і дає позитивний ефект

4) винахідницький рівень і є новим
6. Раціоналізаторська пропозиція – це:

1) технічне рішення, що є новим і корисним для підприємства або установи, яким воно надано

2) істотно нове технічне рішення, придатне для промислового виготовлення на підприємстві

3) оригінальне і придатне для промислового виготовлення технічне рішення

4) конкретне рішення технічного завдання, що є істотно новим і промислово придатним

7. Право власності на винахід (корисну модель) засвідчується:

1) ліцензією

2) авторським посвідченням

3) спеціальним рішенням спеціалістів

4) патентом

8. Винахід – це:
1) результат інтелектуальної діяльності людини у будь-якій сфері технології
2) складний процес, який полягає у розробці документації по впровадженню нової техніки та технології
3) діяльність людини, яка направлена на вирішення конкретної технічної задачі
4) розроблення нової техніки та технології, яка передбачена виконанням службових обов’язків

9. Підставою для припинення чинності охорони патенту є:

1) застарілість об’єкта

2) смерть автора

3) закінчення терміну правової охорони об’єкту

4) зняття з виробництва виробів, у яких дане патентне рішення використовувалось

10. Що відбувається, якщо ви не сплачуєте щорічне мито за підтримання чинності патенту в даній країні? 

1) на вас автоматично поширюється охорона на наступний рік

2) до закінчення юридичного дії патенту має пройти принаймні 20 років
3) до закінчення юридичного дії патенту має пройти принаймні 10 років
4) патентна охорона припиняється, не має сили в даній країні і її об’єкт стає загальнодоступним для вільного використання 

11. Патент, що отриманий в Україні, є чинним:

1) на території України і країн, на території яких діє Договір про патентну кооперацію (РСТ)

2) тільки на території України

3) на території країн – членів Всесвітньої організації інтелектуальної власності

4) усі перераховані відповіді неправильні

12. Товарний знак фірми має бути:

1) оригінальним, зареєстрованим і мати зображення, загальновживані для позначення товарів певного виду

2) оригінальним і мати правовий захист

3) оригінальним, що впізнається, і привабливим для споживача

4) індивідуальним, що впізнається, привабливим для споживачів і мати правовий захист

13. Правовий захист місця походження товару виникає на підставі його реєстрації й одержання суб’єктом підприємництва:

1) свідоцтва

2) патенту

3) ліцензії

4) авторського посвідчення

14. Яка мета географічного позначення?

1) охороняти виробничий процес

2) забезпечувати дешевий спосіб одержання товарного знаку

3) сприяти торгівлі, інформуючи покупців про походження товарів

4) надавати авторське право на логотип

15. Що розуміють під торговою маркою?

1) позначення яке характеризує якість виготовленої продукції

2) позначення, яке дозволяє встановити місце виготовлення товару, його якість та інші показники

3) позначення, яке дозволяє відрізнити вітчизняного і зарубіжного виробника

4) позначення, що ідентифікує визначені товари чи послуги, які вироблені чи на дані конкретною особою або виробником

16. Підставою для припинення правової охорони торговельної марки є:

1) банкрутство підприємства, яке є власником торгової марки

2) поділ компанії на кілька дочірніх підкомпаній

3) відмова від правової охорони за власним бажанням

4) низький рівень конкурентоспроможності товарів

17. Майнові права на торговельну марку в Україні охороняються:

1) авторським свідоцтвом

2) свідоцтвом

3) патентом

4) усі перераховані відповіді неправильні

18. Порядок проведення патентних досліджень регламентується:

1) не регламентується, оскільки це процес творчий
2) ДСТУ
3) визначається посадовою інструкцією в межах структурного підрозділу установи

4) встановлює на свій розсуд організація чи установа
19. Патентні дослідження проводяться з метою:

1) забезпечення правильної процедури оформлення заявки на винахід чи корисну модель

2) оформлення документації, яка потрібна для подачі заявки у патентне відомство при реєстрації заявки на винахід чи корисну модель

3) визначення патентної ситуації стосовно об’єкту господарської діяльності

4) прискорення процедури реєстрації заявки на винахід чи корисну модель у відповідному патентному відомстві

20. Під промисловим зразком розуміють результат творчої діяльності людини:

1) у галузі авторських прав 

2) у галузі суміжних прав 

3) у галузі художнього конструювання 

4) у галузі мікроелектроніки 

21. Правова охорона надається промисловому зразку, який:

1) має не менше двох відмітних ознак 

2) має не менше чотирьох відмітних ознак

3) не суперечить суспільним інтересам та принципам гуманності та моралі 

4) стосується конструкції виробу 

22. Топографія інтегральної мікросхеми відповідає умовам охороноздатності, якщо вона:

1) має місцеву новизну 

2) має локальну новизну 

3) виготовляється із застосуванням нових технологій 

4) є оригінальною 

23. Патентна класифікація – це:

1) умовний поділ об’єктів, який дозволяє їх розрізняти в визначених межах 

2) поділ об’єктів, який дозволяє їх ідентифікувати 

3) система поділу, яка є чітко наперед визначеною 

4) система розподілу об’єктів на класи на основі їх спільних ознак 

24. Міжнародна патентна класифікація (МПК) побудована за:

1) предметно-тематичним принципом 

2) функціонально-галузевим принципом 

3) функціональним принципом 

4) фасетним принципом 

25. Кошти, одержані від сплати державного мита за видачу свідоцтв:

1) йдуть на рахунок Установи, для розвитку її інфраструктури 

2) не стягуються 

3) зараховуються до Державного бюджету України 

4) використовуються для пропаганди діяльності Установи 

26. Які з перелічених об’єктів охороняються авторським правом?

1) ідеї

2) винаходи

3) промислові зразки

4) книги, комп’ютерні програми

27. Які з прав залишаються в автора після передачі майнових прав?

1) права на відтворення

2) особисті немайнові права

3) права на сповіщення для загального відома

4) права на виконання

28. Які з наступних об’єктів охороняються авторським правом? 

1) корисні моделі

2) топографії інтегральних мікросхем

3) книги, комп’ютерні програми

4) раціоналізаторська пропозиція

29. Яке з наступних дій не підпадає під визначення “публічне виконання”? 

1) п’єса, яка надається на відкритому повітрі “у зеленому театрі”
2) джазовий компакт-диск, програється через музичну систему в ресторані
3) показ щойно випущеного фільму в кінотеатрі глядачам, які заплатили за свої квитки 

4) музичний твір, який виконувався композитором перед членами своєї родини під час сімейного свята, що зібрав 50 осіб
30. Суміжні права – це права, які мають відношення до: 

1) винаходів
2) товарних знаків

3) сортів рослин

4) авторського права

31. Які групи осіб або організацій можуть мати користь з суміжних прав?

1) артисти-виконавці

2) провайдери змісту в Інтернеті

3) виробники фонограм

4) організації ефірного мовлення

32. Виберіть з наступних об’єктів ті, які охороняються авторським правом:

1) торговельні марки

2) сорт рослин

3) книги

4) копія відомої картини, намальована власною рукою

33. Мінімальний термін охорони авторського права в Україні становить:

1) увесь час життя автора й 20 років по закінченні року смерті автора

2) увесь час життя автора й 70 років по закінченні року смерті автора

3) 70 років з дати створення об’єкту інтелектуальної власності

4) увесь час життя автора й 50 років по закінченні року смерті автора

34. Об’єктами авторського договору можуть бути:

1) заявки на корисну модель

2) статті, монографії, зображення торговельного знака

3) заявки на промисловий зразок

4)  усі перераховані відповіді неправильні

35. Охорона майнових прав на об’єкти авторського права за Законом України “Про авторське право і суміжні права” (2001 р) діє:

1) протягом усього життя автора

2) протягом усього життя автора і 70 років після його смерті

3) протягом усього життя автора і 50 років після його смерті

4) безстроково

36. Позначення © використовують для сповіщення про права інтелектуальної власності на:

1) торговельну марку

2) об’єкт суміжних прав

3) об’єкт авторського права

4) географічне позначення

37. Позначення ® використовується для сповіщення про права інтелектуальної власності на:

1) об’єкт авторського права

2) торговельну марку

3) географічне позначення

4) об’єкт суміжних прав

38. Що з нижченаведеного є актом дискредитації конкурента? 

1) невірне твердження про те, що конкурент вже став банкрутом, хоча насправді це не так

2) публікація результатів незалежного огляду з продукції конкурента

3) крадіжка рецептури конкурента для приготування безалкогольної продукції

4) твердження у засобах мас-медіа про те, що інградієнти, які використовуються для виготовлення морозива конкурентом, є не природного походження, а синтетичного

39. Ліцензіар – це людина, фірма:

1) що здобуває ліцензію

2) яка допомагає в отримані ліцензії

3) усі перераховані відповіді неправильні

4) яка дає дозвіл на використання винаходу чи іншого досягнення

40. Яка з ліцензій надає ліцензіату найбільший обсяг прав:

1) невиключна

2) одинична

3) усі перераховані відповіді неправильні

4) виключна

41. Який з шляхів комерціалізації прав інтелектуальної власності економічно найефективніший:

1) передання за ліцензійним договором

2) використання у власному виробництві

3) передання виключних майнових прав інтелектуальної власності за договором

4) усі перераховані відповіді неправильні

42. Який підхід до оцінки вартості інтелектуальної власності є найпоширенішим в Україні:

1) витратний

2) порівняльний

3) дохідний

4) системний

43. У формулі для визначення вартості прав інтелектуальної власності PV = ∑C × (R÷100)     R – це:

1) роялті

2) ставка дисконту

3) ставка роялті

4) усі перераховані відповіді неправильні

44. Ліцензіат – це:

1) особа, яка передає права на користування об’єктом права інтелектуальної власності ліцензіару

2) особа, яка одержує права на використання об’єкта права інтелектуальної власності від ліцензіара

3) посередник у переданні прав на використання об’єкта права інтелектуальної власності від правовласника до ліцензіата

4) усі перераховані відповіді неправильні

45. Чинне законодавство забезпечує правову охорону суміжних прав:

1) винахідників 

2) видавництв

3) науково-дослідних інститутів

4) організацій мовлення 

46. До комерційної таємниці належать відомості:

1) що є державними секретами 

2) що охороняються патентним правом

3) що є науково-дослідною діяльністю 

4) до якої є вільний доступ на законних підставах 

47. Одинична ліцензія:

1) надає виключне право одному покупцю, а сам такого права позбавляється 

2) видається покупцем іншій особі від імені продавця 

3) видається лише одному покупцю з правом видачі ліцензій іншим особам 

4) дозволяє покупцю в обговорених межах використовували об’єкт угоди 

48. Паушальний платіж – це:

1) періодичні або точні відсоткові відрахування 

2) поєднання одноразових платежів з періодичними 

3) це сплата твердо зафіксованої в угоді одноразової суми 

4) усі перераховані відповіді неправильні

49. Комбінований платіж – це:

1) сплата твердо зафіксованої в угоді одноразової суми 

2) поєднання одноразових платежів з роялті 
3) періодичні або точні відсоткові відрахування 

4) усі перераховані відповіді неправильні 

50. Який з підходів є найбільш надійним для оцінки?

1) витратний

2) порівняльний
3) дохідний

4) усі перераховані відповіді правильні

3. ІННОВАЦІЙНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ
1. Яке з наведених визначень найповніше розкриває сутність інноваційного менеджменту?

1) інноваційний менеджмент – це управління трудовими ресурсами та технологією в інноваційній діяльності

2) інноваційний менеджмент – це сукупність соціально-психологічних методів управління інноваційним процесом

3) інноваційний менеджмент – це спосіб дій, за яких інновації впроваджують у виробництво

4) інноваційний менеджмент – це сукупність організаційно-економічних методів управління всіма стадіями інноваційного процессу
2. Нововведення – це:

1) створення нового продукту; створення нового способу виробництва

2) відкриття нового ринку збуту

3) введення нових принципів організаційної діяльності фірми

4) усі відповіді правильні
3. Інновація як економічна категорія – це:

1) новий продукт, виріб, ідея

2) нова ідея, втілена в продукт виробництва

3) кінцевий результат інноваційної діяльності, реалізованої у вигляді нового або вдосконаленого товару на ринку, нового процесу в практичній діяльності

4) ідея, реалізована у вигляді готового товару на ринку
4. Відтворююча функція інновації полягає у:

1) використанні прибутку від інновації для фінансування інвестування за різними напрямками

2) отриманні прибутку підприємцем за рахунок реалізації інновації служить стимулом до нових інновацій

3) отриманні прибутку від інновації й використання його як джерела фінансових ресурсів

4) отриманні прибутку від реалізації
5. Інвестиційна функція інновації полягає у:

1) використанні прибутку від інновації для фінансування інвестування за різними напрямками

2) отриманні прибутку підприємцем за рахунок реалізації інновації служить стимулом до нових інновацій

3) отриманні прибутку від інновації й використання його як джерела фінансових ресурсів

4) отриманні прибутку від реалізації
6. Стимулююча функція інновації полягає у:

1) використанні прибутку від інновації для фінансування інвестування за різними напрямками

2) отриманні прибутку підприємцем за рахунок реалізації інновації служить стимулом до нових інновацій

3) отриманні прибутку від інновації й використання його як джерела фінансових ресурсів

4) отриманні прибутку від реалізації
7. Патент в інноваціях – це:

1) документ, що засвідчує право власності на що-небудь

2) свідчення на право займатися чим-небудь

3) документ, що свідчить про право займатися інноваційною діяльністю

4) документ, що свідчить про авторство винаходу, корисної моделі або промислового зразка і виключне право на їх використання
8. Виберіть правильне трактування поняття інкубатора:

1) структура науково-технічної сфери, що спеціалізується на створенні сприятливих умов діяльності інноваційних фірм

2) нове технічне рішення, яке можна застосувати в промисловості

3) сукупність базових нововведень, які визначають технологічний устрій

4) поєднання широкого кола видів діяльності
9. За видом ефекту, отриманого в результаті впровадження, інновації класифікують на:

1) ефективні, неефективні

2) науково-технічні, економічні, соціальні; екологічні; інтегральні

3) високі, низькі, стабільні

4) швидкі, уповільнені, наростаючі, рівномірні, стрибкоподібні
10. Високі технології – це ті:

1) які побудовані на винаходах і ноу-хау

2) які стануть визначальними в постіндустріальному суспільстві

3) що застосовуються в більшості галузей

4) що дають максимальний економічний ефект
11. Технічні інноваційні процеси проявляються у вигляді:

1) впровадження методів і форм організації діяльності підприємства

2) освоєння випуску нових товарів, технологій їх виготовлення, засобів виробництва

3) стимулювання творчої діяльності, поліпшення умов праці

4) реалізацій функцій прогнозування і планування
12. Комплекс заходів, які направлені на реалізацію інновацій, носять назву:

1) просування інновації

2) дифузії інновації

3) маркетингові дослідження

4) ініціація інновації
13. Аналіз як метод наукового дослідження полягає у:

1) пізнанні предмета або явища як єдиного цілого

2) передбаченні нового

3) розкладанні цілого на складові

4) пізнанні людиною об’єктивних законів
14. Пропозицію, яка вимагає підтвердження, називають:

1) гіпотезою

2) абстракцією

3) уявленням

4) ідеєю
15. За масштабністю (розміщенням філіалів) інноваційні організації класифікують на:

1) малі, середні, великі

2) продуктові, ресурсні, процесні, документальні

3) віолентні, патієнтні, комутантні, експлерентні

4) національні, транснаціональні, міжнаціональні
16. За видом ефекту, на який вона переважно орієнтована, інноваційні організації класифікують на:

1) комерційні, науково-технічні, екологічні, соціальні, інтегральні

2) наука і освіта, інформатика, промисловість, будівництво, транспорт, с/господарство

3) спеціальні, комплексні

4) продуктові, ресурсні, процесні, документальні
17. Девізом фірм з якою стратегією є вислів "дорого, проте добре"?:

1) віолентною

2) патієнтною

3) комутантною

4) експлерентною
18. Для інноваційної діяльності характерними є діяльність:

1) венчурних фірм

2) фірм "спін-офф"

3) інвестиційних фондів

4) усі відповіді правильні
19. Факторами економічного зростання за Ковальовим є:

1) збільшення трудовитрат та підвищення продуктивності праці

2) підвищення рентабельності та беззбитковості

3) збільшення граничної корисності

4) зростання сукупного попиту і пропозиції
20. Інноваційна стратегія фірми буває:

1) управлінська, виробнича

2) наступальна, оборонна, авангардна, імітаційна

3) утворююча, руйнуюча

4) конкурентоспроможна, неконкурентоспроможна
21. Семантичний розрив між загальним керівництвом і науково-технічними фахівцями виникає через:

1) моральні принципи

2) недосконало виконану роботу

3) розходження в мові, концепціях і розумінні проблеми

4) вартість досліджень
22. Засобами захисту винаходів і нових продуктів є:

1) торгова марка

2) авторське право

3) патент

4) авторське посвідчення
23. Науково-технічний прогрес (НТП) є процесом ... розвитку науки, техніки, технології:

1) циклічного

2) логіко-розумового

3) інформаційного

4) безупинного
24. Відмітьте етапи НДДКР:

1) фундаментальні дослідження (теоретичні й пошукові)

2) прикладні дослідження

3) дослідно-конструкторські роботи; дослідні, експериментальні роботи

4) усі відповіді вірні
25. Що із наведеної класифікації відноситься до ліцензій?

1) малі, середні, великі

2) продуктові, ресурсні, процесні

3) національні, транснаціональні, міжнаціональні

4) прості, виключні, повні
26. Роялті – це:

1) одноразова плата за ліцензію

2) права на використання патенту

3) періодичні відрахування від продажів ліцензованої продукції

4) ліцензійна угода
27. Предметом ліцензійної торгівлі є:

1) патентні ліцензії на передавання винаходів

2) безпатентні ліцензії на передавання технологічного досвіду

3) ліцензії на використання товарних знаків

4) усі відповіді правильні

28. Технології відносно ресурсів можна класифікувати:

1) оригінальні, на базі винаходів, на основі ноу-хау

2) прогресуючі, що розвиваються, традиційні, застарілі

3) науковоємні, капіталоємні, енергоємні, енергозберігаючі, безвідходні, малоопераційні

4) конкурентоспроможні, неконкурентоспроможні

29. Технології за рівнем механізації можна класифікувати на:

1) оригінальні, на базі винаходів, на основі ноу-хау

2) прогресуючі, що розвиваються, традиційні, застарілі

3) науковоємні, капіталоємні, енергоємні, енергозберігаючі, безвідходні, малоопераційні

4) ручні, механізовані, автоматизовані, автоматичні, без участі людей

30. Поняття сертифікації продукції включає:

1) виписку сертифіката

2) контроль продукції перед реалізацією

3) засвідчення відповідності продукції вимогам нормативно-технічних документів

4) сортування продукції за різними параметрами якості

31. Сертифікацію продукції проводить:

1) відділ технічного контролю підприємства

2) технічні служби підприємства

3) розробники (конструкторська організація)

4) незалежна сторона

32. Мережевий графік складається з трьох частин:

1) робота, термін, виконавець

2, ) робота, подія шлях

3) робота, фінансування, ефект

4) робота, виконавець, ефект

33. Процес підвищення організаційно-технічного рівня виробництва називається:

1) реінжиніринг

2) інжиніринг

3) інженерне забезпечення

4) технічна підготовка виробництва

34. Радикальне перепроектування ділових процесів для досягнення стрибкоподібних покращень називають:

1) інжиніринг

2) підготовка виробництва

3) технічний рівень виробництва

4) реінжиніринг

35. Які, на вашу думку, основні проблеми управління персоналом інноваційних організацій?

1) заробітна плата

2) мотивація і кваліфікація

3) умови праці

4) проблеми безпеки і захищеності

36. У наукових організаціях застосовують робочі графіки:

1) гнучкий робочий графік

2) традиційний робочий графік

3) стиснутий робочий тиждень

4) усі попередні відповіді вірні

37. Абрахаму Маслоу належить теорія:

1) соціальних потреб

2) самовизначення

3) людських потреб

4) реалізації здібностей

38. Мотивація – це:

1) "система витягування поту"

2) реалізація закладених здібностей

3) прагнення, що спонукає людину до цілеспрямованої роботи

4) грошовий фактор винагороди за роботу

39. До основних стадій фінансування інноваційної програми входить:

1) оцінювання можливих форм фінансування

2) визначення організацій, що фінансують

3) визначення структури джерел фінансування, контроль виконання плану й умов фінансування

4) усі попередні відповіді вірні

40. Позабюджетні форми підтримування інноваційної діяльності включають:

1) державний правовий захист

2) створення державою пільг інноваторам

3) створення системи регіональних позабюджетних фондів

4) усі попередні відповіді вірні

41. За відношенням до власності джерела фінансування розподіляють на:

1) державні, недержавні

2) власні, залучені, позикові

3) бюджетні, позабюджетні, позичені

4) банківські, лізингові, ризикові

42. До державних джерел фінансування відносяться:

1) державний бюджет, бюджети регіонів, позабюджетні фонди

2) державна кредитна система, державна страхова система

3) державні запозичення

4) усі попередні відповіді вірні

43. До джерел недержавної системи фінансування інноваційних проектів відносяться:

1) власні засоби підприємств

2) кредити комерційних банків

3) спеціалізовані й благодійні фонди

4) усі попередні відповіді вірні

44. Оцінювання ризику можна проводити параметрами:

1) ефективності реалізації нововведень

2) корисності від правильного рішення

3) ціною ризику, величиною можливих втрат

4) усі попередні відповіді вірні

45. Трудові втрати являють собою:

1) борг за неоплачену покупцем поставлену йому продукцію

2) нанесений збиток здоров’ю та життю людей

3) втрати робочого часу

4) сплату додаткових податків

46. Фінансові втрати — це:

1) прямий грошовий збиток

2) виплата штрафів, сплатою додаткових податків

3) втрата коштів

4) усі попередні відповіді вірні

47. Індекс рентабельності визначають відношенням:

1) приведених доходів до приведених на цю ж  дату інноваційних витрат

2) коефіцієнта дисконтування до коефіцієнта накопичення

3) економічного ефекту до витрат

4) розрахункового ефекту до реального

48. Основною характеристикою інноваційного колективу є:

1) кількісний і якісний склад персоналу

2) наявність засобів механізації і автоматизації наукових досліджень

3) витрати на утримання фахівців

4) рівень заробітної плати фахівців

49. На найнижчому рівні ієрархічної піраміди Абрахам Маслоу є:

1) потреби в безпеці та самозбереженні

2) задоволення первинних фізіологічних потреб

3) потреби в самовираженні

4) соціальні потреби

50. Інжиніринг – це:

1) технічне переоснащення

2) процес підвищення організаційно-технічного рівня виробництва

3) процес зміни функцій апарату управління фірмою

4) радикальне перепроектування ділових процесів

4. ТРАНСФЕР ТЕХНОЛОГІЙ 

1. Що представляє собою комерціалізація?

1) комерціалізація є процесом інноваційної діяльності

2) комерціалізація є процесом трансформації новітніх технологій у комерційно привабливі продукти

3) комерціалізація є процесом взаємодії інноваційної діяльності з технологічними галузями

4) усі відповіді вірні

2. Передача технології, що оформляється шляхом укладення двостороннього або багатостороннього договору між фізичними та юридичними особами, яким установлюються, змінюються або припиняються майнові права і обов’язки щодо технології (її складових) – це:

1) передача технологій

2) технологічний процес

3) немає жодної вірної відповіді

4) трансфер технологій

3. Властивість технологій (їх складових) бути вільно використаними в певній державі без загрози порушення чинних на її території охоронних документів (патентів) на об’єкти права інтелектуальної власності – це:

1) технологія

2) патентна чистота

3) високі технології

4) немає жодної вірної відповіді

4. Які основні форми трансферу технологій?

1) внутрішній трансфер

2) квазівнутрішній трансфер

3) усі відповіді вірні

4) зовнішній трансфер

5. Що являє собою внутрішній трансфер?

1) рух технології всередині альянсів, союзів, об’єднань самостійних юридичних осіб

2) здійснення передачі технології від одного підрозділу організації іншому

3) процес поширення технології, в якому беруть участь незалежні розроблювачі та споживачі технологій

4) немає жодної вірної відповіді

6. Квазівнутрішній трансфер – це:

1) рух технології всередині альянсів, союзів, об’єднань самостійних юридичних осіб

2) процес поширення технології, в якому беруть участь незалежні розроблювачі та споживачі технологій

3)здійснення передачі технології від одного підрозділу організації іншому

4) немає жодної вірної відповіді

7. Зовнішній трансфер – це:

1) здійснення передачі технології від одного підрозділу організації іншому

2) рух технології всередині альянсів, союзів, об’єднань самостійних юридичних осіб

3) немає жодної вірної відповіді

4) процес поширення технології, в якому беруть участь незалежні розроблювачі та споживачі технологій

8. Що є основним економічним механізмом міжнародного трансферу технологій зовнішніми каналами?

1) використанням винаходів

2) трансфер машин та обладнання

3) патентно-ліцензійна торгівля

4) немає жодної вірної відповіді

9. Операція оцінки потенціалу інновації як об’єкту комерціалізації – це?

1) технологічний аудит

2) комерціалізація технології

3) патентна частка

4) трансфер технологій

10. Пакет патентів та інших охоронних документів, що захищають низку науково-технічних напрямів, у рамках яких створено товарний продукт – це?

1) мотивація трансферу технологій 

2) інноваційна діяльність

3) портфель об’єктів права інтелектуальної власності

4) технологічні пріоритети для держави

11. Основними задачами технологічного аудиту є:

1) ознайомлення з компанією, як майбутнім партнером інноваційно-технологічного бізнес-центру

2) усі відповіді вірні

3) виявлення технологічних потреб і пропозицій компанії, пропозиція послуг з пошуку партнерів

4) оцінка здатності компанії працювати з технологічними партнерами

12. Базові галузі – це галузі, які:

1) найкращим чином пристосовані до ефективного використання ключового фактора

2) розвиваються слідом за лідируючими і одночасно доповнюють загальне економічне зростання

3) немає жодної вірної відповіді

4) пов’язані з виробництвом “ключового фактора”

13. Лідируючі галузі – це галузі, які:

1) розвиваються слідом за лідируючими і одночасно доповнюють загальне економічне зростання

2) пов’язані з виробництвом “ключового фактора”

3) найкращим чином пристосовані до ефективного використання ключового фактора

4) немає жодної вірної відповіді

14. Підтримуючі галузі – це галузі, які: 

1) пов’язані з виробництвом “ключового фактора”

2) найкращим чином пристосовані до ефективного використання ключового фактора

3) розвиваються слідом за лідируючими і одночасно доповнюють загальне економічне зростання

4) немає жодної вірної відповіді

15. Для перемоги нового технологічного способу виробництва необхідно здійснити:

1) перехід від ієрархічного принципу побудови організації і управління масовим виробництвом до горизонтально-сітьової організації гнучкого виробництва інформаційномістких продуктів, зорієнтованих на індивідуалізацію споживання

2) безпосереднє поєднання наукових та технічних знань. На зміну “економіці уміння” повинна прийти “економіка знань”

3) масові інвестиції в розвиток освітньої інфраструктури наукової сфери і підвищення якості робочої сили

4) усі відповіді вірні 

16. Головна особливість ринку інтелектуальної продукції полягає в тому, що:

1) суть ринкових операцій тут складає визначення грошового ринку як сегменту фінансового ринку

2) суть ринкових операцій тут складає обмін прав власності на інтелектуальний продукт, змістом якого є нова інформація або її результат та дохід, що розподіляється особливим способом між покупцем і продавцем

3) суть ринкових операцій тут складає визначення відсотку від позику чи продажу інтелектуального продукту 

4) немає жодної вірної відповіді

17. Які є підходи до оцінки вартості об’єктів інтелектуальної власності :

1) економічний, соціальний і фінансовий

2) зовнішній, внутрішній та змішаний

3) комплексний, одиничний та загальний

4)витратний, порівняльний і дохідний

18. Інноваціями є:

1) будь-які технічні, організаційні, економічні й управлінські зміни, відмінні від існуючої практики наданому підприємстві

2) податок, який установлюється на імпортні, а в окремих випадках – і на експортні товари

3) обмежений обсяг певної категорії товарів, який дозволено експортувати з території країни (або імпортувати) протягом певного терміну і який визначається в натуральній або вартісній нормі

4) надання дозволу на проведення будь-яких видів діяльності, пов’язаних з виробництвом та наданням послуг, і ліцензування продукції

19. До об’єктів інновації належать:

1) продукція (види, якість)

2) усі відповіді вірні

3) матеріали

4) засоби виробництва
20. Розроблення інновацій – це:

1) один з основних напрямків стратегічного планування, здійснюваного на рівні вищого менеджменту організації, її метою є визначення основних напрямків науково-технічної діяльності 

2) податок, який установлюється на імпортні, а в окремих випадках – і на експортні товари

3) обмежений обсяг певної категорії товарів, який дозволено експортувати з території країни (або імпортувати) протягом певного терміну і який визначається в натуральній або вартісній нормі

4) надання дозволу на проведення будь-яких видів діяльності, пов’язаних з виробництвом та наданням послуг, і ліцензування продукції

21. Здійснення інноваційної політики в цілому допускає:

1) розробку планів і програм інноваційної діяльності

2) спостереження за ходом розроблення інновації і її впровадженням

3) усі відповіді вірні

4)розгляд проектів розроблення інновації

22. Техніка ведення переговорів при передачі технологій охоплює фази:

1) уточнення позицій сторін

2) пошук альтернатив розв’язання завдань (60% часу)

3) усі відповіді вірні

4)досягнення домовленостей або укладання угоди (30% часу)

23. Потреба в оцінці вартості технології виникає у зв’язку з:

1) здійсненням корпоративних операцій, пов’язаних з емісією (ремісією) статутних фондів господарських товариств

2) визначенням вартості виключних прав, що передаються на підставі договору купівлі-продажу об’єктів інтелектуальної власності чи ліцензійних договорів на право використання таких об’єктів

3) усі відповіді вірні

4) визначенням бази оподаткування в процесі придбання та продажу об’єктів інтелектуальної власності

24. Економічний консалтинг виконує інноваційну функцію, що полягає в сприянні:

1) прискоренню впровадження нових знань і досвіду в господарську практику

2) залученню інтелектуальних продуктів-новацій в економічний оборот; використанні податкових важелів для розвитку інноваційного підприємництва

3) здійсненню системного інноваційного процесу ринкового типу

4) усі відповіді вірні

25. Трансфер новацій – це:

1) залучення всіх учасників до інноваційного процесу, незалежно від їх статусу, розміру та місця в інноваційній системі

2) комплекс заходів, спрямованих на досягнення стратегічних цілей уряду

3) передавання на комерційних засадах наукових продуктів підприємницьким структурам виробничої сфери економіки

4) фінансуванні фундаментальної науки, пріоритетних, у тому числі соціально-важливих її напрямів

26. До об’єктів трансферу належать:

1) продукція (види, якість)

2) попит

3) гроші

4) капітал

27. Консалтинговий цикл – це:

1) концентрація ресурсів на пріоритетних напрямах НДДКР

2) заохочення розвитку відсталих районів і стримування зростання існуючих агломерацій

3) послідовне проходження консалтинговими ресурсами, (що приймають форми консалтингових продуктів і консалтингових послуг) стадій продукування, обміну

4) усі відповіді вірні

28. Ключовим чинником успіху нововведення є: 

1) перевага товару над своїми конкурентами, тобто наявність у нього унікальних властивостей, що допомагає кращому сприйманню споживачем

2) усі відповіді вірні

3) маркетингове ноу-хау фірми, тобто краще розуміння поведінки споживачів, психології сприйняття новинок, тривалості життєвого циклу товару і розмірів потенційного ринку 

4) висока синергія НДР і виробництва, або взаємодія всіх підрозділів підприємства як одного цілого – технологічне ноу-хау

29. Скільки інноваційної продукції випущено за проектами “академічних” технопарків?

1) 70%

2) 40% 

3) 65%

4) 95%

30. Компетенція якого органу полягає у підтримці інноваційної діяльності в підприємницьких структурах недержавного сектора економіки шляхом надання пільгових кредитів обладнання і виробничих потужностей на умовах лізингу, оренди тощо?

1) Державного фонду сприяння конверсії 

2) Державного інноваційного фонду

3) Фонду фундаментальних досліджень та Українського фонду підтримки підприємництва

4) Українського фонду підтримки підприємництва

31. Як фінансується більшість інноваційних проектів в Україні?

1) за рахунок державного бюджету

2) за рахунок коштів іноземних інвесторів

3) за рахунок кредитів

4) за рахунок власних коштів підприємства

32. Що відносять до основних факторів, що обмежують кредитування інноваційної діяльності підприємств?

1) великий кредитний ризик

2) усі відповіді вірні

3) високий рівень відсоткових ставок за банківськими кредитами
4) зацікавленість банків у кредитуванні господарських операцій із швидким обігом грошових потоків
33. Що повинні враховувати прогнозні розроблення?

1) розвиток нових форм господарювання 

2) усі відповіді вірні

3) звуження державної монополії на зовнішньоекономічні зв’язки 

4) перехід до ринкової економіки
34. Яка система створення науково-технічної продукції дозволяє ефективно використовувати кошти, призначені для реалізації науково-технічних програм?

1) конкурсно-контрактна

2) немає жодної вірної відповіді

3) конкурсна

4) контрактна

35. Рішення про проведення конкурсу на створення науково-технічної продукції приймає:

1) міністерство

2) державний інноваційний орган

3) розробник науково-технічної продукції

4) замовник

36. Аналіз ефективності використання знань у промисловості показав таку ситуацію із залученням прогресивних наукових розроблень:

1) наукоємність виробництва – як індикатор рівня використання у промисловості загальної маси потенційно прийнятих до впровадження результатів діяльності наукової сфери – продовжує зменшуватися

2) Загальна сума прогресивних наукових розроблень, які за техніко-економічними характеристиками належать до високих технологій, не збільшилася за кількістю та інтенсивністю використання у секторі високих технологій обробної промисловості 

3) усі відповіді вірні

4) Згідно з результатами міжнародних статистичних порівнянь, на сьогодні в Україні економічна ефективність використання знань в обробній промисловості у структурі ВВП за показником виробленої ВДВ не досягає 2%, а частка продукції шостого технологічного укладу, який в сучасних умовах прогресує у світі, коливається в Україні у межах 0,1%

37. Основними джерелами фінансування науково-дослідних робіт, які забезпечують “виробництво” знань та їх трансформування у матеріальне виробництво, є:

1) державний бюджет

2) усі відповіді вірні

3) замовлення підприємств

4) держзамовлення і кошти іноземних замовників

38. Низький рівень інноваційної активності малого підприємництва в Україні зумовлений загостренням інституціональних і ресурсних проблем інноваційної діяльності, а саме:

1) фінансових 

2) організаційно-правових 

3) інформаційних та ринкового характеру 

4) усі відповіді вірні

39. Модель наукового парку базується на: 

1) обов’язковому випущенні інновацій

2) припущенні, що успішні технологічні інновації вирощуються з якісних наукових досліджень.

3) впевненості у впровадженні технологій

4) немає жодної вірної відповіді

40. Проста ланцюгова модель інноваційного процесу включає:

1) фундаментальні дослідження, дослідне виробництво і розробка, підготовка до виробництва, виробництво, збут

2) фундаментальні дослідження, прикладні дослідження, дослідне виробництво і розробка, виробництво, збут

3) фундаментальні дослідження, прикладні дослідження, дослідне виробництво і розробка, підготовка до виробництва, виробництво

4) фундаментальні дослідження, прикладні дослідження, дослідне виробництво і розробка, підготовка до виробництва, виробництво, збут

41. Функціональна послідовність інноваційного процесу включає:

1) нові наукові знання, технологічні розроблення, виробництво та економічний ріст

2) фундаментальні дослідження, прикладні дослідження, дослідне виробництво і розробка, підготовка до виробництва, виробництво

3) фундаментальні дослідження, прикладні дослідження, дослідне виробництво і розробка, підготовка до виробництва, виробництво, збут

4) немає жодної вірної відповіді

42. Алгоритм проектування корпоративних структур “зверху” як перший підхід можна подати у вигляді виконання таких основних етапів:

1) уточнення напрямів експортної діяльності підприємств, що фактично можуть бути реалізовані

2) прогнозування розгортання можливих нових напрямів експортної діяльності нових підприємств

3) усі відповіді вірні

4) визначення переліку підприємств і організацій, що реалізують повний комплекс робіт і послугу рамках експортних проектів, що плануються і фактично виконуються

43. Шляхи вирішення проблеми щодо підвищення конкурентоспроможності національної економіки потребує технічного переоснащення більшості українських підприємств:

1) купувати технології в розвинених країнах.

2) купувати результати НДДКР в української науки і доводити їх до промислового і ринкового застосування

3) немає жодної вірної відповіді

4) усі відповіді вірні

44. Які існують види співробітництва?

1) споживачі технології ще не залучені

2) розподіл відповідальності розробників і споживачів

3) споживачі, які мають необхідні знання та ресурси, впроваджують або тестують технологію, комерціалізація продукту

4) усі відповіді вірні 

45. Інтенсифікація процесу розроблення і впровадження у виробництво новітніх технологій, підготовка висококваліфікованих кадрів – це:

1) мета створення інноваційних науково-технічних структур

2) ціль створення інноваційних науково-технічних структур

4) тактика створення інноваційних науково-технічних структур

5) немає жодної вірної відповіді

46. Науково-виробничий комплекс з розвиненою інфраструктурою сфери обслуговування і житловим комплексом, що охоплює територію окремого міста – це:

1) науково-промислова агломерація

2) немає правильної відповіді

3) технопарк

4) технополіс

47. У склад технополісів можуть входити:

1) інноваційні центри

2) наукові готелі

3) технопарки

4) усі відповіді вірні

48. Максимальне використання унікального науково-виробничого та трудового потенціалу великого міста, його зручного економіко-географічного положення через формування життєво важливої для інноваційної діяльності інфраструктури – це:

1) функція технополісу

2) принцип технополісу

3) мета технополісу

4) немає жодної вірної відповіді

49. Створення стимулів для залучення в технополіси комерційних підприємств відбувається на етапі:

1) затвердження програми

2) підготовки програми розвитку технополісу

3) державного сприяння

4) формування основних напрямів діяльності

50. Найдоступніша форма комерційної реалізації науково-технічної розроблення у країнах розвиненої ринкової економіки – це:

1) технополіс

2) технопарк 

3) технопаркові структури

4) інноваційний бізнес-інкубатор

5. МАРКЕТИНГ ІННОВАЦІЙ

1. Відповідно до охоплених етапів інноваційного циклу (ІЦ) і життєвого циклу (ЖЦ) розрізняють такі типи підприємств-інноваторів:

1) венчурні підприємства

2) експлеренти і пацієнти

3) віоленти і комутанти

4) лізингові і факторингові підприємства

2. Маркетинг інновацій слід розглядати:

1) як концепцію ринкової діяльності підприємства (філософію бізнесу), коли в змінах вбачають джерело доходу

2) як аналітичний процес, що передбачає виявлення ринкових можливостей інноваційного розвитку

3) як засіб активного впливу на споживачів та цільовий ринок у цілому, що пов'язаний з виведенням та просуванням інновації на ринок

4) як концепцію удосконалення системи проектування і прогнозування життєвого циклу на процес розробки нової продукції

3. Основними інструментами маркетингу інновацій є:

1) пошук можливостей приведення у відповідність внутрішніх можливостей інноваційного розвитку підприємства зовнішнім, що генеруються ринком

2) оцінка ринкових перспектив нових видів продукції

3) розроблення заходів з формування й стимулювання споживацького попиту на нову продукцію

4) немає вірної відповіді

4. Відмінними рисами маркетингу інновацій від маркетингу традиційного товару є:

1) прийняття рішень на основі неточної, неповної та суперечливої інформації, що характеризує ринкові процеси і поведінку суб'єктів ринку 
2) постійнекоригування інструментарію маркетингу інновацій 
3) застосування традиційних ме​тодичних підходів та інструментів 
4) пошук незадоволених потреб споживачів.

5. Ринок інновацій – це:

1) форма економічних відносин між влас​ником інтелектуальної власності та покупцем права володіння, користування й розпорядження, у результаті яких відбуваєть​ся еквівалентний обмін платоспроможного попиту покупця на споживчу цінність, що міститься в науково-технічній про​дукції 
2) особлива сфера ринкових відносин, де завдяки продажу цінних паперів здійснюється мобілізація фінансових ресурсів для задоволення інвестиційних потреб суб'єктів економічної діяльності 
3) сукупність осіб і організацій, що закуповують товари і послуги, які використовуються при виробництві інших товарів і послуг, що продаються, що здаються в оренду або що поставляються іншим споживачам 
4) сукупність обмінно-перерозподільних відносин, пов’язаних з процесами купівлі-продажу фінансових ресурсів, необхідних для здійснення виробничої та фінансової діяльності.

6. Особливостями ринку інновацій є:

1) характеризується обмеженою кількістю покупців і продавців, а також великим різноманіттям товарів – інноваційних проектів і продуктів 
2) нееластичним через обмежений вплив цінової політики на обсяг збуту 
3) має глибокий характер і специфічні форми і методи продажів 
4) всі відповіді правильні.

7. Суб’єктами ринку інновацій є:

1) у речовій формі – обладнання, агрегати, дослідні установки, інструменту, технологічні лінії 
2) у не речовій формі - результати науково-дослідних, проектно-конструкторських робіт у вигляді аналітичного звіту, конструкторської та технічної документації, знання, досвід, консультації, послуги, проектне управління, та інші науково-практичні послуги, пов’язані із супроводженням і обслуговуванням інноваційної діяльності

3) немає вірної відповіді 
4) всі відповіді вірні.

8. Об’єктами ринку інновацій є:

1) у речовій формі – обладнання, агрегати, дослідні установки, інструменту, технологічні лінії 
2) у не речовій формі - результати науково-дослідних, проектно-конструкторських робіт у вигляді аналітичного звіту, конструкторської та технічної документації, знання, досвід, консультації, послуги, проектне управління, та інші науково-практичні послуги, пов’язані із супроводженням і обслуговуванням інноваційної діяльності

3) немає вірної відповіді 
4) система відносин між суб’єктами ринку інновацій

9. Інноваційна інфраструктура – це:

1)  це система підприємств і організацій, які забезпечують рух товарів, послуг, грошей, цінних паперів, робочої сили 
2) сукупність політич​них, економічних, правових, управлінських, фінансових, інформаційних, наукових та інших інститутів ринку іннова​цій, що створюють умови для ефективної реалізації інновацій​ної діяльності 
3) комплекс взаємозалежних структур, що обслуговують і забезпечують реалізацію інноваційно-інвестиційних процесів 
4)  це комплекс галузей, що обслуговують основне виробництво і забезпечують його ефективну економічну діяльність.

10. Ефективний механізм функціонування інфраструктури ринку інновацій має відповідати таким вимогам:
1) розподілення (децентралізація) за регіонами, що дозволяє на місцях виконувати завдання повного інноваційного циклу від маркетингу і техніко-економічного обґрунтування до здачі інноваційного об'єкта «під ключ» 
2)  високі науково-технічний потенціал суб'єктів ринку інновацій, гнучкість і адаптивність 
3)  повна інтеграція інфраструктурної складової ринку інновацій з фінансово-кредитним забезпеченням, а також наявність розвиненої системи інформаційного забезпечення 
4)  всі відповіді вірні.

11.  Безперервні інновації це:

1) створення нового товару або варіація вже існуючого, які зазвичай не змінюють усталені схеми споживчої поведінки 
2) абсолютно нові товари, які докорінно змінюють моделі поведінки покупців 
3) це модифікації існуючих продуктів, що справляють найменш руйнівний вплив на існуючі схеми поведінки споживачів
4)  нещодавно випущені вироби, які не досягли 10% їх граничної частки ринку.

12.  Переривчасті інновації це:

1) створення нового товару або варіація вже існуючого, які зазвичай не змінюють усталені схеми споживчої поведінки 
2) абсолютно нові товари, які докорінно змінюють моделі поведінки покупців 
3) це модифікації існуючих продуктів, що справляють найменш руйнівний вплив на існуючі схеми поведінки споживачів.

4)  нещодавно випущені вироби, які не досягли 10% їх граничної частки ринку.

13.  Динамічно безперервні інновації це:

1) створення нового товару або варіація вже існуючого, які зазвичай не змінюють усталені схеми споживчої поведінки 
2)  абсолютно нові товари, які докорінно змінюють моделі поведінки покупців 
3) це модифікації існуючих продуктів, що справляють найменш руйнівний вплив на існуючі схеми поведінки споживачів.

4)  нещодавно випущені вироби, які не досягли 10% їх граничної частки ринку.

14.  Що таке товарна номенклатура?

1) сукупність усіх товарних одиниць, що їх пропонує покупцям конкретний продавець 
2) сукупність всіх асортиментних груп товарів і товарних одиниць, що пропонуються покупцям конкретним продавцем 
3) вихід фірми з окремих галузей функціонування і зосередження її зусиль на особливо пріоритетних, перспективних і ефективних напрямках 
4) це доповнення виробничої програми новими продуктовими лініями.

15.  Товарна номенклатура характеризується:

1) важливістю, унікальністю, стійкістю, ліквідністю 
2) безперервністю, динамічністю 
3) плануванням, управлінням 
4) шириною, глибиною, гармонійністю.

16.  Ширина товарної номенклатури це:

1) варіанти пропозицій кожного окремого товару в рамках асортиментної групи 
2)  степінь близькості між товарами різних асортиментних груп з точки зору їх кінцевого використання, вимог до організації виробництва, каналів розподілу або якихось інших показників 
3) кількість асортиментних груп товарі, що виробляються підприємством 
4) неперервний процес, що продовжується протягом всього життєвого циклу продукту.

17.  Глибина товарної номенклатури це:

1) варіанти пропозицій кожного окремого товару в рамках асортиментної групи 
2) степінь близькості між товарами різних асортиментних груп з точки зору їх кінцевого використання, вимог до організації виробництва, каналів розподілу або якихось інших показників 
3) кількість асортиментних груп товарі, що виробляються підприємством 
4) неперервний процес, що продовжується протягом всього життєвого циклу продукту.

18.  Гармонійність товарної номенклатури це:

1) варіанти пропозицій кожного окремого товару в рамках асортиментної групи 
2) степінь близькості між товарами різних асортиментних груп з точки зору їх кінцевого використання, вимог до організації виробництва, каналів розподілу або якихось інших показників 
3) кількість асортиментних груп товарі, що виробляються підприємством 
4) неперервний процес, що продовжується протягом всього життєвого циклу продукту.

19. Потреба в самоактуалізації – це:
1) потреба в самореалізації, розвитку особистості. 

2) фундаментальні (життєві) потреби. 

3) потреби у взаємодопомозі, причетності, почуття спільності. 

4) потреби, які будучи задоволеними, вони перестають бути домінуючими факторами мотивації і не більше впливають на поведінку людини. 

20. Соціальні потреби – це:
1) потреба в самореалізації, розвитку особистості. 

2) фундаментальні (життєві) потреби. 

3) потреби у взаємодопомозі, причетності, почуття спільності. 

4) потреби, які будучи задоволеними, вони перестають бути домінуючими факторами мотивації і не більше впливають на поведінку людини. 

21. Потреба в аффіляції: 

1) захищатися від нападів, критики, звинувачень  замовчувати або виправдовувати помилки, невдачі, приниження  відстоювати його. 

2) захоплюватися вищестоячим і підтримувати його  вихваляти, віддавати почесті  охоче піддаватися впливу ближніх  мати приклад для наслідування, підкорятися звичаю. 

3) тісно контактувати і взаємодіяти з близькими (або тими, хто схожий на самого суб'єкта чи любить його)  приносити задоволення об'єкту з яким контактуєш і завойовувати його прихильність  залишатися вірним у дружбі. 

4) в боротьбі оволодівати ситуацією або компенсувати невдачі  повторними діями позбавлятися від приниження  долати слабкість, придушувати страх  змивати ганьбу дією  шукати перешкоди і труднощі  поважати себе і пишатися собою.

22. Детермінантами життєвого стилю є:

1) демографія, соціальний клас, культура, субкультура, життєвий цикл домогосподарства, минулий досвід, мотиви, особистість, емоції, цінності. 

2) поведінка особи, потреби, культура, мотивація, сімейні цінності

3) почуття, відносини, емоції, потреби, споживання

4) інтереси, почуття, досвід, культура, цінності, симпатії

23. Психографіка – це:

1) наука, що вивчає поведінку

2) наука, що вивчає особистість

3) наука, що вивчає спосіб життя

4) наука, що вивчає потреби

24. Найпопулярнішими класифікаціями способу життя споживачів на основі психографічним вимірювань є:

1) модель «АІОS»

2) модель «АІО»

3) системи «VALS», «VALS-2»

4) «VALS-3»

25. Новаторська поведінка у визначальній мірі пов’язана з деякими рисами характеру, а саме:

1) азарт, вміння знаходити вихід із ризиків

2) замкнутість, побоювання висловлення думок

3) здатність орієнтуватися в нестандартних ситуаціях, незалежність мислення і поведінки

4) схильність до спонтанного прийняття рішень

26. Покупців-новаторів бакалійних товарів та автомобілів об’єднуючим є спільна риса:

1) незалежність

2) справедливість

3) авантюрність

1) новаторство

27. Стратегічні напрями, за якими працюють фірми в області маркетингових інновацій:

1) безперервне впровадження нових продуктів

2) пошук принципово нового товару

3) комбінований, «гібридний» підхід

4) всі відповіді вірні

28. Пошук принципово нового товару, це:

1) знання про споживачів і технології

2) підхід на підставі досягнення значного успіху

3) базується на різних типах маркетингових інновацій.

4) стабілізація успішної діяльності організації на ринку.

29. Випробувальний, експериментальний, поступальний, світоглядний, це:

1) підходи в розробці стратегій маркетингу в області нових продуктів

2) етапи в розробці стратегій маркетингу в області нових продуктів

3) класифікація розробки стратегій

4) принципи в розробці стратегій маркетингу в області нових продуктів

30. Чим характеризується випробувальний підхід?

1) міцне переконання, що ринку потрібен новий продукт.

2) перед впровадженням продукту на ринок розробляються і вводяться в дію всі елементи стратегії маркетингу

3) швидким впровадженням продукту на ринок, неформальним контактом із споживачами у міру розробки стратегії і після пропозиції продукту на ринок.

4) хорошим освоєнням організацією певних технологій

31. Інноваційна стратегія, базується на:

1) фундаментальних лабораторних дослідженнях

2) можливостях технологій

3) аналізуванні ринку

4) стратегії виходу на ринок

32. Перший етап інноваційного аудиту, це:

1) розробка практичних рекомендацій

2) еталонне тестування

3) аналіз перешкод

4) немає правильної відповіді

33. Виявлення проблем і нових можливостей в тих сферах бізнесу, де підприємство може досягти довгострокового економічного успіху, а також формування цілей і стратегії маркетингу по його досягненню, це:

1) мета маркетингового аудиту

2) місія маркетингового аудиту

3) тактика маркетингового аудиту

4) немає правильної відповіді

34. Об'єктами маркетингового аудиту є:

1) організація збуту і маркетингу

2) внутрішнє середовище

3) макро- і мікрочинники зовнішнього середовища фірми

4) всі відповіді вірні

35. Для пошуку принциво нового товару характерно:

1) створення нових товарів для споживачів 
2) тривалість періоду розробки нового продукту і мобілізація всіх ресурсів 
3) нетривалий період створення нових продуктів 
4) вдосконалення існуючих.

36. Випробувальний підхід в розробці стратегій маркетингу в області нових продуктів характеризується:

1) повільним впровадженням продукту на ринок, швидким переглядом стратегій для декількох ринків 
2)  швидким переглядом стратегій для декількох ринків, формальним контактом із споживачами у міру розробки стратегії і після пропозиції продукту на ринок 
3) швидким впровадженням продукту на ринок, швидким переглядом стратегій для декількох ринків, неформальним контактом із споживачами у міру розробки стратегії і після пропозиції продукту на ринок 
4) впровадженням продукту на ринок, переглядом стратегій для декількох ринків, неформальним контактом із споживачами у міру розробки стратегії і після попиту на  продукт на ринку.

37. Експериментальний підхід в розробці стратегій маркетингу в області нових продуктів характеризується:

1) перед впровадженням продукту на ринок розробляються і вводяться в дію всі елементи стратегії маркетингу з використанням формального і неформального аналізу ринку 
2) перед впровадженням продукту на ринок вводяться в дію окремі елементи стратегії маркетингу з використанням формального і неформального аналізу ринку 
3) використанням неформальних методів аналізу ринку 
4) використанням формальних методів аналізу ринку.

38. Світоглядний підхід в розробці стратегій маркетингу в області нових продуктів характеризується:

1) міцним переконанням, що ринку не потрібен новий продукт 
2) орієнтацією підприємства на розширення ринків збуту  

3) міцним переконанням, що ринку потрібен новий продукт 
4) орієнтацією маркетингової стратегії підприємства на розширення знань споживачів про даний продукт.

39. Результатом інноваційної стратегії, що базується на аналізі потреб ринку є:

1) розширення асортименту продукції 
2) поява новинок, внаслідок вивчення потреб, так звані втягувані попитом 
3) поява новинок, внаслідок вивчення потреб, так звані просовуванні пропозицією 
4) розширення ринку реалізації продукції даного підприємства.

40. До основних завдань маркетингового аудиту відноситься:

1) покращення стану фірми на ринку 
2) виявлення невідповідності стану і пропозицій фірми вимогам її ринкового середовища і створення рекомендацій по зменшенню цієї невідповідності 
3) виявлення невідповідності стану і пропозицій фірми вимогам її ринкового середовища і створення рекомендацій, як найкраще фірмі вийти з даного ринку 
4) виявлення найбільш вигідних шляхів діяльності підприємства та виведення його з кризового стану.

41. Об'єктами маркетингового аудиту є:

1) макро- і мікрочинники зовнішнього середовища фірми 
2) чинники її внутрішнього середовища — менеджмент, персонал, організаційна структура, організація збуту і маркетингу 
3) макро- і мікрочинники зовнішнього середовища фірми, чинники її внутрішнього середовища — менеджмент, персонал, організаційна структура, організація збуту і маркетингу 
4) закони попиту та пропозиції, які діють на ринку.

42. Метою аудиту ефективності маркетингу є:

1) визначення на основі фінансових даних дійсно прибуткових ділянок діяльності компанії і можливості скорочення маркетингових витрат 
2) визначення прибутку за кожною асортиментною одиницею  продукції 
3) можливості перепрофілювання маркетингових витрат 
4) ефективність роботи працівників служби маркетингу.

43. Виділяють такі базові принципи маркетингового аудиту:

1) незалежність, системність, періодичність, комплексність 
2) незалежність, системність, періодичність, комплексність, формалізованість 
3) достовірність, незалежність, системність, періодичність, комплексність 
4) незалежність, системність, комплексність.

44. Під час збору інформації, при проведення маркетингового аудиту встановлюють:

1) наскільки взаємопов'язані і виконуються в даній фірмі всі необхідні розділи маркетингу: маркетингові дослідження, сегментація ринку, розробка продукту, політика ціноутворення, рух товару і різні види просування 
2) відповідність виконаної роботи маркетингової служби поставленим завданням 
3) відповідність роботи маркетингової служби вимогам, які ставить перед підприємством ринок 
4) ефективність проведення маркетингових досліджень та виконаних завдань.

45. Комітет з нових товарів:

1) працює на постійній основі, включає відповідальних за різні функції: НДДКР, виробництво, маркетинг, фінанси, кадри 
2) працює на постійній основі, включає відповідальних з працівників і керівників підрозділів 
3) створюється для виконання поставленого завдання, включає відповідальних за різні функції: НДДКР, виробництво, маркетинг, фінанси, кадри 
4) створюється для виконання поставленого завдання, включає відповідальних з працівників і керівників підрозділів.

46. Венчурна команда:

1) працює на постійній основі, включає відповідальних за різні функції: НДДКР, виробництво, маркетинг, фінанси, кадри 
2) це спеціально створена група для виконання поставленого завдання, учасники якої, на час проекту повністю або частково виводяться з складу відповідних підрозділів, щоб концентруватися на проекті 
3) це спеціально створена група для виконання поставленого завдання, учасники якої, на час проекту не виводяться з складу відповідних підрозділів 
4) група створена для виконання поставленого завдання по впровадженню нововведень, до складу якої входить керівник підприємства та інші фахівці різних галузей, але які не являються працівниками підприємства.

47. Головна мета створення міжфункціональних груп полягає у:

1) упорядкуванні процесу створення нових товарів, забезпечити йому найбільшу гнучкість 
2)  допомагає керівництву при управлінні виготовленням нових товарів 
3) займається виведенням нових товарів на ринок 
4) основна роль полягає у спостереженні за процесом  створення нових товарів.

48. Послідовний процес розробки нових товарів:

1)  це безперервний процес розробки нових товарів, який використовується у спеціалізованих лабораторія 
2)  поетапний розвиток маркетингової інновації, яка проходить стадії ідеї, концепції, дослідного зразка, випробування ринком і комерційності 
3) поетапний розвиток маркетингової інновації, яка проходить стадії ідеї, концепції і завершується виготовленням дослідного зразка 
4) безперервний розвиток маркетингової інновації, яка проходить стадії ідеї, концепції, дослідного зразка, випробування ринком і комерційності.

49. Товарна номенклатура це:

1) сукупність всіх асортиментних груп товарів і товарних одиниць, що пропонуються покупцям конкретним продавцем.

2) сукупність усіх товарних одиниць, що їх пропонує покупцям конкретний продавець 
3) вихід фірми з окремих галузей функціонування і зосередження її зусиль на особливо пріоритетних, перспективних і ефективних напрямках 
4) доповнення виробничої програми новими продуктовими лініями.

50. Глибина товарної номенклатури це:

1) варіанти пропозицій кожного окремого товару в рамках асортиментної групи 
2)  степінь близькості між товарами різних асортиментних груп з точки зору їх кінцевого використання, вимог до організації виробництва, каналів розподілу або якихось інших показників 
3) кількість асортиментних груп товарі, що виробляються підприємством 
4) неперервний процес, що продовжується протягом всього життєвого циклу продукту.

6. ЕЛЕКТРОННИЙ БІЗНЕС ТА ЕЛЕКТРОННА КОМЕРЦІЯ
1. Що таке сервер Internet?

1) спеціалізована ПЕОМ або програмне забезпечення, призначене тільки для передавання інформаційного пакета до місця призначення в мережі

2) комп'ютер і програмне забезпечення на ньому, призначені для обслуговування користувачів Internet

3) програмне забезпечення, яке дає змогу реалізувати на практиці механізм OLE

4) програмне забезпечення для iPad

2. TCP/IP  – це:

1) інструкції з користування ПЕОМ у локальних і глобальних мережах

2) група стандартних протоколів для обміну даними між комп'ютерами в Internet

3) найпоширеніший протокол передавання відеоданих у локальних мережах

4) інструкції для розробників програм

3. В Internet використовується URL  – універсальний засіб ідентифікації ресурсів. Визначте правильний варіант назв складових URLy такому прикладі: http://myserver.com/path/file.html

1) http:  – протокол для передавання інформації, myserver.com  – доменне ім'я серверу, path  – шлях, file.html  – назва файла

2) http:  – протокол для передавання інформації, myserver.com  – назва файла, path  – шлях, file.html  – доменне ім'я серверу

3) path  – протокол для передавання інформації, myserver.com  – доменне ім'я серверу, http:  – шлях, file.html  – назва файла

4) myserver.com – протокол для передавання інформації, path  – доменне ім'я серверу, http:  – шлях, file.html  – назва файла

4. Вкажіть найповніший перелік послуг Internet:

1) E-mail, трансляція новин, редагування повідомлень у текстових редакторах, списки розсилання, FTP

2) електронна пошта, система телеконференцій, WWW, FTP, Chat

3) електронна пошта, списки розсилання, Web, FTP, IRC, NetBios

4) хостинг, просування сайтів, реклама, Google

5. Браузер  – це:

1) програма, призначена для створення Web-сторінок

2) програмне забезпечення, призначене для роботи з електронною поштою і телеконференціями

3) програма, призначена для перегляду Web-сторінок

4) програма призначена для завантаження файлів в інтернет

6. Що таке Web-сторінка?

1) документ у будь-якому текстовому форматі  може вміщувати зображення, невеличкі програми тощо

2) документ у будь-якому текстовому форматі, який можна відобразити у вікні програми-браузера  може вміщувати зображення, невеличкі програми тощо

3) HTML-документ, який можна відобразити у вікні програми-браузера  може вміщувати текст, зображення, невеличкі програми тощо

4) сторінка з оформленим текстом згідно вимог

7. Система телеконференцій  – це:

1) електронні дискусійні групи в Internet, призначені для обміну інформацією між людьми з певної теми  одна з найдавніших форм колективної електронної пошти

2) мережеве спілкування людей у режимах реального часу і RealVideo

3) зручний засіб передачі текстових і двійкових даних великого обсягу в мережі

4) перегляд і завантаження відео з інтернету

8. У чому відмінність між гіпертекстом і гіпермедіа?

1) гіпермедіа не містить посилань на інші Web-документи

2) гіпермедіа посилається лише на інші Web-документи з гіпермедіа

3) у гіпермедіа, окрім тексту, містяться ще й зображення та інші мультимедійні компоненти

4) гіпермедіа не містить тексту

9. Що таке «анонімний» FTP-доступ?

1) коли FTP-сервер дозволяє будь-якому користувачеві зареєструватися на ньому, вказавши замість ідентифікатора користувача слово «anonymous»

2) коли FTP-сервер дозволяє будь-якому користувачеві зареєструватися на ньому, вказавши замість ідентифікатора користувача його електронну адресу

3) коли FTP-сервер дозволяє будь-якому користувачеві зареєструватися на ньому, вказавши замість ідентифікатора користувача слово «anonymous» і адресу його WWW-сторінки

4) коли FTP-сервер дозволяє будь-якому користувачеві зареєструватися на ньому, вказавши свій пароль і логін

10. У чому полягає зручність Web-сервісу для користувачів?

1) забезпечує найшвидше передавання текстової інформації іншим користувачам Internet

2) забезпечує наочний доступ до багатьох інформаційних джерел Internet

3) забезпечує конфіденційність передавання текстової інформації іншим користувачам Internet і їх доступу до багатьох інформаційних джерел мережі

4) не дозволяє несанкціонованого доступу до мережі

11. Гіперпосилання  – це: 
1) ярлик будь-якого об'єкта в Internet

2) фрагмент тексту або малюнок на Web-сторінці, які при клацанні на них «мишею» дають змогу відкривати нові Web-документи або переглядати їх інші частини

3) засіб зв'язку між різними частинами великого офісного документа, яким користуються через опцію Структура у меню Вид в офісній програмі

4) програма для розмов через інтернет 
12. Які з наведених програм  – браузери?

1) Internet Explorer, Mozilla, Opera

2) Outlook Express, The Bat!, Eudora

3) Word, Excel, Binder

4) Skype, ICQ, Twitter

13. Електронний бізнес  – це:

1) будь-яка ділова активність, що використовує можливості глобальних інформаційних мереж для перетворення внутрішніх і зовнішніх зв'язків з метою створення прибутку
2) вид бізнес-активності, в якій комерційна взаємодія суб'єктів бізнесу здійснюється з допомогою глобальної комп'ютерної мережі Internet або будь-якої іншої інформаційної мережі
3) найкраща на сучасному етапі система комунікацій, яка дає змогу встановлювати і підтримувати постійний зв'язок з будь-яким абонентом у світі (за умови його підключення до мережі)

4) купівля або продаж тільки в електронному вигляді

14. Якого напряму електронної комерції не існує?

1) бізнес  – бізнес (business-to-business, B2B)

2) бізнес  – споживач (business-to-consumer, B2C)

3) провайдер  – адміністрація (provider-to-consumer, P2A)

4) споживач  – адміністрація (consumer-to-administration, C2A)

5) бізнес  – адміністрація (business-to-administration, B2A)

15. ERP-система  – це:

1) система планування ресурсів підприємства

2) система, що зв'язує канали збуту

3) система правил прийому замовлень і відмов клієнтам

4) єдина реєстраційна система замовлень на підприємстві
16. Локальна комп'ютерна мережа підприємства за Internet-технологією – це:

1) Runet

2) Intranet

3) Uanet

4) Botnet
17. Що перешкоджає успішно функціонувати Internet-мережі установи?

1) простота і природність Intranet-технології

2) низький ризик і швидка віддача цієї інвестиції

3) інтеграційний і «каталітичний» характер технології

4) ефективне управління і комунікації в установі

5) її застосування разом зі старими формами управління
18. Який чинник не є стримуючим для впровадження Intranet у національних компаніях?

1) нестабільні умови діяльності і постійний пошук нових форм бізнесу

2) більшість існуючих локальних мереж не підтримує базовий протокол Internet  – TCP/IP

3) якість національного інформаційного простору в Internet недостатня

4) існує значний дефіцит знання про досвід світового менеджменту і можливості використання інформаційних систем
19. Оберіть можливі правильні визначення віртуального підприємства:

1) мережева, комп'ютерно-опосередкована організаційна структура, що складається з неоднорідних взаємодіючих агентів, розташованих у різноманітних місцях, які можуть працювати над одним або декількома спільними проектами, перебуваючи у партнерських стосунках

2) суто мережеве підприємство, яке не існує як фізична одиниця в реальному житті

3) підприємство з фіксованою організаційною і територіальною структурою, основа сучасної мережевої економіки

4) підприємство без статуту але має сайт і доменне ім’я
20. Віртуальний продукт  – це:

1) модель реального матеріального продукту в графічній формі

2) узагальнююча назва послуг, які надаються в Internet

3) основний тип продукції в інформаційному суспільстві, може бути виготовлений і адаптований до запитів споживача в найкоротший час, у будь-якому місці й у різноманітній формі

4) уявний продукт, який не можна продати
21. Електронна візитна картка фірми  – це

1) прайс-лист продукції компанії,

2) декілька Web-сторінок з Інформацією про компанію та її діяльність,

3) інформаційний простір, що дає змогу користувачам працювати з даними фірми в режимі реального часу

4) бланк фірми на цифровому носії
22. Інформаційним простором, що дає змогу зовнішнім і внутрішнім користувачам працювати з даними господарської структури в режимі реального часу, є:

1) корпоративний сайт

2) електронна візитна картка фірми,

3) електронний ринок певного товару

4) електронний аукціон
23. Internet-крамниця  – це:

1) крамниця, яка представлена в Internet, 

2) локальна комп'ютерна мережа крамниці

3) спеціалізований Web-сайт, призначений для просування товарів на ринку, збільшення обсягів продажу фірми, залучення нових покупців

4) крамниця у якій є доступ до мережі Internet
24. Internet-аукціон  – це:

1) аукціон, що проводиться в мережі Internet з допомогою спеціального програмного забезпечення

2) аукціон, який проводиться у визначеній установі, а його результати повідомляються учасникам з допомогою мережі Internet

3) захід з продажу інтернет-продуктів (програмного забезпечення, сайтів, електронних крамниць і т.п.)

4) аукціон, результати якого повідомляються тільки переможцеві через інтернет
25. Що таке Internet-банкінґ?

1) можливість здійснювати майже всі стандартні операції, які можуть бути здійснені клієнтом в офісі банку,

2) організація первинного ринку з продажу акцій через Internet,

3) модемне з'єднання клієнта, що має спеціальне банківське програмне забезпечення на своєму комп'ютері, з модемним пулом банку

4) розрахунки за допомогою мобільного телефону через інтернет

26. Платіжна система в Internet  – це:

1) система проведення розрахунків між фінансовими установами, бізнес-організаціями та Internet-користувачами в процесі купівлі-продажу товарів і послуг через Internet

2) система з обробки замовлень клієнтів Internet з усіма стандартними атрибутами: вибравши товар або послугу на сайті продавця, покупець може здійснити платіж, не відходячи від комп'ютера

3) клірингова система перерахування коштів з рахунка у провайдера на рахунок у провайдера, а не в банку

4) грошові ресурси фінансових установ переведені у безготівкову форму

27. Процес, під час якого вимога на здійснення трансакції схвалюється або відхиляється платіжною системою і який дає змогу визначити наявність коштів у покупця,  – це:

1) автентифікація

2) конфіденційність

3) авторизація

4) еквайринг

28. За наявною схемою платежів усі електронні платіжні системи поділяють на:

1) готівкові й безготівкові

2) дебетові й кредитні

3) ідентифікаційні й звичайні

4) он-лайнові, оф-лайнові

29. З електронними чеками і цифровою готівкою працюють:

1) готівкові системи платежів

2) безготівкові системи платежів

3) звичайні системи платежів

4) кредитні системи платежів

30. З кредитними картками працюють:

1) готівкові системи платежів

2) дебетові системи платежів

3) безготівкові системи платежів

4) кредитні системи платежів

31. Що таке загроза безпеці інформації в Internet?

1) будь-яка дія порушника, що призводить до реалізації загрози безпеці шляхом використання слабких місць обчислювальної системи

2) умова, яка може призвести до того, що інформація або джерела оброблення інформації будуть випадково або навмисно втрачені, змінені, стануть незахищеними, недоступними або якимсь іншим шляхом підпадуть під шахрайський вплив, заподіявши шкоду установі чи індивідуальному користувачу

3) доступ до інформації, що здійснюється з порушенням встановлених у певній інформаційній системі правил розмежування доступу

4) передача незашифрованої інформації із вказанням адреси, телефону, паспорних даних через інтернет

32. Який різновид шахрайства щодо комерційної інформації найбільш поширений в Internet?

1) крадіжка ідентифікаційної інформації, коли злодії збирають персональні дані певних користувачів, а після цього замовляють банківські картки під викраденими іменами

2) генерація дійсних номерів банківських платіжних карток з допомогою програмного забезпечення і використання їх як справжніх

3) навмисне пошкодження програмного інтерфейсу електронних крамниць

4) передача працівниками банківських установ незашифрованої інформації

33. Що таке асиметричне шифрування (шифрування з відкритим ключем)?

1) схема шифрування, заснована на концепції ключової пари: дані, зашифровані будь-яким з ключів пари, можуть бути розшифровані тільки іншим ключем з цієї пари

2) схема шифрування, за якою відправник і одержувач володіють тим самим ключем, з допомогою якого і той, й інший можуть зашифровувати і розшифровувати інформацію

3) механізм кодування даних з обов'язковим створенням відправником і одержувачем дайджестів повідомлення

4) шифрування із зміщенням символів в ключі

34 .Криптографічний алгоритм  – це:

1) формула для перетворення повідомлення будь-якої довжини в дайджест повідомлення

2) математична функція, яка комбінує відкритий текст або іншу інформацію з ключем для отримання шифрованого тексту

3) система ключів при шифруванні з відкритим ключем  кожна половина пари шифрує інформацію таким чином, що її може розшифрувати тільки інша половина

4) закодована послідовність символів

35. Які з перелічених доменів належать до організаційних?

1) uа, ru, by

2) com, net, fin

3) www, http, ftp

4) lac, rada, yandex

36. Що є обов’язковою умовою участі будь-якого користувача у віртуальних аукціонних торгах?

1) підписання договору про нерозголошення інформації щодо цін на виставлені лоти

2) проходження процедури реєстрації

3) виставлення рейтингових оцінок іншим учасникам

4) укладення угоди про співробітництво з торговою системою аукціону

37. Рекламний модуль (носій) на сайті, найчастіше у вигляді анімованого файла це:

1) банер

2) дайджест

3) електронна візитна картка

4) спам

38. Що розуміють під електронною комерцією?

1) перетворення бізнес-процесів за допомогою Internet-технологій

2) концентровану систем з використання усіх можливостей інформаційних мереж для ведення прибуткового бізнесу

3) різновид ділової активності, у якій комерційна взаємодія суб’єктів з приводу купівлі-продажу товарів та послуг здійснюється за допомогою інформаційних мереж

4) електронний обмін діловими документами (замовлення на покупку, котирування, накладні, рахунки-фактури тощо) між комп’ютерними програмами різноманітних компаній у стандартизованій формі

39. Основними інструментами пошуку інформації в мережі Internet є:

1) інтерактивні чати, телеконференції, списки розсилки

2) провайдери, мейнфрейми, сервери

3) пошукові машини, каталоги, пошукові сайти

4) опитування, анкетування відвідувачів сайтів

40. Яка інфорція обов’язково повинна бути вказана у картці реєстрації покупця Internet-магазину?

1) прізвище, ім’я, по батькові, поштова і (або) електронна адреса, особистий пароль
2) прізвище, ім’я, по батькові, номер і серія паспорта, дата і місце його видачі, ідентифікаційний код
3) прізвище, ім’я, по батькові, дата і місце народження, сімейний стан
4) прізвище, ім’я, по батькові, місце проживання, номер та PIN-код платіжної картки
41. Яка форма оплати не застосовується у Internet-магазинах?

1) оплата банківським чеком
2) оплата банківським переказом
3) оплата поштовим (телеграфним) переказом
4) оплата кур’єрові готівкою
42. Internet-реклама  – це:

1) поєднання традиційної іміджевої реклами з поширенням інформації і продажів через глобальну мережу Internet
2) реклама мережі Internet різноманітними можливими засобами і прийомами
3) конвергенція брендингу, поширення інформації та продажів
4) соціальний та управлінський процес, спрямований на задоволення потреб споживачів у мережі Internet при створенні пропозиції та обміну товарів і послуг за допомогою інформаційних комп’ютерних технологій
43. Сукупність чисел, з якою комбінується зрозуміла інформація шляхом використання криптографічного алгоритму з метою одержання незв’язного зашифрованого тексту,  – це:

1) електронний цифровий підпис
2) стандарт безпеки
3) електронний ключ
4) цифровий сертифікат
44. Які функції характерні для сфери (категорії) В2С?

1) комерційна взаємодія між бізнесовими компаніями (підприємс​твами) щодо здійснення оптових закупівель та поставок товарів
2) комерційна взаємодія між електронним магазином та покупцем
3) ділові зв’язки комерційних структур з державними організаціями
4) організація взаємодії державних структур між споживачами та державними структурами
45. У якому із варіантів відповіді правильно відображено склад та послідовність етапів обробки замовлення в Internet-магазинах?

1) перевірка наявності товарів та їх резервування, запит до платіжної системи, оформлення замовлення на доставку товарів
2) перегляд товарного каталогу, відбір товарів, реєстрація покупця, вибір форми оплати
3) ознайомлення із зображенням та описом товарів, збір маркетингової інформації, доставка товарів
4) заповнення покупцем спеціального формуляра з автобіографічними даними, оплата та доставка відібраного товару
46. Які засоби захисту інформації застосовуються для забезпечення захисту у платіжних системах на основі платіжних карток?

1) антивірусна програма Kaspersky Anti-Hacker
2) протокол SSL
3) протокол SET
4) мережеві черв’яки та троянські програми
47. Які бізнес-операції належать до сфери електронної комерції?

1) обмін комерційною інформацією, купівля-продаж товарів і послуг, до- і післяпродажна підтримка, електронні платежі
2) створення та підтримка web-сайтів комерційних структур, застосування Internet-протоколів, захист комерційної інформації

3) видача цифрових сертифікатів та надання сертифікаційних послуг (створення ключів та паролів користувачі3)
4) планування та закупівля матеріалів та ресурсів, управління виробничими запасами, доставка готової продукції

48. Яка інформація надається про товар у електронному магазині?

1) хімічний склад, біологічна цінність, схематичне зображення
2) опис технології виробництва, термін придатності, виробнича собівартість
3) товарознавча класифікація, оптова і роздрібна ціна, місцезнаходження товару
4) споживчі і технічні властивості, фотографія, ціна
49. Файли, що виконують роль грошових купюр,  – це:

1) web-гроші
2) електронні гроші
3) смарт-картки
4) дебетові картки
50. Брандмауер  – це:

1) ідентифікаційний номер, який відповідає кожному програмному застосуванню або процесу, що використовується як транспортний протокол TCP
2) потоковий шифр для швидкого шифрування великих обсягів інформації
3) хакер, який зламує комп’ютерні системи захисту з метою крадіжки та отримання фінансових доходів
4) програма або пристрій, який перевіряє дані, що надходять з Інтернету або мережі, і на основі поточних параметрів приймає рішення, потрібно їх пропускати чи ні

7. СТРАТЕГІЧНЕ УПРАВЛІННЯ ІННОВАЦІЙНИМ РОЗВИТКОМ ПІДПРИЄМСТВА

1. Яка із поданих характеристик в повній мірі відображає сутність інноваційного розвитку підприємства:

1) кількість і рівень економічної ефективності впровадження інновацій

2) потенціал підприємства щодо впровадження інновацій

3) готовність персоналу до змін

4) всі відповіді вірні

2. Інноваційний процес – це:

1) готовність підприємства до змін

2) зміни з метою впровадження та використання нових властивостей товарів 

3) створення інновацій на основі використання всіх видів ресурсів

4) послідовність етапів створення та просування на ринок інноваційного продукту, який передбачає використання фінансових, матеріальних, інтелектуальних та інших видів ресурсів

3. Модель ланцюгового зв’язку, запропонована Кляйном і Розенбергом, що визначає сутність інноваційного процесу як складної діяльності, передбачає поєднання таких функцій:

1) стратегії інноваційної продукції та аналітичне конструювання

2) технологічну діяльність з виготовлення промислових зразків та їх випробування

3) забезпечення каналів виходу нової продукції на ринок

4) всі варіанти вірні

4. Зміни для підприємства є :

1) небажаними

2) неможливими

3) необхідними для забезпечення її розвитку

4) властиві лише промисловим підприємствам

5. Управління змінами на підприємстві?

1) є процесом необхідним для забезпечення стабільного розвитку підприємства

2) використовується лише на великих підприємствах

3) потребує залучення зовнішніх консультантів

4) в умовах невизначеності використовувати не доцільно

6. Нова філософія стратегічного управління інноваційним розвитком підприємства базується на:

1) положеннях наукового управління

2) біхевіористичних вченнях 

3) організаційних теоріях
4) системно-ситуаційному підході

7. Для ефективного управління менеджер повинен:

1) здійснювати аналіз ситуації та обирати відповідний підхід до здійснення управління який би відповідав вимогам ситуації

2) створювати потенціал в організації та необхідну гнучкість, щоб при потребі перейти до нового управлінського стилю

3) проводити необхідні зміни в організації, які дозволять пристосуватись до ситуації

4) всі відповіді вірні

8. Планування “портфеля підприємства” – це:

1) стратегія збалансування різних напрямків діяльності підприємства, уособлених в окремих асор​тиментних групах (продуктах) підприємства, з метою забезпечення прибутковості та довгострокового існування підприємства пов'язана з розробкою нових видів продуктів, розвитком, стабілізацією та зняттям з виробництва традиційних для компанії товарів

2) форма вибору напряму зовнішніх змін на підприємстві

3) частина загальної теорії управління

4) творчий процес формування інноваційних розробок

9. Узагальненням ідей про управління  П. Друкера є розроблена ним :

1) теорія економічного розвитку

2) «теорія хаосу»

3) концепція управління за цілями

4) концепція життєвого циклу фірми

10. Основне призначення цільового управління:

1) досягти результату з найменшими втратами ресурсів

2) досягти результату з найбільшими витратами ресурсів

3) досягти результату якнайшвидше

4) досягти прибутку будь-якими методами

11. Сукупність теоретичних і методологічних положень, тенденцій розвитку прийнятих людством на якомусь етапі розвитку науки і суспільства, які використовуються як зразок, модель для розв’язання певних завдань це:

1) інновація

2) концепція

3) парадигма

4) стратегія

12. Діяльність, пов’язана із визначенням цілей і задач організації та забезпеченням взаємовідносин між організацією і зовнішнім оточенням, що відповідає її внутрішнім можливостям і дозволяє залишатися сприйнятливою до зовнішніх вимог це:

1) довгострокове планування

2) стратегічне планування

3) стратегічне управління

4) інноваційне управління

13. Домінуючим та ефективним елементом в системі стратегічного управління є:

1) стратегічне мислення

2) стратегічний аналіз

3) стратегічне планування

4) стратегічний ефект

14. Потенціал підприємства, який містить трудові, матеріальні, фінансові, інформаційні ресурси залучені у господарську діяльність підприємства і які здатні визначати конкурентоспроможність підприємства в довгостроковому періоді – це:

1) суб’єкт стратегічного управління

2) взаємодія об’єкта і суб’єкта

3) об’єкт стратегічного управління

4) всі відповіді вірні

15. Серед основних концептуальних підходів до стратегічного управління інноваційним розвитком підприємства можна виділити:

1) системний, інтеграційний і маркетинговий

2) системний, комплексний, ситуаційний

3) інтеграційний, нормативний, маркетинговий

4) маркетинговий, динамічний і кількісний

16. Стратегічне управління можна розглядати як динамічну сукупність кількох взаємопов’язаних управлінських процесів, таких як:

1) визначення місій та цілей, вибір стратегії, виконання стратегії, оцінка і контроль виконання

2) аналіз середовища, визначення місій та цілей, вибір стратегії, виконання стратегії

3) вибір стратегії, виконання стратегії

4) аналіз середовища, визначення місій та цілей, вибір стратегії, виконання стратегії, оцінка і контроль виконання

17. Кожне підприємство задіяне у трьох послідовних комутативних процесах:

1) передача продукту в зовнішнє середовище отримання ресурсів із зовнішнього середовища перетворення ресурсів у продукт

2) фінанси-маркетинг-виробництво

3) отримання ресурсів із зовнішнього середовища перетворення ресурсів у продукт передача продукту в зовнішнє середовище

4) фінанси-виробництво-маркетинг

18. Аналіз, спрямований на те, щоб з’ясувати на що може розраховувати фірма, якщо вона успішно поведе роботу, і на те, які ускладнення її можуть чекати, якщо вона не зуміє вчасно відвернути негативні випади її оточення, це:

1) аналіз зовнішнього середовища

2) аналіз внутрішнього середовища

3) аналіз стратегій

4) аналіз ринкової ситуації

19. Аналіз, який містить вивчення впливу економіки, правового регулювання і управління, політичних процесів, природного середовища, ресурсів і т.п. – це:

1) безпосереднього оточення

2) аналіз макрооточення

3) мікрооточення

4) аналіз організації

20. Діяльність організації націлена на урахування кон’юктури ринку, коли планування має характер стратегічного це:

1) стратегічне управління

2) поточне управління «за відхиленнями»

3) управління «від досягнутого», з елементами передбачення майбутнього

4) управління «за цілями», з орієнтацією на зовнішнє середовище

21. Діяльність організації націлена на активну підготовку майбутнього та створення ситуації, яка була б максимально наближена до поставлених цілей організації в майбутньому це:

1) стратегічне управління

2) поточне управління «за відхиленнями»

3) управління «від досягнутого», з елементами передбачення майбутнього

4) управління «за цілями», з орієнтацією на зовнішнє середовище

22. Тип розвитку організації (підприємства), згідно з  яким протягом тривалого часу їй  вдавалося залишатися «в рядах» та успішно функціонувати, не маючи стратегічного плану, на основі дотримання принципу підтримки динамічної рівноваги зі своїм оточенням, називають:

1) еволюційним

2) революційним

3) структурним

4) інноваційним

23. Американський вчений Мінцберг довів, що стратегічне управління має місце, в тих організаціях, де готові йти на якісні, рішучі зміни, такий тип розвитку організації :

1) еволюційним

2) революційним

3) структурним

4) інноваційним

24. Американський дослідник Л Грейнер виділяє основні стадії організаційного розвитку, що базуються на:

1) творчості, керівництві, делегуванні, координації, співробітництві

2)  плануванні, аналізі, організації, мотивації, контролі

3) фундаментальних та прикладних розробках

4) творчості, інтуїції, готовності до змін, децентралізації, координації 

25. Формалізовані зусилля всієї організації, спрямовані на розроблення стратегій, оформлення їх у вигляді планів, організацію виконання стратегічних планів, проектів і програм як інструменту цілеспрямованого пристосування до середовища і середовища до потреб організації це:

1) фінансове планування

2) стратегічне планування

3) концепція

4) парадигма

26. За твердженням Ансоффа, стратегічне планування це:

1) співробітництво

2) прийняття оптимального рішення

3) пошук цілей

4) спосіб поведінки

27. Встановлення певного порядку дій для підготовки ефективного функціонування конкурентоспроможного підприємства у довготерміновій перспективі це:

1) необхідні ресурси

2) аналіз діяльності

3) організаційний процес

4) мета стратегічного планування

28. Основними етапами стратегічного планування є:

1) визначення стратегій та заходів щодо їх реалізації

2) аналіз отриманих результатів

3) встановлення цілей, визначення стратегій та заходів щодо їх реалізації, облік, контроль та аналіз отриманих результатів

4) впровадження нових товарів та технологій

29. Принципи результативного стратегічного планування такі:

1) гнучкість ефективність інноваційність, послідовність, несподіваність

2) багатоваріантність, альтернативність глобальність, системність, комплексність послідовність безперервність наукова обґрунтованість реалістичність, досяжність гнучкість ефективність

3) стійкість, перервність, недосяжність, несистемність, несистематичність

4) комплексність класичний підхід, гнучкість ефективність

30. Впровадження ефективних технологій управління оптимізація часових характеристик для прийняття рішень упровадження ефективних методів організації виробництва та управління – це:

1) загальноекономічні цілі

2) маркетингові цілі 

3) науково-технологічні цілі 

4) організаційно-управлінські цілі

31. Система взаємопов’язаних і до певних меж взаємозамінних, у певний спосіб організованих і спрямованих на досягнення поставлених цілей ресурсів, які становлять окремі виробничі та управлінські підсистеми підприємства це:

1) концепція

2) науково-технологічні цілі

3) потенціал організації

4) місія

32. Основні напрямки дослідження внутрішніх можливостей підприємства такі:

1) маркетинг, фінанси, кадри, організаційна структура, інноваційна діяльність

2) маркетинг, виробництво, фінанси, кадри, організаційна структура, інноваційна діяльність

3) маркетинг, виробництво, організаційна структура, інноваційна діяльність

4) маркетинг, виробництво, фінанси, кадри, інноваційна діяльність

33. Дослідження стану зовнішнього оточення підприємства спрямоване на визначення таких ситуативних характеристик окремих елементів зовнішнього оточення та їх взаємодії:

1) складність, динамічність зовнішнього середовища

2) організація, ресурси зовнішнього середовища

3) складність, динамічність, невизначеність, взаємопов’язаність факторів, зовнішнього середовища

4) інноваційність зовнішнього середовища

34. Аналіз, який передбачає спочатку виявлення сильних і слабких сторін, можливостей і загроз, після цього встановлення зв'язків між ними, які в подальшому можуть бути використані для формулювання стратегії організації, це:

1) SWOT- аналіз

2) АВС- наліз

3) аналіз “стратегічного рівня”

4) аналіз “стратегічних змін”

35. Стратегічні цілі пов’язані з:

1) реалізацією напрямків діяльності, конкурентним становищем, інвестиційною діяльністю, внутрішніми особливостями підприємства

2) змогою узгоджувати непов'язані між собою напрямки діяльності та формувати конкурентні переваги всього підприємства

3) творчим процесом формування інноваційних розробок

4) задоволення потреб споживачів

36. Стратегія, яка повинна вирішувати специфічні проблеми, пов’язані з досягненням поставлених перед окремими підрозділами цілей, стратегія НДПКР:

1) корпоративна

2) функціональна

3) ділова

4) операційна

37. Стратегія, що може бути визначена як загальний план узгодження маркетингових цілей фірми та її можливостей, дослідження ринків та вимог споживачів, визначення товарів, які мають найбільшу цінність для споживача і перспективи збуту, це:

1) виробнича стратегія

2) фінансова стратегія

3) операційна стратегія

4) маркетингова стратегія

38. З огляду на підходи у реалізації інноваційної політики на підприємстві залежно від їх цілей розрізняють такі види підприємств:

1) імітатори, претенденти, послідовники

2) лідери, претенденти, послідовники, новачки, інноватори

3) віоленти, пацієнти, комутанти, експлеренти

4) новачки, інноватори, пацієнти

39. Система стратегій різного типу, що їх розробляє підприємство на певний час, яка відображає специфіку функціонування та розвитку підприємства, а також рівень його претендування на місце й роль у зовнішньому середовищі, це:

1) інноваційний процес

2) стратегічний набір

3) стратегічна прогалина

4) інвестиційний процес

40. Інтервал між можливостями, зумовленими наявними тенденціями зростання підприємства та бажаними орієнтирами, необхідними для розв’язання нагальних проблем зростання та зміцнення підприємства в довготерміновій перспективі, це:

1) інноваційний процес

2) стратегічний набір

3) стратегічна прогалина

4) інвестиційний процес

41. Стратегічний аналіз – це:

1) багатоплановий процес управління, який дозволяє розробити та впровадити ефективні стратегії для досягнення довгострокових цілей підприємства

2) система і механізм стратегічного управління активами і капіталом підприємства в умовах відсутності точної і детальної картини майбутнього

3) комплексний план діяльності підприємства, який розробляється на основі творчого науково обґрунтованого підходу і призначається для досягнення довгострокових глобальних цілей підприємства

4) система знань для комплексного дослідження позитивних і негативних факторів, які можуть вплинути на економічне становище підприємства у перспективі, а також визначення шляхів досягнення стратегічних цілей підприємства

42. Предметом стратегічного аналізу є:

1) окремі стратегічні господарські підрозділи, стратегічні зони господарювання, сектори бізнесу або окремі продукти

2) трудові, фінансові і матеріальні ресурси підприємства, а також господарські процеси і чинники, які на них впливають, для оцінки поточного стану підприємства

3) позитивні і негативні фактори, які впливають на економічне становище підприємства у близькому майбутньому

4) організаційні, економічні та інформаційні ресурси та можливості, які розглядаються з погляду зміцнення позицій на ринку у довгостроковому аспекті

43. До об’єктів стратегічного управління не належать:

1) підприємство у цілому

2) сегменти бізнесу

3) варіанти стратегічних рішень

4) окремий підрозділ підприємства

44. Яку стратегію використовують фірми, які опинилися у ситуації, коли вони повинні використовувати свої сильні сторони для нейтралізації зовнішніх загроз, а не для зростання?

1) «Міні-Максі»

2) «Максі-Максі»

3) «Міні-Міні»

 4) «Максі-Міні»

45. При якій стратегії слабких сторін більше, ніж переваг, а можливостей більше, ніж загроз?

1) «Максі-Максі»

2) «Міні-Максі»

3) «Міні-Міні»

4) «Максі-Міні»

46. В яку групу входять показники розрахунку стуктури капіталу, випуску акцій, руху коштів, зміни оборотності капіталу, виплати дивідендів?
1) прибутковість

2) економічність

3) фінансові ресурси

4) Організація фірми

47. Що відображає PAS- коефіцієнт?

1) поточну діяльність

2) дані минулого

3) тенденцію на перспективу

4) поточну діяльність та тенденцію на перспективу

48. Ким розроблена збалансована система показників?

1) Капланом і Нортоном

2) Школсом  і Кларксоном

3) Нортоном і Лоуренсом

4) Лоуренсом і  Мейзелом

49. Піраміда результативності та моделі BSC, ASC, BEM визначають:

1) результативність діяльності підприємства у відповідності з обраною стратегією

2) стратегічний баланс підприємства

3) можливі стратегії поведінки підприємства у ринковому середовищі

4) стратегічний баланс підприємства та можливі стратегії поведінки підприємства у ринковому середовищі

50. Які з факторів, що перешкоджають діяльності підприємства відносяться до техніко-економічної групи?

1) усталені організаційні структури, надмірна централізація, авторитарний стиль управління, переважання вертикальних потоків інформації

2) опір змінам, як можуть викликати зміну статусу, потребу пошуку нової роботи, перебудову усталених способів діяльності, порушення стереотипів поведінки, існуючих традицій

3) недосконалість законодавства, що регулює діяльність галузі

4) нестача коштів для фінансування інноваційних проектів, низький платоспроможний попит на інноваційну продукцію

8. УПРАВЛІННЯ ІННОВАЦІЙНИМИ ПРОЕКТАМИ 
1. Управління проектами в підприємницькій діяльності – це наука, яка вивчає:

1) визначення цілей проекту

2) добирання підрядчиків та інших виконавців проекту

3) цілі проекту, джерела фінансування та управління ризиками проектної діяльності

4) процес виконання проекту, корегує план його реалізації, управляє ризиками
2. Доінвестиційна фаза проекту вивчає:

1) прогноз розвитку фірми, регіону, країни

2) аналіз умов для втілення першопочаткового задуму

3) розробку концепції проекту

4) оцінку життєздатності проекту, попереднє інвестиційне рішення
3. Інвестиційна фаза проектного циклу включає такі види робіт:

1) переговори та укладення контрактів 

2) проектування 

3) доповідь із питань інвестиційних можливостей

4) матеріалізацію проекту
4. Експлуатаційна фаза проектного циклу включає такі види робіт:

1) здача проекту замовнику

2) випробування технології і передача її замовнику

3) здача проекту замовнику, розширення виробництва на інноваційній основі

4) проведення пусконалагоджувальних робіт
5. Структура проекту – це:

1) зв’язки між його виконавцями

2) організація зв’язків і відносин між його елементами

3) взаємопов’язування робіт між собою

4) етапи життєвого циклу товару
6. На проект впливають такі чинники внутрішнього середовища:

1) професіоналізм проектної команди, засоби комунікацій

2) стиль керування, відносини між учасниками команди

3) психологічний клімат у команді

4) розміщення проектного об’єкту
7. Причини появи проектів:

1) незадоволений попит

2) надлишкові ресурси

3) реакція на політичний тиск

4) ініціативи підприємців
8. Основна мета планування проекту:

1) розробка програми робіт

2) забезпечення досягнення кінцевих результатів

3) забезпечення виконання робіт

4) визначення організацій-учасників

9. Види планів на доінвестеційній фазі:

1) уточнений план проекту

2) календарний план робіт

3) ТЕО – попередній план реалізації проекту

4) план поставки основних матеріальних ресурсів

10. Види планів на стадії розробки проектно-технологічної документації:

1) календарний план сфери матеріалізації проекту

2) план виконання робіт

3) комплексний сітковий графік

4) графік потреби в кадрах

11. На концептуальному рівні проекту визначають:

1) цільові етапи проекту

2) цілі та завдання проекту

3) тривалість і вартість

4) фронт робіт

12. На стратегічному рівні управління визначають:

1) потреби в ресурсах

2) терміни виконання проекту

3) цільові етапи і основні напрямки роботи

4) величину виробничої потужності

13. На тактичному рівні управління проектом розробляють:

1) функціональні плани

2) оперативні та поточні плани

3) зведені плани

4) календарні плани

14. Типи проектних фірм:

1) інжинірингові

2) консалтингові

3) акціонерні товариства

4) інститути

15. Вимоги до робочої документації проектів:

1) документація розробляється на основі ДСТУ, С1, ГОСТів

2) ТЕО, ТЗ

3) концепції

4) бізнес-плану
16. Типи проектів:

1) прості, мультипроекти, мегапроекти

2) короткострокові, середньострокові, довгострокові

3) комерційні, некомерційні, бездефектні

4) всі попередні відповіді вірні
17. Управління проектами – це:

1) синтетична дисципліна, що об’єднує спеціальні та надпрофесійні знання

2) менеджмент проекту

3) діяльність, спрямована на реалізацію проекту з максимальною ефективністю

4) діяльність, спрямована на реалізацію проекту за заданий час при заданих обмеженнях коштів, якості
18. Системи управління проектами:

1) оптимізаційна, комплексна

2) основна, розширена

3) перспективна, об’єктивна

4) галузева, функціональна
19. Основні завдання бюджетного контролю полягають у:

1) підтвердженні витрат

2) виявленні помилкових витрат 

3) одержаній своєчасній звітності, аналізу її, прийнятті рішень

4) точних оцінок витрат, їх розподілі у часі, підготовка звіту фінансового стану проекту
20. Концепція проекту - це:

1) кінцеві цілі проекту, шляхи їх досягнення

2) загальні напрямки розробки і реалізації

3) політичні, соціальні і технічні чинники

4) економічні показники етапів проекту
21. Методи управління ризиками:

1) оцінки, аналізу, прогнозу

2) передбачення, експертних оцінок

3) скасування, запобігання, страхування, поглинання

4) галузевий, виробничий, місцевий
22. Попереднє планування реалізації проекту - це:

1) визначення життєздатності проекту

2) прийняття рішення по реалізацію

3) план послідовності виконання етапів робіт

4) комплекс цілей проекту
23. Контрактна фаза проекту - це:

1) намір проектування об’єкту

2) характеристики і обмеження проекту

3) технічні й функціональні якості передпроектних розробок

4) остаточний варіант проекту ТЕО, вибір підрядних організацій
24. Фаза реалізації проекту передбачає:

1) робоче проектування і постачання

2) матеріалізація проекту

3) розробка і впровадження концепції проекту

4) закриття проекту
25. Учасниками проекту є:

1) засновник, консультанти, підрядники, постачальники, покупці, страхувачі

2) замовник, розробники

3) посередники, консультанти, замовники

4) генпідрядник, підрядник, проектанти, покупці
26. Інвестор - це:

1) підприємство, організація, держава

2) особа, організація, яка фінансує проект

3) кредитор

4) страхова компанія
27. Проектувальник – це:

1) організація, що вивчає кон’юнктуру ринку

2) архітектор, інженер

3) організація, яка розробляє і відповідає за розробку проектно-конструкторської документації

4) організація, ПКБ, що керує розробкою проекту
28. Постачальник:

1) організація, що здійснює ресурсне забезпечення проекту

2) організація, яка поставляє обладнання

3) фірма, що забезпечує будівництво

4) підприємство, як забезпечує транспортом проект
29. Генеральний підрядчик - це:

1) фірма, що виконує всі види робіт по проекту

2) фірма, що керує розробкою документації

3) організація, яка веде будівництво

4) юридична особа, яка несе відповідальність за роботи у відповідності до контракту
30. Керівник проекту - це:

1) менеджер, що управляє робочими проектами

2) керівник, який планує і контролює реалізацію проекту

3) юридична особа, якій замовник проекту делегує повноваження з управління роботами за проектом на основі контракту

4) особа, призначена наказом по підприємству на дану посаду
31.Проектна команда - це:

1) структура, що створюється на період розробки і впровадження проекту

2) група людей, що реалізує проект

3) група спеціалістів, що розробляє проект

4) юридична особа, що керує проектами на основі контракту із засновниками
32. Технічний аналіз проекту виявляє:

1) техніко-економічні альтернативи, обсяги проекту, термін реалізації

2) оптимальне місце розташування проекту, затрати

3) джерела сировини, ринки збуту, вартість одиниці продукції

4) фізичні й цінові непередбачені чинники, що впливають на проект, фонд оплати праці
33. Комерційний аналіз передбачає:

1) вивчення ринків збуту

2) заключення договорів на постачання сировини і комплектуючих виробів

3) проведення тендерів на постачання сировини, енергоносіїв

4) дослідження витрат і результатів, які забезпечують необхідну норму прибутку
34. Екологічний аналіз виявляє:

1) потенційні збитки, які може завдати проект довкіллю, заходи із їх зменшення

2) викиди шкідливих речовин в атмосферу, воду, землю

3) граничнодопустимі викиди шкідливих речовин в довкілля

4) вплив середовища на проект
35. Аналіз бюджетної ефективності проекту показує:

1) доходи і витрати бюджету проекту

2) індекс бюджетної дохідності

3) інтегральні доходи

4) інтегральні витрати
36. Доінвестиційна стадія включає такі види планів:

1) бізнес-план, попереднє ТЕО

2) план маркетингового дослідження

3) план потреби ресурсів

4) план надходження інвестицій
37. Оптимізація проекту плану це:

1) перевірки економічних передумов реалізації проекту

2) перегляд критеріїв розподілу ресурсів

3) ітерація ресурсів із їх перерозподілом

4) перегляд фінансових умов реалізації проекту
38. Джерела фінансування проектів:

1) акціонерні інвестиції

2) інвестиційні програми

3) власні кошти, позикові кошти

4) іпотека, іноземні інвестиції
39. Основною формою залучення інвестицій у світовій практиці є:

1) випуск акцій

2) позики і випуск облігацій

3) урядове фінансування

4) цільові інвестиції із місцевих бюджетів
40. Для фінансування проектів застосовують такі форми іпотечних позик:

1) із заставним рахунком

2) із зростанням платежів

3) із змінною сумою виплати

4) стандартну, зі зростанням платежів, зі змінною сумою виплати
41. Типи кошторисів:

1) плановий, фактичний

2) об’єктний, локальний, зведений

3) цільовий, укрупнений

4) розрахунковий. ресурсний
42. Кошторисна вартість проекту це:

1) загальна сума витрат на проект

2) ціна проектної документації

3) вартість матеріальних ресурсів

4) накладні витрати плюс кошторисний прибуток
43. Бюджет проекту це:

1) загальна вартість проекту

2) стратегія реалізації проекту

3) план, який відображає всі витрати

4) розподіл кошторисної вартості проекту
44. «Дерево» рішень будують для:

1) аналізу ризику проекту

2) складання оперативного плану

3) побудова сіткового графіка

4) визначення термінів робіт
45. Для захисту інтересів замовника проекту застосовують такі форми фінансово-майнових гарантій:

1) заставу майна, транспортних засобів, проведення тендерів

2) контрактні форми гарантій (повернення авансу, митного очищення тощо)

3) гарантія незалежного виконання проекту

4) банківську, фонд утримання, депонування, поручництво, заставу
46. Ризики, що перебирає на себе підрядчик:

1) політичні, форс-мажорні, коливання курсу валют, неплатіжеспроможніть замовника

2) кредитні, комерційні, кон’юнктурні, регіональні

3) галузеві, регіональні, загальнодержавні, міждержавні

4) юридичні, адміністративні, податкові
47. NPV розраховують для:

1) базових значень, кожного значення одного із основних чинників

2) кінцевих значень основних чинників

3) альтернативних проектів

4) обґрунтування обсягу продаж
48. Критичний час тривалості  роботи це:

1) максимальний проміжок часу за який виконується проект

2) шлях у сітковій моделі

3) мінімальний резерв часу

4) мінімальний проміжок часу за який виконується проект
49. Вартість грошей в часі оцінюється методами:

1) нарощування

2) інфляції

3) дисконтування

4) дефляції
50. Контроль кредиторів проекту за виконанням договорів на інвестиційній фазі полягає у:

1) виборі консультантів, створення резервних фондів

2) створенні власної юридичної групи, розробці штрафних санкцій, умов їх використання

3) оптимальному виборі постачальників, отриманні страхових полісів, сприяння у вирішенні спорів, наданні гарантій
4) перевірці реалізації сіткового графіка виконання робіт та бюджету проекту

6. Критерії оцінювання тестових завдань

Після завершення тестування на моніторі ПК висвітлюється протокол тестування. Він містить власні реквізити (групу, прізвище, ініціали) студента, дату екзамену, інформацію про загальну кількість тестових завдань, на які відповідав студент, кількість і відсоток правильних відповідей, кількість балів за пройдене тестування.
Державна екзаменаційна комісія фіксує результат комп'ютерного тестування кожного студента в екзаменаційній відомості.
Загальні критерії оцінювання тестових завдань:
· 90% і більше правильних відповідей – "відмінно" 
· 75-89% правильних відповідей – "добре" 
· 60-74% правильних відповідей – "задовільно" 
· менше 60% правильних відповідей – "незадовільно".
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