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Маркетингові технології підприємств в сучасному науково-
технічному середовищі. – Матеріали VІ Регіональної науково-практичної 
конференції молодих вчених та студентів. – Тернопіль, ТНТУ, 2016. – 
266 c. 

 
 
 
У тезах висвітлено результати наукових досліджень з проблем: 

сучасних товарознавчих аспектів ринку непродовольчих товарів; 
теоретичних та методологічних аспектів маркетингової діяльності; 
маркетингових досліджень в контексті забезпечення 
конкурентоспроможності підприємства; перспективних напрямків 
розвитку збутової політики; розвитку маркетингових інновацій; 
маркетингових технологій підприємств сфери послуг; стратегічних 
маркетингових рішень і сучасних теорій ефективності бізнесу та 
інноваційних технологій в управлінні персоналом підприємства. 
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