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Проаналізованамаркетингова комунікаційна політика ПП «САМоГОНна ресторація»та фактори, що впливають на його маркетингову діяльність. Виявлено сильні та слабкі сторони досліджуваного підприємства на ринку громадського харчування. Досліджені споживчі мотивації ПП «САМоГОНна ресторація», запропоновано та обґрунтовано напрями покращення маркетингових  комунікацій підприємства.
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SUMMARY

Protsyuk M. Improving the management of marketing communications of the company (for example PP "Samogonna restoracja"). – Manuscript.
Research on receiving of Master Degree on a speciality 8.03050701 “Marketing”. Ternopil National Technical University named after Ivan Pul'uj. - Ternopil, 2016.
[bookmark: _GoBack]Analyzed marketing communication policy of PP "Samogonna restoracja" and the factors that influence its marketing activities. Identified strengths and weaknesses in the investigated firm on the market of publiccatering. Investigated consumer motivations PP "Samogonna restoracja", and proposed the directions of improvement of marketing communications of the enterprise.
Keyconcepts: marketing, marketing communications, PR, advertising, mobile marketing, promotion.
