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Анотація 
   українською:    Об’єкт дослідження – маркетинговий менеджмент.                                                                                                                                 

 Предмет дослідження – шляхи вдосконалення системи маркетингового менеджменту 

підприємства в кризових умовах.                                                                                                                                                                                                                                                                 

 Мета дослідження – вивчення, аналіз та представлення основних шляхів вдосконалення щодо 

системи маркетингового менеджменту ТОВ «Мастерпласт Україна» в умовах кризи.                                                                                                                                 

 Методи наукового дослідження: теоретично-дослідницький; системний; дослідницько-

порівняльний; економіко-статистичний; економічний; прогнозно-експерний; метод фінансово-

економічного моделювання тощо.                                                                                                                                                                                                                                                                 

 Сформовано проектні пропозиції щодо формування маркетингової стратегії ТОВ 

«Мастерпласт Україна» як складової системи управління в умовах кризи; розробки адаптивної бізнес-

моделі маркетингового менеджменту для ТОВ «Мастерпласт Україна» в умовах кризи; впровадження 

прогнозної маркетингово-управлінської моделі для ТОВ «Мастерпласт Україна» в кризових умовах.                                                                                                                                                    

                                                                                                                                                                               

    

англійською:    The object of investigation is the marketing management.                                                                

 The subject of the study is ways of improving the marketing management of the enterprise in crisis 

conditions.                                                                                                                                                                                              

 The aim of the work is to study, analyze and present the main ways to improve the marketing 

management of “Masterplast Ukraine” LLC in the crisis conditions.                                                                                                                               

 The results are obtained with the following research methods: theoretical and research; systemic; 

research and comparative; economic and statistical; economic; predictive and expert; method of financial and 

economic modeling.                                                                                                                                                                                              

 General recommendations for the formation of the marketing strategy of “Masterplast Ukraine” LLC as 

a component of the company’s management in crisis conditions have been formed. An adaptive business model 

of marketing management for “Masterplast Ukraine” LLC in crisis conditions has been developed. It’s 

proposed to implement a predictive marketing and management model for “Masterplast Ukraine” LLC in crisis 

conditions.                                                                                                                                                                                                                    

                                                                                                                                                                               

                                                                                                                                                                               

                                                                                                                                                                               

                                                                                                                                                                               

                                                                                                                                                                               


