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Анотація 

українською: Об'єкт дослідження ‒ маркетингова діяльність 
  

Метою роботи є розроблення рекомендацій щодо дослідження системи управління 

маркетингом на ДП «Борщівський спиртовий завод», а також визначення шляхів 

підвищення вдосконалення процесу управління маркетингом. 

 

 

Методи дослідження: статистичний, математичний, експертний, табличний, 

графічний, узагальнення, опитування. 

 

Практична значущість роботи полягає у комплексному аналізі маркетингового 

дослідження ДП «Борщівського спиртзаводу». Практичне значення має управління 

маркетинговою діяльністю на підприємстві, дослідження ринку, а запропоновані заходи 

щодо удосконалення маркетингової системи,  висновки та рекомендації, запропоновані у 

роботі, схвалені і будуть впровадженні в практичній діяльності досліджуваного 

підприємства. 

 

англійською: The Object of Investigation ‒is marketing activity. . 

The subject of the study: is to develop recommendations for the study of the marketing 

management system at the Borshchiv distillery, as well as to determine ways to improve the 

marketing management process. 

 

Research methods ‒ statistical, mathematical, expert, tabular, graphic, generalization, 

survey. 

 

The practical significance of the work lies in the comprehensive analysis of the marketing 

research of SE "Borshchivskii splitzavodu". Management of marketing activities at the enterprise, 

market research, and proposed measures to improve the marketing system, conclusions and 

recommendations proposed in the work are of practical importance, approved and will be 

implemented in the practical activities of the enterprise under study. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


