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Анотація 

українською: Об'єкт дослідження ‒ маркетингова діяльність на ПАТ 

Хмельницький завод ковальсько – пресованого устаткування «Пригма – 

Прес».  
  

Метою роботи є розробка процесу планування маркетингу на досліджуваному 

підприємстві.  

 

 

Методи дослідження: статистичний, математичний, експертний, табличний, 

графічний, узагальнення, опитування. 

 

Практична значущість роботи полягає у плануванні та розробці рекомендацій з 

вдосконалення планування маркетингової стратегії підприємства. Практичне значення 

мають, такі розробки, як: методика планування та розробки ринкової стратегії на основі 

GAP – аналізу, товарної стратегії з використанням матриці БКГ і конкурентної 

стратегії на основі матриці Мак Кінсі. 

англійською: 

The Object of Investigation ‒ is marketing activity at PJSC Khmelnytskyi 

Plant of forging and pressing equipment "Prigma - Press". 

 

The subject of the study: is to develop the marketing planning process at the researched 

enterprise. 

 

Research methods ‒ statistical, mathematical, expert, tabular, graphic, generalization, 

survey. 

 

The practical significance of the work lies in planning and developing recommendations 

for improving the planning of the company's marketing strategy. Developments such as: the 

method of planning and developing a market strategy based on GAP analysis, a product strategy 

using the BKG matrix and a competitive strategy based on the McKinsey matrix are of practical 

importance. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


