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Анотація 

українською: Об'єкт дослідження ‒ комунікаційна політика ПрАТ «ТерА». 
  

Метою роботи є розробка комплексу просування продукції досліджуваного 

підприємства. 

 

 

Методи дослідження: табличний, графічний, узагальнення, статистичні 

дослідження, опитування. 

 

Практична значущість роботи полягає у подальшому розвитку виробництва 

кондитерських виробів в Україні, що відповідав би сучасному рівню науки й техніки, 

неможливий на основі екстраполяції форм і методів, що склалися. Тому потрібен пошук 

нових методів вирішення даних проблем. 

 

англійською: 

The Object of Investigation ‒ communication policy of TerA PJSC. 

 

The subject of the study: the process of developing a product promotion complex 

 

Research methods ‒ marketing, promotion, logistics, goods, sales, marketing strategies. 

 

The practical significance of the work lies in the further development of confectionery 

production in Ukraine, which would correspond to the modern level of science and technology, 

impossible on the basis of extrapolation of existing forms and methods. Therefore, it is necessary 

to search for new methods of solving these problems. 

 

 

 

 

 

 

 


