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Анотація 

українською: Об'єкт дослідження ‒ маркетингова діяльність 
  

Метою роботи є аналіз методичних та теоретичних підходів,  розробка 

рекомендацій які можна використати в практиці  щодо  організації маркетингової 

діяльності  підприємства  

 

Методи дослідження – аналіз, порівняння, анкетування, узагальнення, системний 

підхід.     

Практичне значення роботи Сформовано пакет інформаційних ресурсів, 

потрібних для характеристики теоретичної сутності і змісту маркетингової діяльності 

на підприємстві. Надана організаційно-економічна характеристика ПрАТ «ТерА», 

охарактеризовано сучасний стан організації маркетингу та здійснено аналіз середовища 

підприємства. Визначено проблеми та запропоновані шляхи удосконалення маркетингової 

діяльності на ПрАТ «ТерА». 

англійською: The Object of Investigation ‒ is marketing activity 

Research methods: analysis, comparison, questionnaire, generalization, systematic 

approach. 

A package of information resources necessary for characterizing the theoretical essence 

and content of marketing activities at the enterprise has been created. 

The organizational and economic characteristics of PJSC "TerA" were provided, the 

current state of the marketing organization was characterized, and the enterprise environment 

was analyzed. Problems and proposed ways of improving marketing activity at PJSC "TerA" 

were identified. 

        


