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B cyyacHux yMoBax rocrnogaproBaHHs, 110 XapaKTePU3YIOThCS MIHIUBICTIO
PUHKOBOTO CEPEJOBUINA, FOCTPO MOCTaE Morpeda B HOBIM KynbTypi Oi3HecCy,
OJIHUM 3 HOCI€B SIKOT € MAPKETUHT. JUHAMIYHO 3pOCTal0ua KOHKYPEHIII BUMarae
BII IMANPHEMIT TakKoi opraHizaiii IisUIBHOCTI, 3a SKO1 CITIBBIJHOIIICHHS
PE3YNBTATH 1 BUTPATH € ONITUMATBHHAM.

MapkeTuHr, BUKOHYIOYM 0a30BY (PYHKI[IIO YIPaBIIHHS MiINPUEMCTBOM,
o (GYHKIIIOHYE B yMOBa3 PHUHKY, HAJa€ TOCIOJAPIOIYOMY CYO’€KTY JesKi
MEepeBIpeHI MPAKTUKOIO PEUENTH JIOCATHEHHS TMO3UTHUBHUX PE3YJIbTaTiB
rOCIOAAPCHKOT MISNIBHOCTI B CETMEHTAX PUHKY 13 MIHIMAJIbHUM PU3UKOM.

Hacamnepen, 1ie meBHa MOCIIOBHICTh 1 CHUCTEMATUYHICTh aHAITHUYHOI
poOOTH; BHXIJl Ha TIEPCIICKTUBHI PUHKOBI CErMeHTH; (pOpMyBaHHS B IHTEpecax
MIIIPUEMCTBA 3MIHHUX (DaKTOPIB 30BHINIHBIO CEPEOBUINA, Yy TOMY YHCIHI
MOJICJTIOBAHHS TTOBEIHKM CIOKWBAYiB; CTBOPCHHS JO3BOJICHUMH METOJIaMHU
MEPeNKol B JISIIBHOCTI KOHKYPEHTIB; (OpMyBaHHS TO3UTHUBHOTO 00pa3y
MiIPUEMCTBA B 04aX TPOMAJACHKOCTI TOIIO.

B cydacHuX yMoBax rocrogaproBaHHs TEPMiH «YyIPaBIiHHSI MAPKETHHTOM
TPAKTY€ETHCS SIK «aHali3, MUIaHyBaHHs, peaji3allis 1 KOHTPOJIb HaJl BUKOHAHHSIM
porpam, po3paxoBaHUX HA BCTAHOBJICHHSI, 3MILIHEHHS W MIATPUMKY BUTIIHUX

OOMIHIB 13 IIIJIPOBHMHU CHOKMBadYaMH 3a Ul JTOCATHEHHS BHU3HAUYEHUX 3aBIAaHb
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JUISL TINPUEMCTBA, HANPUKIAJ, OJEp>KaHHSA MNPUOYTKY, 3pOCTaHHA OOCATIB
30yTy, 3pOCTaHHS YaTKU PUHKY, (HOPMyBaHHS JOSUTBHOCTI CIIO’KABAYIB Ta 1HIIIE.

Ha cydyacHomy ertami po3BUTKY ICHYE€ IliJla HU3KA KOHIICMIN YIpaBIiHHS
MapKEeTUHIOM, TIPYHTYIOUHCh Ha SKUX MIANPUEMCTBA 3A1MCHIOIOTH CBOIO
TISUTBHICTH: 1€  KOHIICMINsl  CTPATEeTiYHOTO  MAapKETHHTY, KOHKYPEHTHOI
palloHAIBHOCTI, MAKCl MAPKETUHTY, MAPKETUHTOBOTO KEPYBAHHS TOLIO.

EBomtoniist TpanuiiiHoi KOHLEMIT YHOpaBlIiHHA MapKEeTHHIOM, MOBa Hje
OpO KOHLEMNUIi BJOCKOHAJEHHS BHUPOOHUIITBA, BJOCKOHAJEHHS TOBapy,
iHTeHcu(DiKalii KOMEpPIIMHUX 3yCHJIb, 3yMOBJICHA TOIIYKOM «PELENTY»
MPOIOPIIIAHOCTI CUCTEMHUX IHCTPYMEHTIB MAapPKETHHIOBOTO KEPYBAaHHS, SKHIA
Ou 1aB 3MOTY 3a0€3MEUYUTH TOCHOAAPIOI0YOMY CYO’€KTY CTIHKY KOHKYpPEHTHY
nepeBary 1, BIANOBIAHO, MO3UIIK0 HAa PUHKY. J[OBOJI BIYyYHO CYTHICTH IIOTO
MpoIlecy BIIOOpakae TEPMiH, 3aMpPOINOHOBAHMI TapBapACHKUM IPoQPecopoM
Heiinom Bopaenom, skuit HOCUTH Ha3BY «MAPKETHHT MIKC).

3a yMoB TpaHcdopmallii 30BHIIIHBOIO 1 BHYTPIIIHBOTO CEpPEIOBUIIA
MIIPUEMCTBA, 3arOCTPEHHSI KOHKYPEHTHOT OOpOThOM HAa PUHKY YMPAaBIIHCHKI
KOHIIETIIIT MAMPUEMCTBA, SIKI B TIOTIEpEIHIX Tiepioiax (opMyBaB 1 peaaizoByBaB
BIIIIJT MApKETHHIY, 3MIHWJIM CBiil yHOpaJBHCBKUA MacmTad. YIpaBiIiHCBHKI
KOHIIemIii HaOynmu OUTbII TJI00aTbHOTO, B PO3pi3l MIANPUEMCTBA, 3HAYCHHS, 1
OpIEHTOBAHI HE JIMILIE HA BT MAPKETUHTY, ajie i Ha BCe MIAMPUEMCTBO, TOOTO
BimOynack TpaHchopmarliss 3 yOpaBIiHHS MapKETHHIOM Ha MANPUEMCTBI Ha
MapKETUHTOBE YIPABIIHHSA i AMTPUEMCTBOM.

Cnin 3a3HaudTH, MO TNpolec (OpMyBaHHS Ta PO3BUTKY KOHIICHINN
MapKETUHTOBOTO YIPaBJIIHHS TOCIOAAPIOIOYMM Cy0’€KTOM TpUBAaE W JOHHHI,

JEMOHCTPYIOUHM Cy4aCHI KOHIIETIIIT MapKETUHTOBOT'O YIIPaBIIHHS.
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