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РАЗДЕЛ 6 

ФИНАНСИРОВАНИЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  
 

 Понятие и функции финансов в бизнесе 
 Источники финансирования предпринимательской деятельности 

 Другие источники финансирования бизнеса: лизинг и факторинг 
 Инвестирование предпринимательской деятельности 

 

 

6.1 Понятие и функции финансов в бизнесе 

После обоснования бизнес-идеи, выбора сферы деятельности и орга-

низационной формы предприятия перед предпринимателем возникает 

важный вопрос, касающийся привлечения необходимых финансовых ре-

сурсов для обеспечения организации и дальнейшего развития деятель-

ности. Достаточное количество финансовых ресурсов обеспечивает пред-

приятию доступ к другим, не менее важным ресурсам: природным, мате-
риальным, трудовым. 

В процессе деятельности хозяйствующие субъекты получают денеж-

ные доходы, которые становятся источником образования фондов денеж-

ных средств. Использование последних способствует обеспечению ста-

бильной хозяйственной деятельности бизнеса, его производственного и 
социального развития. Создающийся валовый национальный продукт в 
дальнейшем распределяется между различными отраслями народного хо-

зяйства для последующего потребления. 
Финансовые отношения на уровне субъекта предпринимательской 

деятельности возникают в процессе получения им денежных поступлений 
от реализации произведенной продукции, других ценностей, оказания 
услуг, выполнения работ, а также в процессе их использования для уплаты 
налогов и других обязательных платежей, возмещения расходов, для раз-
вития и расширения его деятельности. 

Итак, финансы предприятия – это совокупность экономических отно-

шений, связанных с формированием, использованием и распределением 
денежных поступлений и фондов денежных средств для обеспечения эф-

фективной предпринимательской деятельности (Основи, 2010). 

Финансы в бизнесе выполняют следующие основные функции: рас-
пределительную, контрольную и стимулирующую. Кроме того, финансы 
обслуживают распределение и перераспределение валового внутреннего 
продукта путем создания централизованных и децентрализованных финан-

совых ресурсов и их использования по целевому назначению. 
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С помощью этой функции финансов осуществляется замена использу-

емых на производстве средств (например, за счет денежных средств, полу-

ченных от реализации изготовленных пирожных и тортов, пекарня поку-

пает муку, сахар и другие продукты для изготовления новых тортов, кото-

рые снова будут реализованы). 
Согласно распределительной функции финансов, обеспечивается по-

ступление средств в бюджет, способствующее выполнению основных 
функций государства. 

Особенно важна распределительная функция финансов в масштабах 
всего государства. На основании анализа результатов деятельности пред-

приятий различных отраслей экономики и регионов страны государствен-

ные средства направляются на нужды предприятий, которые нуждаются в 
дополнительных средствах. Таким образом, аккумулируя и распределяя 
финансовые ресурсы, государство активно влияет на формирование опти-

мальных пропорций между сбережением и потреблением денежных 
средств производственной и непроизводственной сфер, отдельными отрас-

лями народного хозяйства и регионами страны в целом. 

Контрольная функция финансов обеспечивает осуществление кон-

троля над соблюдением целевого использования средств целевых центра-

лизованных и децентрализованных фондов денежных ресурсов, за свое-

временностью уплаты всех обязательных платежей предприятия. 
Отсутствие контроля ведет к нерациональному расходованию финан-

совых ресурсов, что отрицательно сказывается как на развитии отдельного 
предприятия, так и экономики страны в целом. 

Стимулирующая функция финансов предприятия призвана повышать 
эффективность использования факторов производства, побуждая субъек-

тов использовать их в таких пропорциях, которые будут обеспечивать бла-

гоприятные условия для соблюдения режима экономии, повышения произ-
водительности труда, качества продукции. 

Любое нарушение стимулирующей функции подрывает экономиче-

скую и социальную стабильность как самого предприятия, так и общества, 
провоцирует экономически неоправданный рост цен на товары и услуги, 
снижение производительности труда. 

Бизнес с целью обеспечения непрерывности деятельности участвует в 
финансовых отношениях с: государством (уплата налогов, обязательных 
платежей, финансирование из бюджета); работниками (выплата зар-

платы); вышестоящими учреждениями (решение вопросов финансирова-
ния развития в пределах одной отрасли); другими предприятиями (по-

купка-продажа товаров, оказание услуг и т. п.); учреждениями финансово-

кредитной сферы (страхование, получение займов, вложение денег в банк) 
(Владимир, 2012). 
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Итак, финансы в бизнесе обеспечивают его эффективную деятель-

ность, заключающуюся в рациональном использовании всех видов ресур-

сов и получении прибыли. 
 

6.2 Источники финансирования предпринимательской 
деятельности  

Успех предпринимательской деятельности практически гарантирован, 
если хозяйствующий субъект будет иметь стабильные источники получе-

ния денежных средств и сможет их эффективно использовать. Если же 

предприятие не обеспечено финансовыми ресурсами, у него не хватает 
собственных средств для оплаты расходов, оно вынуждено сокращать про-

изводство, а в конечном итоге – объявить себя банкротом. 
Процесс обеспечения предприятия финансовыми ресурсами называ-

ется финансированием предпринимательской деятельности. Для эффек-

тивного осуществления этого процесса и избежания кризисных ситуаций 
руководству необходимо помнить, что состав и структура финансовых ре-

сурсов предприятия обусловлены прежде всего объемом производства. В 
то же время именно от величины финансовых ресурсов предприятия зави-

сит состояние производства, социально-экономическое развитие предпри-

ятия. Поэтому для осуществления правильного выбора политики финан-

сирования предприятия руководству обязательно нужно знать ответ на 
следующие вопросы: 

 объем необходимых ресурсов; 
 виды ресурсов;  
 срок использования ресурсов. 
Для определения объема и видов необходимых ресурсов следует ис-

пользовать результаты таких процедур, как: нормирование (определение 
норм расхода ресурсов, прибыли) и планирование (установление последо-

вательности действий по достижению определенной цели). Они обеспечи-

вают более точные и экономически обоснованные, а поэтому надежные 
показатели. Данные для их расчѐта предоставляет бухгалтерский учет 
(Власна, 2009). 

Для определения срока, на который необходимы ресурсы, руководи-

тель предприятия должен прежде всего оценить наличие, состав и струк-

туру собственных финансовых ресурсов. А также помнить, что суще-

ствуют различные источники финансирования предпринимательской дея-

тельности. 
Выделяют внутренние (или собственные) и внешние (привлеченные) 

источники финансовых ресурсов предприятия (рис. 6.1). 
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. 
 

Рисунок 6.1 – Источники финансирования предпринимательской 
деятельности (Основи, 2010) 

 

В процессе финансирования деятельности предприятия важное значе-
ние имеет соотношение источников формирования к его финансовым ре-
сурсам. Увеличение части собственных источников финансирования по-

ложительно влияет на финансовое состояние предприятия и результаты 
его деятельности. Значительная сумма привлеченных средств утрудняет 
работу предприятия, требует дополнительных расходов на уплату процен-

тов за пользование банковскими кредитами, дивидендов по выпущенным 
акциям, доходов по облигациям. 

Следует помнить: соотношение собственных и привлеченных источ-

ников финансирования не является для предприятия константой, оно мо-

жет меняться в зависимости от хозяйственной и рыночной конъюнктуры, 
от состояния и развития национальной экономики, от требований государ-

ственных контролируемых органов. Поэтому в каждом отдельном случае 
необходимо основательно продумать целесообразность привлечения до-

полнительных финансовых ресурсов. 
К внутренним источникам финансирования предприятия относят ре-

сурсы, которые аккумулируются путем получения имущественных взносов 
юридических или физических лиц (при создании предприятия) или фор-

мируются в результате деятельности (прибыль, амортизация). 
Одним из основных внутренних источников финансирования является 

уставной капитал – сумма денежных средств, оборотных и внеоборотных 
активов, предоставленных учредителями при создании предприятия для 
осуществления им хозяйственной деятельности (Основи, 2010). 

Главная цель формирования резервов компании – необходимость 
предприятия постоянно находиться в рабочем состоянии, в любое время 
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позволить оплатить свои долги перед бюджетом, поставщиками, выпол-

нить обязательства перед покупателями. Используя часть прибыли на со-

здание и формирование резервов, руководство предприятия придержива-

ется правила: «Лучше израсходовать определенную часть средств сегодня 
по собственному желанию, чтобы не потерять в несколько раз больше по 
непредвиденным расходам в будущем». В условиях обычной деятельности 
резерв средств неприкосновенен. Именно они помогают хозяйствующему 
субъекту оставаться в рабочем состоянии (сохранить финансовую незави-

симость) при неблагоприятных обстоятельствах. 
Безвозмездные взносы физических и юридических лиц, членов трудо-

вого коллектива также относятся к внутренним источникам финансирова-

ния деятельности предприятия, поскольку они не являются долгами и не 
подлежат возврату. В современных условиях наиболее ярким примером 
такого источника финансирования является благотворительная помощь 
или благотворительные взносы. 

Первостепенным источником обеспечения денежными средствами и 
другими ресурсами предприятия служит прибыль. Прибыль – главный по-

казатель эффективной деятельности предприятия. Величина этого показа-

теля зависит от многих факторов, важнейшим из которых является соот-

ношение доходов (средств или материальных ценностей, полученных 
предприятием от продажи продукции или иного имущества, выполнения 
работ или оказания услуг) и расходов (услуг, средств и материальных цен-

ностей, использованных хозяйствующим субъектом для обеспечения про-

изводства продукции или оказания услуг). 
Прибыль является источником расширения производства, формирова-

ния различных фондов и резервов. Порядок их создания за счет прибыли 
предприятия определяется нормативными документами, регулирующими 
деятельность предприятия, его учредительными документами, экономиче-

ской предусмотрительностью и расчетами предприятия. 
Амортизация (от лат. amortisatio – погашение) – начисленный в де-

нежном выражении износ основных средств в процессе их применения, 
производственного использования (Економіка, 2012).  

Все предпринимательские структуры на определенном этапе своей 
деятельности в большей или меньшей степени испытывают дефицит сво-

бодных денежных средств или иных ресурсов. В такие моменты для пред-

приятия чрезвычайно важны внешние источники финансирования. Их осо-

бенность состоит в том, что ресурсы поступают на предприятие от других 
хозяйствующих субъектов и подлежат обязательному возврату тем, кто их 
предоставил, и тем самым стимулируют к более эффективному их исполь-

зованию. 
Привлечение предприятием средств из внешних источников – вопрос 

достаточно сложный и требует детальных расчетов. Получая средства из 
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внешних источников, руководитель должен оценивать экономическую си-

туацию в государстве, которая может оказывать определяющее влияние на 
процесс финансирования предприятия. Нужно учитывать влияние системы 
налогообложения, ситуацию на рынке банковских кредитов (которая вли-

яет на величину платы за пользование кредитом) и на рынке ценных бумаг 
(анализ его состояния позволяет оценить эффективность такого вида при-

влечения средств, как выпуск ценных бумаг). 
Получение кредитов (займов), привлечение инвестиций, выпуск цен-

ных бумаг – наиболее распространено в отечественной практике хозяй-

ствования.  
Получение кредитов – обычная процедура в бизнесе. При крайней 

необходимости в средствах предприятия чаще обращаются именно к этому 
источнику финансирования. За определенную плату и на определенный 
срок (при условии возврата полученных в кредит средств и наличии гаран-

тий) хозяйствующие субъекты могут получить средства, которых им не 
хватает для осуществления хозяйственных операций. 

Кредит – это денежные средства или материальные ценности, предо-

ставляемые резидентами или нерезидентами в пользование юридическим 
или физическим лицам на условиях срочности, платности, возвратности, 
обеспеченности и целевого назначения. Кредит бывает банковским и ком-

мерческим (полученным в другой компании). 
Банковский кредит может привлекаться на срок до 1 года (кратко-

срочный), от 1 до 3–5 лет (среднесрочный) и на срок более 3–5 лет (долго-

срочный) (Владимир, 2012). 
Поскольку кредит предусматривает уплату процентов, для предпри-

нимателя чрезвычайно важно правильно определить срок, на который при-

влекаются средства. 
 

6.3 Другие источники финансирования бизнеса: 
лизинг и факторинг 

В современной практике все большее распространение получают та-

кие формы привлечения финансовых ресурсов, как: лизинг, факторинг и 
форфейтинг. 

Лизинг – это способ получения предприятием необходимого оборудо-

вания, других необоротных активов при недостаточности собственных де-

нежных средств. 
 

Пример 
Авиакомпания «Воздушные пути» решила приобрести новый пассажирский само-
лет АН-140 украинской компании «Полѐт». Приобретение самолета связано с се-
зонным увеличением заказов на билеты на рейсы авиакомпании. По результатам 
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оценки имущества и денежных средств «Воздушных путей» установлено, что соб-
ственных средств авиакомпании для приобретения самолета недостаточно. Полу-
чение кредита в банке на эти цели является дорогостоящим (нужен долгосрочный 
кредит). Поэтому руководство авиакомпании «Воздушные пути» решило получить 
самолет на условиях лизинга. Согласно договору и предварительной договоренно-
сти авиакомпании «Воздушные пути» с ОАО «Наш банк» последний приобрел у 
предприятия «Полет» самолет АН-140. После этого банк предоставил авиакомпа-
нии приобретенный самолет в пользование на 10 лет за оговоренную в договоре 
лизинга плату. 

 

Порядок осуществления лизинговой операции можно представить с 
помощью рис. 6.2. 

 

 
Рисунок 6.2 – Схема осуществления лизинговой сделки (Гриньков, 2009) 

 

1. Заключение трехстороннего договора лизинга лизингодателем с 
лизингополучателем и поставщиком. 

2. Оплата поставщику стоимости оборудования. 
3. Поставка оборудования лизингополучателю. 
4. Оплата лизингодателю за полученное имущество. 
Следовательно, лизинг – это хозяйственная операция, по которой 

субъект предпринимательской деятельности (лизингодатель) согласно 
условиям лизингового договора передает другому субъекту предпринима-

тельской деятельности (лизингополучателю) материальные ценности для 
использования в предпринимательской деятельности на определенный 
срок и за определенную плату. 

Лизинг достаточно удобен и выгоден для тех предприятий, которые 
только начинают свою деятельность, а также для предприятий, имеющих 
устаревшие средства труда. 

Выделяют как преимущества, так и недостатки лизинга. 
Преимущества: возможность использования нового, современного, но 

дорогостоящего оборудования; отсутствие необходимости оплаты полной 
стоимости этого оборудования сразу же после его получения – оплата за 
пользование оборудования осуществляется постепенно. 

2 
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Недостатки: оборудование не принадлежит лизингополучателю, а 
потому в любой момент может быть изъято у него; значительные затраты 
времени на подготовку договоров лизинга; сложность организации лизин-

говых отношений из-за наличия нескольких участников лизинга. 

Объекты лизинга разнообразны. В настоящее время с помощью ли-

зинговой операции можно получить нефтеперерабатывающие комплексы, 
атомные электростанции, технику. Однако наиболее распространенными 
являются транспортные средства, оборудование и технологии, лицензии, 
программное обеспечение и т. п. (Владимир, 2012). 

Другим нетрадиционным методом финансирования предпринима-

тельской деятельности является факторинг – операция связана с выкупом 
дебиторской задолженности сроком от 90 до 180 дней третьим лицом (бан-

ком или факторинговой компанией). 
После продажи товаров предоставления услуг предприятию часто 

приходится ожидать поступления денежных средств от покупателей. При 
возникновении крайней необходимости в задолженности по средствам оно 
может продать этот долг (Факторинг, 2018). 

 
Пример 
ООО «Альфа» продало свою продукцию – бытовые кипятильники – на сумму 
100 тыс. грн оптовой торговой компании «1 000 мелочей» с условием, что торговая 
компания произведет оплату в течение 95 дней. Через 10 дней после поставки 
продукции компании «1 000 мелочей» поступило деловое предложение от посред-
нической компании «УкрВторМетал». Данная компания предлагает поставить об-
ществу сырье для изготовления кипятильников по выгодным для производителя 
ценам. Однако в ООО «Альфа» на тот момент нет денежных средств. Поэтому его 
администрация обратилась в ОАО «Наш банк» с предложением продажи ему 
долга торговой компании «1 000 мелочей». Банк, проверив финансовое состояние 
и деловую репутацию компании-должника, дал свое согласие выплатить 
ООО «Альфа» сразу 80 тыс. грн. Остальные 15 тыс. грн банк обязался оплатить 
после того, как компания «1 000 мелочей» погасит свои долги. Остальные 
5 тыс. грн будут направлены на оплату банковских услуг по проведению операции 
факторинга. В результате совершения такой сделки ООО «Альфа» получило соб-
ственные средства на приобретение сырья, а банк получил доход в размере 5% от 
суммы задолженности как вознаграждение за риск. 

 

Порядок выполнения операции факторинга отражен с помощью 
рис. 6.3. 

Последовательность этапов операции факторинга: 
1. Отгрузка поставщиком товаров (работ, услуг) покупателю. 
2. Акцепт (согласие) покупателя на выполнение долговых требова-

ний за товары (работы, услуги). 
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Рисунок 6.3. – Содержание и последовательность осуществления 
факторинговой операции 

 

3. Предъявление поставщиком долговых требований фактору с це-

лью их переуступки. 
4. Изучение фактором платежеспособности покупателя. 
5. В случае положительного результата заключение с поставщиком 

договора факторинга. 
6. Перечисление поставщику средств в размере 70–90% суммы дол-

говых требований, приобретенных фактором. 
7. Выставление фактором долговых требований для оплаты их поку-

пателем. 
8. Оплата покупателем выставленных на него фактором долговых 

требований. 
9. После получения платежа от покупателя фактор перечисляет по-

ставщику остаток средств (30–10%) за вычетом платы за факторинговое 
обслуживание. 

Применяются факторинговые операции обычно на внутреннем рынке. 
Факторинговые операции бывают двух видов – с правом регресса и 

без. Если договор о факторинговом обслуживании заключается с правом 
регресса, банк имеет право обратного требования к клиенту (продавцу) о 
возмещении уплаченной суммы. Если без права регресса, то банк такого 
права не имеет (Гриньков, 2009). 

Операции по продаже долгов осуществляются на основании договора 
факторинга. Он заключается между фактором и клиентом только после 
оценки платежеспособности дебиторов. Когда договор факторинга заклю-

чен, должник (дебитор) уведомляется о том, что он должен платить деньги 
для погашения долгов не продавцу товаров (работ, услуг), а факторинго-

вой фирме (банку). 
Преимущества факторинга: быстрый возврат средств в оборот, отсут-

ствие проблемы и риска, связанного с возвратом долга. 
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Недостатки факторинга: потеря части средств (уплата процентов за 
услуги факторинговой фирмы или банка). 

Практическое осуществление факторинговой операции при суще-
ствующей экономической ситуации в нашей стране затруднено. Одна из 
причин – это проблема оценки финансового состояния (платежеспособ-

ности) предприятия-должника, высока вероятность невозврата долгов де-

биторами. 
 

Подробности 
Задолженность клиентов перед банками Украины по операциям факторинга по со-
стоянию на 01.01.2018 г. составила 1044,6 млн грн (на 01.01.2010 г. – 
887,6 млн грн, на 01.01.2014 г. – 3338,9 млн грн) (рис. 6.4). 
 

 
Рисунок 6.4 – Задолженность клиентов перед банками Украины по 

операциям факторинга (Ринок, 2018) 

 
В 2017 году 492 украинские финансовые компании заключили договора фак-

торинга на сумму 31363,4 млн. грн. Для сравнения, объем факторинговых опера-
ций в странах Европы еще в 2006 году составлял 806 983 млн евро, Азии – 
149 995 млн евро, Америки – 140 944 млн евро, всего в мире – 1 134 288 млн евро. 
На сегодня объем услуг факторинга в странах Европы составляет до 10% ВВП, ак-
тивно он растет в странах Прибалтики и России (Факторинг, 2018). 

 

Форфейтинг – это приобретение у кредитора долга, выраженного в 
оборотном документе, на безвозвратной основе (без права регресса в слу-

чае невозможности получения денежных средств от должника). 

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

887,6 903,3 

1192,6 

1643 

3338,9 

1279,7 

793,6 

345,4 

1044,6 

млн грн 

год 



РАЗДЕЛ 6. ФИНАНСИРОВАНИЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

 

135 

Главными документами, которые применяются при форфейтинге, яв-

ляются векселя. Однако объектом форфейтинга могут быть другие виды 
ценных бумаг. 

Форфейтинг – это долгосрочная операция (от 180 дней до 7 лет), 
применяется в международной практике, выполняется только в свободно 
конвертируемой валюте и на большие суммы (от 500 тыс. дол. США) 
(Власна, 2009). 

 

6.4 Инвестирование предпринимательской 
деятельности 

Финансирование значительных по стоимости проектов (например, 
строительство, приобретение нового оборудования) требует значительных 
сумм денежных средств. Кредиты для финансирования долгосрочных про-

ектов являются достаточно дорогими, так как считаются рискованными. В 
связи с этим предприятия, готовые воплотить в жизнь свои замыслы, пы-

таются воспользоваться еще одним видом внешних источников финанси-

рования предпринимательской деятельности – привлечением инвестиций. 
Инвестиции – это долгосрочные вложения денежных средств, мате-

риальных и нематериальных ценностей в деятельность предприятий раз-
личных отраслей экономики с целью получения прибыли. 

Процесс вложения имущества предприятий, физических лиц в дея-

тельность других субъектов называется инвестированием. 
Инвестируются, как правило, ресурсы, которые временно не исполь-

зуются в деятельности предприятий-инвесторов. Имея свободные ресурсы, 
инвесторы ищут те виды деятельности, проекты, которые могут обеспе-

чить им доходность. 
С целью заинтересованности инвестора и быстрого привлечения ин-

вестиций предприятие разрабатывает бизнес-план, в котором отражены 
основные принципы отдельного проекта или деятельности фирмы в целом. 

Иными словами, бизнес-план – это документ, в котором изложена 
сущность предпринимательской идеи, пути и средства ее реализации, оха-

рактеризованы рыночные, производственные, организационные и финан-

совые аспекты бизнеса и особенности управления им (Основи, 2010). 

Объектами инвестиций могут быть все виды имущественных и ин-

теллектуальных ценностей. Инвестиции существуют в виде: средств, целе-
вых банковских вкладов, паев, акций и других ценных бумаг; движимого и 
недвижимого имущества (здания, сооружения, оборудование и другие ма-

териальные ценности); имущественных прав, прав на пользование землей, 

водой; нематериальных ценностей; технических, технологических, ком-
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мерческих и других знаний, навыков и производственных секретов «ноу-

хау», оформленных в виде технической документации. 
Выделяют финансовые и реальные инвестиции. 
Реальные инвестиции – это вложение капитала непосредственно в 

средства производства (средства труда) и оборотные активы (предметы 
труда) или инвестиции в форме таких активов. Для осуществления данного 
вида инвестиций может быть использован и заемный капитал – кредит 
банка. Тогда банк выступает в качестве инвестора (Гриньков, 2009). 

 
Пример 
Коммерческий банк «Стандарт» решил получать прибыль, став основателем тор-
говой компании «Каморка». Для этого банк передал компании в пользование гру-
зовой автомобиль «Mercedes Avto». Однако банк «Стандарт» мог бы приобрести 
акции компании «Каморка». Тогда считалось бы, что коммерческий банк осуще-
ствил финансовые инвестиции. 

 

Финансовые инвестиции – это вложения средств в ценные бумаги 
субъектов хозяйственной деятельности. Инвестирование свободных 
средств в ценные бумаги предусматривает различные цели. Основные из 
них – получение в перспективе прибыли от инвестиций; превращение сво-

бодных сбережений в высоколиквидные ценные бумаги, установление 
официальных отношений или контроля над предприятием-эмитентом. 

Поэтому все инвестиции можно разделить на портфельные и прямые. 

Процесс инвестирования первого вида заключается в приобретении 
ценных бумаг с целью получения дивидендов или для их последующей пе-

репродажи. Цель такого процесса – получение спекулятивной прибыли пу-

тем продажи ценных бумаг на фондовом рынке. 
Если же инвестор осуществляет вложение средств в деятельность 

предприятия с целью последующего получения прибыли непосредственно 
от результатов деятельности предприятия, то такие инвестиции называ-

ются прямыми инвестициями. 
Для предприятия-получателя инвестиций прямые инвесторы по срав-

нению с портфельными являются более привлекательными, поскольку они 
заинтересованы в эффективной деятельности самого предприятия и не 
ориентируются на быструю спекулятивную прибыль (Владимир, 2012). 

Инвестиционная деятельность важна не только для ее непосредствен-

ных участников. В успешном инвестировании заинтересовано и государ-

ство. Ведь чем больше предприятий имеют возможности эффективно ра-

ботать, не прибегая к помощи государства, тем стабильнее будет разви-

ваться экономика страны. 
При выборе инвестиций предпочтение отдается привлечению ресур-

сов из-за границы. Иностранные инвестиции способствуют оживлению 
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экономических отношений в государстве, накоплению капитала. Соответ-

ственно инвестиции могут быть внешними (или иностранными) и внут-

ренними (или национальными) (Економіка, 2012). 
С учетом значения инвестиций для экономики государства в Украине 

были приняты соответствующие законодательные акты, определяющие 
основные принципы осуществления инвестиционной деятельности на тер-

ритории нашей страны. В целом законодательство Украины об инвестици-

онной деятельности направлено на обеспечение защиты прав, интересов и 
имущества субъектов инвестиционной деятельности независимо от форм 
собственности, а также на эффективное инвестирование народного хозяй-

ства Украины, развития международного экономического сотрудничества 
и интеграции. 
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Контрольные задания 

Рассчитайте величину цены капитала фирмы на основе следующих 
данных: общая величина акционерного капитала – 55 млн. грн, нераспре-

деленная прибыль – 1350 тыс. грн, долгосрочные обязательства – 32 млн. 
грн. При этом доходность акций фирмы составляет 17%, цена нераспреде-

ленной прибыли – 35%, а средняя расчетная ставка по долгосрочным обя-

зательствам – 26%. 
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Вопросы к теме 

1. Какие источники привлечения финансовых ресурсов предприятий отно-

сятся к внутренним? 

2. Назовите основные виды внешних источников финансирования пред-

принимательской деятельности. 
3. Раскройте суть финансов предприятия. 
4. Какие функции выполняют финансы предприятия? 

5. Какие условия должны соблюдаться при получении кредита? 

6. Какова разница между факторингом и форфейтингом? 

7. Какие инвестиции более привлекательны для предприятия-получателя? 
Прямые или портфельные? 

8. В чем заключается сущность лизинга? 

9. Какие преимущества и недостатки присущи лизинговой операции? 

10. Назовите преимущества и недостатки факторинговой операции. 
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