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Модуль 1. Сучасний бізнес в умовах інформаційного суспільства
Змістовий модуль 1. Введення в  інформаційний менеджмент
Тема 1. Сучасний бізнес в умовах становлення інформаційного суспільства. Необхідність інформаційного менеджменту.
Тема 2. Інформаційний бізнес в умовах становлення інформаційного суспільства.
Тема 3. Менеджмент і інформаційна інфраструктура організації. Життєвий цикл інформаційної системи менеджменту.
Змістовий модуль 2. Бізнес-аналітична діяльність інформаційного менеджменту та маркетингу.
Тема 4. Навички та вміння бізнес-аналітика, сфери застосування бізнес-аналітики.
Тема 5. Інструменти бізнес-аналітики для ефективного інформаційного управління організацією.
Модуль 2. Інформаційні системи та предметні інформаційні технології організації бізнесу 
Змістовий модуль 3. Предметні інформаційні технології в організації  бізнесу,  концепції побудови інформаційних систем та моделювання бізнес-процесів організації.
Тема 6. Визначення бізнес архітектури (бізнес-моделі) організації.
Тема 7. Проектування та життєвий цикл інформаційної системи менеджменту. Основні моделі управління ІС (MRP, MRP II, ERP).
Тема 8. Моделювання та реінжирінг бізнес-процесів підприємства. 
Змістовий модуль 4. Інформаційний маркетинг
Тема 9. Основні поняття інформаційного маркетингу.
Тема 10. Розподільна та рекламно-збутова політика інформаційної фірми .
Тема 11. Інформаційний менеджмент та маркетинг з використанням послуг Internet. 
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