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К О Б Б А -Д У Г Л А С А

ічна криза, яка має місце в нашій державі, ви м а їт  вирішення 

мигань, які виникають в різних галузях економіки. Головними 

розвитку економіки на сучасному етапі є  всебічне збільшення 

пі виробництва, а також займання непохитних позицій національних 

1» на внутрішньому і міжнародному ринках. Одним із 

ІШих показників господарської діяльності підприємств є 

Н , оскільки вона показує, у  що саме обходиться господарству 

І» відповідного виду продукції і наскільки економічно вигідним 

І  конкретних природно-економічних умовах господарювання, 

собівартості продукції є надзвичайно важливим, в контексті 

V ► |»ліми в європейський економічних простір, та вирішення задач 

«•*1111* матеріаломісткості в собівартості та збільшення частини 

0 їв продукцію для досягнення європейських стандартів оплати

ін ІІІННІХ досліджень і публікацій. Слід зазначити, що проблема 

фін виробництва та собівартості продукції тривалий час 

 ̂ молі зору вітчизняних та зарубіжних дослідників, серед яких 

іі, (І Олійник, Я. Соколов, Ю. Цалко, Н. Чумаченко, А. Шегда та

Мія найбільшого ефекту з найменшими витратами, економія 

(•рівльних і фінансових ресурсів залежать від того, як вирішує 

нміпніія зниження собівартості продукції.

мотив діяльності будь-якого сільськогосподарського 

И |іммкових умовах -  максимізація прибутку. Реальні можливості 

і і ірвтегічної мети у  всіх випадках обмежені витратами 

( Іишитом на продукцію, що випускається. Оскільки витрати -  це 

Цеини прибутку й одночасно головний фактор, що впливає на 

“ЦЙ. н» прийняття рішень керівництвом підприємства не можливе 

 ̂нминих витрат виробництва.

М керівникам моделювати структуру собівартості доцільно через
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