YK 339.13
boranana OkceHTIOK
Bogdam Oksentyuk
TepHoninbcokull HAYIOHALHUL MeXHIYHUL YHigepcumem imeni leana I1lynros
HOHATTA KOHTEHT-MAPKETHUHI'Y
CONCEPT OF CONTENT MARKETING

[ndopmartiiine HamoBHeHHs caiiTy (aHri. content —Bwmict) — me Ta
iH(DopMalris, Ky po3pOOHUK CKIIaJIa€ CaMOCTIHHO a00 KOIIOE 3 JOTPUMaHHIM
BIIIOBITHUX 3aKOHHOCTEH.

Bech KOHTEHT OXOPOHSETHCS 3aKOHOM PO aBTOPCHKE MPABO, OCKIIBKU BiH
€ TIPOAYKTOM IHTENEKTyaJbHOI Mpalll 1 Mae CBOiX aBTOPIB 1 BIACHUKIB. OKpimM
SKOCTI KOHTEHTY OJHHMM 3 BaXJIMBHUX KPUTEPIiB € HOro JoCcTymHIiCTh. OCOO0IHUBY
BaXUIUBICTh JIJIS1 KOPUCTYyBada Ma€ aKTyaJIbHICTh KOHTEHTY, HOTO 3HAYYIIICTh Ha
JTAaHUH Yac 1 TOCTOBIPHICTh HATAHUX JaHUX, & TAKOXK BIMOBIIHICT KOHTEHTY 10
[MOCTABJIEHUX I[IJIEH.

VYHiKaIbHUN KOHTCHT (€KCKJIFO3UBHUI KOHTEHT) — Iie iH(opMallis, sKa He
Ma€ aHAJIOTIB Ha pecypcax CXO0Xoi TeMaTuku abo po3MilleHa Ha BeO-cailTi 3
JI03BOJTy TPABOBJIACHUKA, TaKa, IO € Pe3yJbTaTOM IHTEIEKTYyalbHOI Mpali Ta
OXOPOHSIETHCSI 3aKOHOM TMPO aBTOPChbKE TMpaBo. Haifuacrime 1ell TepMiH
3aCTOCOBYIOTH JI0 TEKCTOBOTO HAIIOBHEHHS CalTIB (TEKCTOBHI KOHTCHT).

VYHiKaJbHI CTaTT1, 0 HAMKUCAH1 IS KOHKPETHOTO PECypCy, PO3MIITYIOTHCS
HAa HBOMY 1 € TIEPIIOKEPETIoM, Oyab-SKUU TepeApyK MOMyCTHUMHM JIHAIIE 3
JI03BOJTy 3aKOHHOTO BJIAaCHHUKA 1 32 HOro ymMoBaMu. [ paMOTHE, SIKiCHO BUKOHAHE i
I[iIKaB€ HAMOBHEHHS CaWTy 37aTHE 3HAYHO JOTIOMOTTH KOMTaHIi Ta ii calTy
HiABUIINUTH BiJBITyBaHICTh, MOMYJISIPHICTh, MPUOYTOK.

KOHTEeHT-MapKeTHHI B TOMY BHIJIAII, SIKHM MH Horo 3HaemMo (a 1ie,
HacamIepe, MiaXia 10 KOPIOPaTHBHOTO caiTy, sk 1o media), —B 3arajpHOMY,

CTBOPIOETHCA IPAMO Ha HAIIKUX OYadX. I nc HE 6y,Z[C TaKUM BXE BCIHMKUM
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nepeOiIbIIeHHs M, JOCHTh  TMOAWBUTHCS, SK 1O KOHTCHT-MapKETHHTY
BITHOCAThCA 3apyOikHi excreptu. Hampukman, Cer ['omin, aBTOop Oi3Hec-
oectcenepa «dioysieToBa KOpPOBa», TpPaHUYHO JaKOHIYHUM. «KOHTEHT-
MapKETHHT — 1€ €IMHUNA MAPKETHHT, SIKAUW y HAC 3aJTUIIUBCS.

Konrtenr-mapketunr (anria. content marketing) -He po3moOBCIOKCHA B
CydacHId MAapKETHHIOBIM MPAaKTHUIll TEXHOJIOTIS TNPUBEPHEHHS yBaru Ta
3a]lydeHHs] IIIbOBOI ayAauTopii 0 OpeHIy 3a JOTOMOTOK CTBOPEHHS Ta
MOIIMPEHHS TOB'S3aHOT 3 HUM aKTyalbHOI Ta IiHHOI 1H(opmarlii. KoHTeHT-
MapKETHHT ITUPOKO BUKOPUCTOBYETHCS HE TIJIHKM HAWYCHINIHIIIUMU CBITOBUMHU
KOMITaHIsIMH, aJie ¥ TAIPUEMCTBAMHU MaJIOro Ta CEPEAHBOTO Oi3HECY.

CporogHi HAMMOIIMPEHIIIMMH KOMYHIKAIIHHUMHU KaHajlaMid KOHTEHT-
MapKETHUHTY € Be0-CaliT! Ta COlialibHI MEPEXKI.

JI0O OCHOBHHMX €JE€MEHTIB KOHTEHT-MAapKETHHTY BIAHOCATH: MMyOJiKalliio
CTaTel; aKTUBHICTh Yy COIlIaJIbLHUX Mepexkax, CTBOPEHHS OJIOTIB; TEMaTHYHE
JOCTIPKEHHS; BUITYCK >KypHaJIiB; OpeHJIIB KOHTEHT Ha CTOPOHHIX pecypcax;
MIOJIKACTH.

[TpakTHdHEe 3aCTOCYBAaHHS KOHTEHT-MAapKETUHTY TIOEIHYE B OOl €JIeMEeHTH
pekiamu, 3B s3kiB 3 rpomajckkicTio (PR) ta SEOentmmizarii (momrykosa
ONTUMI3allisl, KOMIUIEKC 3aXOJIB JJIA MIAHATTA MO3HUIIM CalTy MOITYKOBHUMH
cUCTeMaMH 3 IIEBHUX 3alHTiB KOPUCTyBauiB, € pisHoBUaoM SEM — search
engine marketing)Oanak (axiBiii 3 MApKETHHTY BHLISIOTH HOTO K OKPEMHUIA
1HCTPYMEHT.

3a nmanmmu Content Marketing Institute 2013¢10BHOI0 MeTOMO, 3apaau
SKOi ~KOMIMAaHii BHKOPUCTOBYIOTh KOHTCHT-MapKETHHT, €  IIiIBUIIECHHS
niszHaBaHocTi Openmy (79%), 3amyuenHss HoBux KopucrtyBadiB (73%) Ta
(dbopMyBaHHS JIOSUTBHOCTI KiTieHTIB (64%).3a 10MOMOT0I0 KOHTCHT-MapKETHHTY
MOJKJIIBO BCTAHOBUTH MPHUCYTHICTh OpEHIy KOMIIaHii y COlliaJbHUX MEpEeXax Ta

3a0€e3MeYNTH MO3UTUBHUHN IM1/K KOMITaH1i B I{I7IoMy a00 OpeHny.
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