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TepHoninbcokuil HAYIOHAILHUL MeXHIYHUL YHigepcumem imeHi leana lynios
ACIIEKTH BIIVIUBY MAPKETUHI'OBUX IHCTPYMEHTIB HA
KOHKYPEHTOCITPOMOKHICTSH HIAITPUEMCTBA
ASPECTS OF INFLUENCE OF MARKETING TOOLS FOR
ENTERPRISE COMPETITIVENESS

CraHOBJIEHHS 1 PO3BUTOK PUHKOBHUX BIJIHOCUH B YKpaiHi 0OyMOBIIOIOTH
HEOOX1IHICTh YAOCKOHAJICHHSI CUCTEMHU YIIPaBIIHHS KOHKYPEHTOCTPOMOXKHICTIO
OPOMHUCIIOBUMHU MIANPUEMCTBAMH, OpI€EHTALlli CHUCTEMH MEHEIXKMEHTY Ha
PUHKOBI YMOBH TOCIIOJapIOBAHHS, 3aTHOCTI IIBUAKO 1 THYYKO pearyBaTH Ha
3MIHM B MapKETHHTOBOMY cepeAoBUIlll. B naHuii yac TiJbKM HE3HAYHA YacTKa
HiAMPUEMCTB BHUKOPUCTOBYE MApPKETHHTOBI METONIM YIIPABIiHHS B TIPOIIECI
rOCIOJIapIOBaHHS, 1 JUIIE JesAKl 3 HUX - CUCTEeMHHUH MiAXIJl B yNpaBJIiHHI Ha
OCHOBI MapKETHHTY.

JlaHuii eTtam po3BUTKY YKPaiHChKOT €KOHOMIKH BIPUTYI IMiJIBIB YKPaiHCHKI
OIANPUEMCTBA 10 YCBIJOMJIEHHS MPOOJEMH HEOOXITHOCTI MPAKTHYHOTO
3aCTOCYBaHHSI MAPKETUHTOBUX 1HCTPYMEHTIB Y CBOIH MOBCSAKACHHIN MiSTIbHOCTI.
Opnak, 71 [IbOTO MOTPIOHI HE TUIBKH MIATOTOBJEHI (haxiBIll, a 3HAYHI 3yCHILIA
[0 CTBOPEHHIO YIPABIIHCHKUX CTPYKTYp, y 3aJauy SIKHX BXOAWTH aHami3,
MJIaHYBaHHS, OpraHizamisgs 1 KOHTPOJb MAapKETHHTOBOi JISUIBHOCTI  Ha
OIANPUEMCTBL. Y  LUIOMY POl BHUMAAKIB  MapKETUHIOBAa  JiSUIbHICTH
PO3TISAAETHCS SIK €JIEMEHT MIsUTbHOCTI MIANPUEMCTBA, SIKUH ICHYE OKpEMO, 1 €
CaMOCTIMHUM 00'€KTOM YIpaBIiHHA. AJie pUHKOBI €KOHOMIYHI TpaHchopmarlii

BUMAraroTh pO3IJSAy BCiX cdep MIAIBHOCTI MIANPUEMCTBA YEpe3 MPU3MY
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MapKeTUHTYy. BHacnmigok [mbOro BCS CHUCTeMa YNPABIIHHA  ISUIBHICTIO
HiAMPUEMCTBA TOBUHHA MAaTH MAPKETUHTOBY Opl€HTALIIIO.

VYropaBimiHHA ~ MapKeTUHTOBUMH  IHCTpYMEHTAaMH €  OJHUM 13
HaWBAXIMBIIIUX PI3HOBUIIB €KOHOMIYHOI 1 CYCHIJIBHOI MISJIBHOCTI, OJIHAK
BOXJIMBICTb HOTO PO3YMiHHS Toisirae B HacTymHoMy. OCHOBHa MeTa
yIPaBIiHHSA KOHKYPEHTOCIIPOMOXKHICTIO — MIiJBUIICHHS CIIOKWBUUX SIKICHUX
XapaKTePUCTHK TOBAPIB 1 MOCIYT, MOJIMIIEHHS YMOB IXHbOTO MPUAOAHHS, IO Y
CBOIO Yepry IpuBeJIe /10 IMIIBUILICHHS PIBHS KUTTA B KpaiHi, MiBUILIEHHS SKOCTI
JKUTTSI CYCITUIBCTBA B II1JIOMY.

TakuM 4YMHOM, TpH Opi€HTalli MIANIPUEMCTBA Ha  MAapKETUHTOBE
yOpaBIiHHSA CyYacHHH MAapKeTHHT 1 MEHEDKMEHT € HEpO3AIIbHUMH,
B3a€EMOJIOTIOBHIOIOUMMH  CKJIAJIOBUMH, SIKI JIOTIOBHIOIOTH OJWH  OJHOTO.
3niicHeHHS MOCIIJOBHOCTI eTariB MapKETUHTOBOI'O yIpaBIiHHS
IHCTpyMEHTapieM 3a0e3neuye CUHTE3 TeOopii 1 MPaKTUKH, IK MEHEPKMEHTY, TaK 1
MapKETHUHTY .

VYrpapimiHHS ~ MapKeTUHTOBMM  IHCTPYMEHTapieEM  HEMOXJMBE  0e3
BI/IMOBIHOT OpPTraHi3aliiiHOT CTPYKTYPH K CHCTEMHOI CYKYIMHOCTI (haxiBIIiB,
oOnaHaHHS, CYKYITHOCTI BIJHOCHH 1 B3a€MO3B SI3KIB MIK CKJIQJOBHUMH
OprcTpykTypu Ta (axiBusmu. Takum YWHOM, YIPaBIiHHSI MapKETHHTOBUM
IHCTpYMEHTapieM € BOAHOYAC 1 TPOIECOM, B XOJl SKOrO peai3yroThCs
BIIMOBIAHI (YHKIIIT 1 CUCTEMH, KWW Yepe3 OpraHizalliiHy CTpYKTYpy 3A1HCHIOE
i pynkuii. JJaHkoto, sika MOEAHYE 111 CKIaA0B1 YIpaBIiHHSA, € IHPOopMaIlis.

OTxe, 00’ €KT ympaBlIiHHI MapKETUHTOBUM 1HCTPYMEHTapieM — MpoLec, Ha
KA CIIPSMOBYETHCS YIPABIIHCBKUI BIUIUB, CyO' €KT YIPaBIIHHA — XTO
3MIACHIOE 1ell  yNmpaBMIHCHKUN  BIUIMB. Toali 00 €KTOM  ympaBiiHHS
MapKETUHIOBUM I1HCTPYMEHTApiEM € caMa MapKeTHHroBa IsIbHICTh, TOOTO
JISUTBHICTD IIOAO JOCTIHKEHHS PUHKIB, PO3POOKH, PO3MOAUTY Ta MPOCYBaHHS

TOBApIB 1 MOCIIYT Yepe3 3A1MCHEHHS YTro/ KyIiBIi-TIPOAAXKY.
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