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TepHoNinbCbKUIH HAYIOHAABHUE MeXHIUHUH yHieepcumem imeHi IeaHa Iymos

PO3BUTOK TYPUCTUUHOI IHJAYCTPIi B YKPAIHI
DEVELOPMENT OF TOURISM INDUSTRY IN UKRAINE

YKpalHh 3HaXOJUTbCA Ha IIOYAaTKOBOMY PIBHI pPO3BUTKY Typusmy. s

CTIpUSIHHS IOTO PO3BUTKY MOTPiOHEe CTIpUSIHHS [iepyKaBH i 3aKOHiB.

Ha gyMKy ofIHOTO 3 TPOBifHUX crieljiamicTiB Typu3my Pobepra bpaiimepa,
"Y TemepimHii yac HaMOI/IBII Ta/IbMiBHUM (DAKTOPOM y PO3BUTKY TYpH3MY Ha
CYCHi/JIbHOMY piBHi € Bi/ICYyTHICTb yBard Ta TiATPUMKU 3 OOKYy TIOMTHKIB Ta
rpoMa/icbKol Biaau. Ko Ha Typr3M He 3Ba)KarOThb, MOTO JOXOAU He BU3HAYEHI,
BIICYTHE peTeslbHe ITIJIaHYBaHHS Ta, K HAC/IJOK, BiICYTHIM i pO3BUTOK. fK
TiTbKK OyJle rmnboKa 3allikaBeHiCTb Ha 3aKOHO/ABUOMY piBHi, TO€QHAHHS
3yCWIb JIJIs1 TIiIHeCeHHsI CTaTycCy iHAYCTpii Typu3Mmy Ha Oijiblll BUCOKUM piBeHb
He TUIbKM y BUIJISIAI [leK/iapaljii, a 1 KOHKPeTHHUX 3aXO/iB 100 BCTAHOB/IEHHS
Ta MiATPMMKM €KOHOMIUHMX 3B'SI3KiB, MOUYHe e(eKTUBHO [iATH MapKeTUHI Y

cdepi TypusMy, BiATO/li MO)KHa pO3paxOByBaTH Ha BUAUMI pe3y/bTaTu"

Y CBiTI 3a/MIIA€TBCA BCe MeHIe He [J0C/IipKeHUX TYPUCTaMU perioHiB.
baraTtbox mrofeit npuBab/IOIOTE HaWBiAAasmeHili KyTOuku 3emii, TipchKi
BepILMHU i MOpChKi rbrHu. HoBi TypucTUuHi MOTpeOM BUMararwTb PO3poOKU
BiZINIOBIIHOTO TYPUCTUYHOIO MPOAYKTY. PO3BUTOK Typu3My B YKpaiHi CyTTEBO
BI/IMBAE HA TaKi CEKTOPM EKOHOMIKHM, $IK TpPaHCIIOPT, TOPTIBJs, 3B'A30K,
OyAiBHUIITBO, Ci/JIbCbKe TOCIIO/IapCTBO, BHUPOOHWIITBO TOBApiB HapOAHOTO
CTIO’KUBAHHSA, i € OHUM i3 HaWOiMBII MEepCIIeKTUBHUX HAIPAMKIB CTPYKTYPHOI

nepeOyZI0BU €KOHOMIKH.

3a migpaxyHkamu BcecBiTHROI Typuctuunoi Opranisauii, y 2001 powi 3a

KiJIbKiCTIO MPUOYTTs iHO3eMHHX TYPHUCTiB YKpaiHa 3aiiMana 22 Miclie y CBiTi



(5,8 miH. 0cib, mo craHOBUTH O/M3bKO 1 % Bif CBITOBUX TYPUCTUUYHHUX
puOYTTiB). 3a MPOrHO3HHUMH PO3paxyHKaMH II[0/I0 PO3BUTKY B'I3HOTO TYpPHU3MY

B YkpaiHi 0 2020 poky, 1oro urcenbHicTb 3pocte 1o 15 MH. Ocib.

AHaJti3yrouu MepCcriekTUBU PO3BUTKY TYPUCTHUHOI IHAYCTPIi B YKpaiHi Ha
HaCTYTHI ZiecAaTh POKIiB, IMepil 3a Bce, HeOOXiAHO MiAKPeC/IUTH, 10 Cy4YacHUMN
TYpHU3M - 1je Ta cpepa eKOHOMIKH i )KUTTEAISITTBHOCTI CYCITi/IbCTBA B LIIOMY, SIKa
B TiMl UM iHIIIM Mipi iHTerpye npakTU4HO Bci ramy3si. CaMe e i BU3Hayae ofjHe 3
MeplInX MICLb, SIKe 3aiiMa€e Typu3M Y CBITOBiM ekoHoMili. Came Lel (akTop
TOBMHEH CTaTU TOJIOBHUM Y (hOpMyBaHHI HOBOTO Jep>KaBHOTO MiAXOAy MO0
Typu3My $K Ti€l rajay3i, TpIOPUTETHUH PO3BUTOK SIKOI MOKe ITO3UTHMBHO
BIUVIMHYTA HAa €KOHOMIUHUM i COL[iaJIbHUU CTaH KpaiHU B LIJIOMY, CTUMYJ/TFOBAaTH
PSiJ BOXK/IMBUX Taly3el eKOHOMIKH, COPUSTH 3MILIHEHHIO HOBOTO MO3UTHUBHOIO

iMi/pKy YKpaiHM Ha CBITOBIM apeHi.

CTpaTeriuyHo0 MeTOH PO3BUTKY TYPUCTHUYHOI IHAYCTPIi B YKpaiHi MOXKHa
BU3HAUUTU CTBOPEHHS KOHKYDPEHTOCIIPOMOXXHOTO Ha CBITOBOMY DPUHKY
TYPUCTUUHOI'O TIPOAYKTY, 3[aTHOTO MAaKCUMAa/bHO 3aZ0BOJIbHUTU TYPUCTUYHI
notpebu HaceneHHs KpaiHW, 3a0e3MeunTH Ha Lili OCHOBI KOMIIJIEKCHUM
PO3BHUTOK TEPUTOPil Ta IX COIfia/lbHO-eKOHOMIUHHMX iHTepeciB Tipu 30epe)keHHi
€KOJIOTIYHOI piBHOBarM Ta iCTOPMKO-KY/JIbTYPHOIO JOBKiIIA. IIporpama pmiw,
30pi€eHTOBaHa Ha [OCSTHEHHsI Lji€i MeTH, Ma€ OyTH CHMHXPOHi30BaHOIO i3
3araJlbHUIMM TeMIlaMH CTAaHOBJIEHHSI PUHKOBUX MEXaHi3MiB 1 CITiBBIZIHOCHOIO 3
MOJIITUKOK  CTPYKTYpHUX pedopM B eKOHOMil[i. BoHa mMOBMHHA TakKoOX
BPaxOBYBaTU HAKOMWYEHWW [JOCBiJl PO3BUTKY TYpHU3My Y CBiTi, 110 CTBOPIOE
CTIPUSAT/IVBI YMOBH [0OOTpAI[fOBaHHS Ta PO3p0o0/IeHHs BiZINIOBiIHOT HOPMATHUBHO-

TIpaBOBOI 6a3u TypU3My.

KoopauHalliss cTpaTeriuHoro po3BUTKY KYJbTYpHOI cdepu i Typusmy Ha
MICI[IX TIOBUHHA TIPUBECTH [0 Oi/lbIll TicHOI cImiBmpalli MiciieBoi Baaaud i

peasbHOrOo 6i3Hecy y BWpIillleHHI KOHKPETHHX 3aBJaHb TI0 30epe)KeHHIo



Ky/JbTYPHOI CHaZLIVMHW, BIIPOBa/pKeHHS B IIPAKTHKY JiS/IBHOCTI My3elB,

Hal[lOHA/IbHUX 3arlOBiJHUKIB repej0BOi MeHe)KepChbKOl MPaKTHUKHU.



	України знаходиться на початковому рівні розвитку туризму. Для сприяння його розвитку потрібне сприяння держави і законів.
	На думку одного з провідних спеціалістів туризму Роберта Браймера, "У теперішній час найбільш гальмівним фактором у розвитку туризму на суспільному рівні є відсутність уваги та підтримки з боку політиків та громадської влади. Коли на туризм не зважають, його доходи не визначені, відсутнє ретельне планування та, як наслідок, відсутній і розвиток. Як тільки буде глибока зацікавленість на законодавчому рівні, поєднання зусиль для піднесення статусу індустрії туризму на більш високий рівень не тільки у вигляді декларацій, а й конкретних заходів щодо встановлення та підтримки економічних зв'язків, почне ефективно діяти маркетинг у сфері туризму, відтоді можна розраховувати на видимі результати"
	У світі залишається все менше не досліджених туристами регіонів. Багатьох людей приваблюють найвіддаленіші куточки Землі, гірські вершини і морські глибини. Нові туристичні потреби вимагають розробки відповідного туристичного продукту. Розвиток туризму в Україні суттєво впливає на такі сектори економіки, як транспорт, торгівля, зв'язок, будівництво, сільське господарство, виробництво товарів народного споживання, і є одним із найбільш перспективних напрямків структурної перебудови економіки.
	За підрахунками Всесвітньої Туристичної Організації, у 2001 році за кількістю прибуття іноземних туристів Україна займала 22 місце у світі (5,8 млн. осіб, що становить близько 1 % від світових туристичних прибуттів). За прогнозними розрахунками щодо розвитку в'їзного туризму в Україні до 2020 року, його чисельність зросте до 15 млн. Осіб.
	Аналізуючи перспективи розвитку туристичної індустрії в Україні на наступні десять років, перш за все, необхідно підкреслити, що сучасний туризм - це та сфера економіки і життєдіяльності суспільства в цілому, яка в тій чи іншій мірі інтегрує практично всі галузі. Саме це і визначає одне з перших місць, яке займає туризм у світовій економіці. Саме цей фактор повинен стати головним у формуванні нового державного підходу до туризму як тієї галузі, пріоритетний розвиток якої може позитивно вплинути на економічний і соціальний стан країни в цілому, стимулювати ряд важливих галузей економіки, сприяти зміцненню нового позитивного іміджу України на світовій арені.
	Стратегічною метою розвитку туристичної індустрії в Україні можна визначити створення конкурентоспроможного на світовому ринку туристичного продукту, здатного максимально задовольнити туристичні потреби населення країни, забезпечити на цій основі комплексний розвиток територій та їх соціально-економічних інтересів при збереженні екологічної рівноваги та історико-культурного довкілля. Програма дій, зорієнтована на досягнення цієї мети, має бути синхронізованою із загальними темпами становлення ринкових механізмів і співвідносною з політикою структурних реформ в економіці. Вона повинна також враховувати накопичений досвід розвитку туризму у світі, що створює сприятливі умови доопрацювання та розроблення відповідної нормативно-правової бази туризму.
	Координація стратегічного розвитку культурної сфери і туризму на місцях повинна привести до більш тісної співпраці місцевої влади і реального бізнесу у вирішенні конкретних завдань по збереженню культурної спадщини, впровадження в практику діяльності музеїв, національних заповідників передової менеджерської практики.

